
Názov aktivity: Clickbait
Veková kategória: 13 – 18 rokov
Počet účastníkov v skupine: 1 – 5
Trvanie aktivity: 5 min aktivita, 5 min reflexia
Ciele aktivity: 

Vedieť vlastnými slovami vysvetliť pojem clickbait,
Uvedomiť si, čo je cieľom clickbaitu, prečo, ako a kým vznikajú,

Kľúčové slová: clickbait, titulok, média
Materiál:

List s inštrukciami – Príloha 1 (zalaminovaný alebo v stojane),
Nožnice,
Perá,
Obrázky, ku ktorým účastníci vytvárajú clickbaitové titulky,
Tabuľa alebo iný priestor na umiestnenie vytvorených clickbaitov,
Magnetky, špendlíky alebo lepiaca páska na pripevnenie titulkov,

Opis aktivity a odporúčania na jej realizáciu sú uvedené v kontexte interaktívneho
vzdelávacieho podujatia Zaži(tok) informácií, kde séria krátkych aktivít a reflexia k
ním tvorili jedno podujatie pre žiakov od 7. ročníka základných škôl a žiakov
stredných škôl v rozsahu 2 vyučovacích hodín. 
Aktivitu a záverečný rozbor k nej je možne po malých úpravách realizovať aj ako
samostatnú úlohu a venovať jej viac času. 
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Na okraj stola položíme list s inštrukciami. Inštrukcie môžu byť umiestnené v
stojane, alebo zalaminované v ochrannej fólii. Do stredu stola umiestnime obaly s
pripravenými obrázkami pre vytvorenie clickbaitových titulkov. Stanovište by malo
byť umiestnené v blízkosti tabule alebo plochy, kde bude možné vystaviť vytvorené
clickabit titulky (pripevniť ich možno pomocou magnetu alebo maliarskej lepiacej
pásky). Pokiaľ si žiaci so sebou nenosia písacie potreby, necháme na stole perá, pre
každého žiaka v tíme jedno.

Aktivita: Clickbait

PRÍPRAVA PRED AKTIVITOU

Vytlačíme a pripravíme list s inštrukciami k aktivite (Príloha 1). Inštrukcie je vhodné
dať do stojana, alebo zalaminovať a zabezpečiť tak jeho trvácnosť. Pre každú
skupinu, ktorá príde na stanovište pripravíme obrázky, ku ktorým budú mať žiaci
vytvoriť clickbaitový titulok (príklad obrázku napr. Príloha 2). Ak je v triede 20 žiakov
a budú pracovať v 4 členných skupinách, vytlačíme 5x obrázky a rozdelíme ich do
samostatných obalov. Odporúčame vytlačiť niekoľko obrázkov navyše, ak by sa
niekto pomýlil alebo chcel vytvoriť viac titulkov. 

PRÍPRAVA STANOVIŠTIA

Zaži(tok) informácií

Žiaci si v skupine prečítajú inštrukcie, ktoré majú na inštrukčnom liste. Pri tejto
úlohe pracujú spoločne v tíme. Z každej obálky si vyberú jeden obrázok a vymyslia k
nemu chytľavý titulok (clickbait). Následne tieto obrázky pripevnia na vyhradené
miesto (tabuľa, nástenka a pod.). Následne si postrehy a informácie zapíšu do
pracovného listu. Po ukončení úlohy sa skupina presunie na ďalšie stanovište. 

REALIZÁCIA AKTIVITY 

Clickbait je návnada na rozkliknutie online obsahu, ktorá sa vyskytuje tradične vo
forme klamlivého, chytľavého, šokujúceho záhadného nadpisu. Cieľom clickbaitu je
vzbudiť zvedavosť u čo najviac ľudí, aby si na odkaz klikli a zvýšili tak návštevnosť
webu. Pri vytváraní clickbaitov sa ich autori často snažia pôsobiť na city a emócie.
Chytľavé a šokujúce titulky sa nevyskytujú len v online priestore, ale využívajú ich aj
tlačené média (noviny, časopisy).

TEORETICKÉ VÝCHODISKÁ



Aktivita: Clickbait

ČOMU SA VENOVAŤ V ZÁVEREČNOM ROZBORE

Uistiť sa či žiaci pochopili a poznajú pojem clickbait. 
Overiť, ci sa stretávajú s clickbaitmi pri práci na internete.
Kde najčastejšie sa stretávajú s takýmito titulkami? Kto ich vytvára a prečo?
Zistiť, či sa niekto zamýšľal nad tým, aká asi môže byť skutočnosť pri
prezentovaných obrázkoch na ktoré vytvárali titulok. Čo tieto obrázky mohli
reálne zaznamenávať?
Overiť, či sa stretli s tým, že obrázok bol vytiahnutý z kontextu a nereprezentoval
skutočnú udalosť

Pri záverečnom rozbore je potrebné sledovať čas. Kvôli obmedzeným časovým
možnostiam počas interaktívneho vzdelávacieho podujatia nie je možné ísť do
detailov.

Môžeme poukázať, že nie všetko, čo na internete vidíme musí byť pravda, niekedy
texty aj obrázky môžu byť vytiahnuté z kontextu alebo zachytávať len časť
skutočnosti. Pre názornosť je možné využiť obrázok z Prílohy 3.

Zaži(tok) informácií

Tento projekt je podporený z dotácií Ministerstva školstva, vedy, výskumu a športu
SR v oblasti práce s mládežou, ktoré administruje NIVAM – Národný inštitút

vzdelávania a mládeže.



 STANOVIŠTE
CLICKBAIT

1.

www.lietajucaryba.eu

Toto podujatie je podporené z dotácií Ministerstva školstva, vedy, výskumu a športu SR v oblasti práce s mládežou,
ktoré administruje NIVAM – Národný inštitút vzdelávania a mládeže.

PRÍLOHA 1

Čo je clickbait?
Clickbait je návnada na rozkliknutie online obsahu,
ktorá sa vyskytuje tradične vo forme klamlivého,
chytľavého, šokujúceho záhadného titulku/nadpisu.
Cieľom clickbaitu je vzbudiť zvedavosť u čo najviac
ľudí, aby si na daný web klikli a zvýšili tak jeho
návštevnosť. Samotný obsah nemusí zodpovedať
sľubovanému lákadlu, väčšinou je bulvárny alebo
zavádzajúci.

Čo vás čaká?
Predstavte si, že ste zamestnancami bulvárnych novín, vašim cieľom je
získať čo najviac čitateľov a návštevníkov vašich stránok. Získať
pozornosť vašich čitateľov je pre vás kľúčová. Vášmu pozornému oku
redaktora, neušlo pár udalosti, ktoré sa vo vašom meste udiali. Viete čo
ľudí zaujíma? Aký článok by si prečítali?

Na tomto stanovišti budete pracovať spoločne vo svojej skupine. Z obálok
si vyberte po jednom obrázku (spolu 2 obrázky). 
Vašou úlohou je vymyslieť pútavý a prekvapujúci nadpis ”CLICKBAIT” k
príspevku, ktorý by vyvolal záujem o článok tak, aby ho čitatelia chceli
zdieľať a ďalej šíriť. 
Na voľnu plochu pod obrázkom napíšte nadpis a obrázky s nadpisom
zdieľajte s ostatnými.



PRÍLOHA 2



PRÍLOHA 3
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