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TOTO NIE JE UVOD
Kapitola pre tych, ktori preskakuju predslovy

»Toto je miesto, kde sa stanete sucastou pribehu.”
»Tu nemusite byt ticho. Smejte sa, placte, Zasnite...“
»Dotykajte sa vystavenych exponatov!*

Bolo by prilis futuristické mat podobné napisy
Vv mizeu alebo galérii?

A k tomu sprievodcu, ktory by namiesto navlekov
na topanky a prisneho ,,psssst!“ ponukol navstev-
nikom trebars prvu indiciu k napinavej ,,unikov-
ke”? Z beznej prehliadky exponatov by sa zrazu
stala dobrodruzna vyprava za umenim a muzeom by
sa namiesto hundrania ¢i chichotu mladych rebe-
lantov nahnanych do kulturnej inStitucie ozyvalo
milion otazok, ktoré so zaujmom kladu sprievodco-
vi, lebo chcu vediet viac.

Pekna predstava.

Alebo skor sci-fi?

Mozno by to spbésobilo narast <ciarok v knihe
navstev, vylepSilo by to celonarodné Statistiky
Ci zaistilo pocit absolutnej zmysluplnosti prace
frustrovanych zamestnancov kulturno-umeleckych
inStitucii... Ale mozno by dosSlo aj k niecomu
ovela dolezitejSiemu. Na chvilu by sa zastavil
scrollovaci zivot mladého cloveka a on by ostal
stat v nemom uzase pred niec¢im, ¢o ho presahu-
je. Co nemad v rukach, neovlada svojim iPhonom.
Nieco, c¢o dokaze vplyvat na jeho emécie viac ako ten
najvplyvnejsi influencer a nie je +to mozné
obsiahnut Ziadnym programovacim jazykom.

Zazil by skutoény dotyk
s umenim...



Isty majitel knihkupectva raz povedal, Ze s ume-
nim a mladymi je to nieco podobné, ako ked Steve
Jobs uvadzal na trh prvy iPhone. Vraj sa pritom
vyjadril: ,,iPhone vlastne Iludia nepotrebuju. No
musime ich presved¢it, aby ho chceli.*

Potrebuju mladi ludia umenie?
A ako ich presvedé¢it, aby ho chceli?

Na prvu z tychto otazok ste si istotne odpoveda-
1i kladne, inak by ste zrejme nesiahli po tejto
prirucke. Druha otazka je dbévodom, preco sme sa
rozhodli tuto publikdciu vytvorit.

V Case pandémie, kedy boli zatvorené kulturne
inStitdcie a umelci bojovali so stratou prijmu,
sa na socidlnych sietach objavovali reakcie typu:
»Nech si idu dokladat tovar do Tesca, darmozra-
¢i...“ Uvedomili sme si, aky status dnes maju
umelci (nemyslime tym instagramové celebrity)
a hladali sme pric¢iny dlhodobo klesajuceho
zaujmu mladej generacie o niektoré oblasti kul-
tiry a umenia.

Spoloc¢ne s partnermi a expertmi zo Slovenska,
Ceskej republiky a Polska - odbornikmi z oblasti
kultdry, umenia, neformalneho vzdelavania, prace
s mladezou a IT - sme v ramci projektu ,,Dotkni-
te sa kultury“ spracovali pomdécky pre vsetkych,
ktori chcu byt nezabudnutelnymi sprievodcami mla-
dych na ceste za umenim.

1.WEBOVA APLIKACIA - TOUCH THE CULTURE

Prvou pomoéckou je inter-

‘ ’¥?1UCh aktivna zabavno-vzdelavacia
C ? aplikacia, pomocou ktorej

ulture mézu jej wuzivatelia zazit

neformalne vzdeldvacie aktivity formou minihier.
Sprievodcovia umenia v nej mdézu vytvarat nové
personalizované vzdelavacie aktivity v online
prostredi, ktoré majd slizit ako motivacny ¢i
vzdelavaci prvok podujati.

Aplikaciu, ktorej kreativne vyuzitie opisujeme
v kapitole ,Kultura v digitdalnej dobe" na str.230,
je mozné stiahnut na tomto odkaze:

https://app.touchtheculture.eu/

2.PUBLIKACIA - COOLTURA,
SPRIEVODCA SPRIEVODCU MLADEHO CLOVEKA

NA CESTE ZA UMENIM

P >, Druhym pomocnikom je
TURA ' sprievodca sprievodcu
' umenim, ktorého pra-
ve drzite v rukach
+ alebo si nim 1listu-
jete na webe. Snazi
1 sa zamys$lat nad otaz-
r kami: Kto su dnesni
' mladi? Ako im méze-
me pomdct porozumiet
- umeniu, ako s nimi

dcu mladého ¢loveka
[Bste za umenim



o nom komunikovat, ako urobit umenie v institu-
ciach atraktivnejsie ¢i ako v nich zaujem o ume-
nie prehlbit?

Boli by sme radi, keby tato publikacia sluzi-
la ako receptar napadov, prakticky sumar aktivit
a tipov, ktory za pomoci novych trendov a metdd
neformalneho vzdelavania dbésledne pripravi sprie-
vodcov umenia na odprevadenie mladych lTudi na ich
prvé, druhé, tretie.. rande s umenim. Pombdze im ho
naplno prezit a toto stretnutie v podobe umelec-
kého zazitku plnohodnotne spracovat.

Publikdciu je mozné stiahnut na tomto odkaze:

https://touchtheculture.eu/publikacia/

3.PRILOHY

Vlastnymi surodencami publikacie su 4 prilohy,
ktoré vznikli ako jej vedlajsi tvorivy produkt.
Ide o materialy, ktoré vedia byt samostatnym me-
todickym materialom a ich osamostatnenie umoznilo
rozsSirené rozpracovanie a jednoduch$iu orientaciu
v témach.

Priloha 1: VRECKOVA PRIRUCKA NEFORMALNEHO
VZDELAVANIA PRE SPRIEVODCOV UMENIM
Vyber metéd, technik a aktivit

Priloha 2: CESTA K POZNANIU VEDIE CEZ OTAZKY
Namety na rozhovory o umeni

Priloha 3: AKO SOM SA (NE)STRETOL S UMENIM
Sada motivacnych kariet

Priloha 4: PATRIME K SEBE
Obrazkové tipy na delenie do skupin

VRECKOVA PRIRUCKA

NEF@RMALNEH®, VZDELAVANIA
QP> cprievenCov

)

_ UMENIM
@

Qenesancia
Masaccie

Prilohy je mozné stiahnut na tomto odkaze:

https://touchtheculture.eu/publikacia/

T



Odkryme karty

To, Ze pred galériou v naSom meste v den vernisa-
Zze nestoji zastup mladych, je fakt. Mozno trochu
smutny, ale uz sme si na neho skratka zvykli.
Mladi nechodia do galérie. Bodka. A co keby stal
na konci vety otaznik?

Mladi nechodia do galérie? Preco? Nezaujima ich
tato vystava? Nevedia o nej? Nezaujal ich plagat?
Mali naposledy z1lu skidsenost s pedagdégom, sprie-
vodcom? Bola to nuda? V com je problém?

Jedno je isté. Urcite nie v tom, ze mladi nemaju
radi umenie. Problém sa skryva inde. Ide o to, ze
v rukach drzime karty, s ktorymi nevieme hrat.
A mozno mladi drzia eso, a my si myslime, Ze ich
hra nezaujima.

V tejto publikacii sa poktsime rozohrat hru
s kartami, ktoré nam nahoda pridelila.
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Prestaneme v sebe pre tento nas ucel vidiet mra-
voucnu instituciu, ktora ,,strazi umenie a zvysoka
pozerd na tych, ktori jeho hodnotu nevedia ocenit
a spolocne nahliadneme cez plece do karat supera
- mladého cloveka, ktorého by sme vSak najradsej
v nasSej kulturnej inStitucii videli ako partnera.

"Ked odkryjeme karty, odpovieme si

Verime, Zze odpovede na ne podporia vasen pre
sprostredkovanie tajomstiev umenia a vnesi ten
potrebny impulz do nasSej dalsSej prace sprievodcov
mladého ¢loveka na ceste za umenim...



@ 1. Kto su dne3ni mladi ® 2. Ako s mladymi @ 3- Ako urobit umenie
(percipienti umenia)? komunikovat o umeni? v indtitidciach
atraktivne pre mladych?

Co potrebuje a ¢o v umeni Skisme zmenit nds sprievodcovsky Vyskusajme par marketingovych

hlada dnesna @instamladez? pristup a nau¢me sa hovorit ich recou. tipov.
4. Ako v mladych prehibit @ 5- Ako v umeni objavit
zdaujem o rézne druhy umenia? zazitok?

¥l

Svoju rutinnl prax ozZivme novymi zazitkovymi
Ako ich mézeme pozvat ,za roh” trendami, metédami neformalneho vzdelava-
a ukazat im nové obzory v umeni. nia ¢ prepojenim umenia a IKT nastrojov.

KARTY SU ROZDANE, HRA ZACALA!
11



DRUHY POKUS O UVOD

Ked nam dochadza inspiracia

»Vidime ndrast agresivneho sprdvania, zbytocného
vulgarizmu, napdtia, to vsetko je absencia Rultu-
ry. Kultdra je hygiena spolocnosti. Je to potesenie
pre dusu. Musime mat kulturne zdzitky, pretoZe inak
spoloc¢nost skonc¢ti. Zvlcéti. Nedd sa Llen chodit do
potravin a mysliet si, Ze staci uspokojit zdkladné
pudy. To je strasne mdlo a pre plnohodnotny Zzivot
to vébec nestact,

uvadza v rozhovore pre portal mojakultura.sk
generdlny riaditel Slovenskej filharménie Marian
Turner.

Zmena optiky

Zrejme kazdy z nas, ktori sme siahli po tejto
prirucke, si priam bytostne uvedomujeme, ze kul-
tdra a umenie su obrovské hodnoty a maju vyznam
pri vychove, kreovani myslenia a charakteru budu-
cej generacie. Pracovnici kulturnych institucii
¢i pedagogovia umeleckych predmetov citia o to
vac¢siu zodpovednost za sprostredkovanie poznania
a lasky k umeniu ¢i kulturnym hodnotam svojim
mladym zverencom.

Tato snaha sa vSak mnohokrat nestreta s odozvou,
aku by sme si predstavovali. Pozname tie kapitu-
lacné zavery vyhorenych kolegov: ,,Ved mladi vobec
nechodia do filharménie, netusia, kde je v meste
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galéria a za kvalitnu literaturu povazuju clanok
na Wikipédii..“. Povinné jazdy v podobe Skolskych
exkurzii sa nerdtaju. Pochopitelne. Do Zivotov
pracovnikov kultidrnych institdcii nasledne vstu-
puje frustracia a vytvara sa dojem, ze ,mladi na
kultdru kaslu“. A Ze je vlastne uplne zbytocné
minat energiu na tito (ne)potencidlnu kategériu
percipientov umeleckych podujati.

Mnohi nadSenci kultury moZno vo svojich snahach
o priblizenie umenia mladym uz vyhoreli a cakaju
na systémovu kataklizmu, zmenu vzdeldvacich pla-
nov ¢i prilev dotdcii. No niekedy staci naozaj
malo - zmenit pdr drobnosti na besede so spisova-
telom, polozit spravnu otazku po divadelnom pred-
staveni ¢i venovat cas priprave na operu.



Mozno aj vy patrite medzi tych, ktorych frustruje
apatia zo strany mladych ¢i ignoracia vasSich dob-
re mienenych umyslov ,,pokultiurnit® ich. V tejto
publikacii by sme radi ponukli par tipov, ako na
mladych ITudi ZACAT POZERAT INAK. Verime, Ze pra-
ve zmena optiky a porozumenie tomu, ako mladym
komunikovat tu délezitd ,message® o umeni, ktordu
nosime vo svojom srdci, prinesie mnoho svetla
a novej chuti do naSej prace sprievodcov umenia.

Zacat robit veci inak

Po zmene pohladu nasleduje krok dva. ZACAT ROBIT
VECI INAK. Niekedy stac¢i len ,,drobné vylepSenie
s novou optikou a nasa snaha priniest umenie mla-
dej generdcii bude mat ovela vyraznejs$i pozitivny
efekt. Prave v tomto momente sme my, zachrana-
ri, dobrodruhovia, umelecki nadSenci, pedagodgovia
najréznejsieho druhu, galerijni, muzedlni anima-
tori, kuratori, lektori, knihovnici, sprievodco-
via v cestovnom ruchu ¢i zanieteni mladeZnicki
veduci a v neposlednom rade aj rodicia ¢i roves-
nici pre mladych velmi dbéleziti. A neskromne si
povedzme, Ze aj nenahraditelni.

Kazda oblast umenia md svoje Specifikd a rovna-
ko aj jednotlivé umelecké podujatia ¢i aktivity.
V tejto publikacii sme sa zamerali na tie naj-
popularnejsie a s pomocou mladych skusili analy-
zovat, v com nie su pre mladi generaciu dosta-
tocne atraktivne a aké zmeny ¢i uz v propagacii,

priprave, priebehu alebo
vedeli priniest pozadované
s»pokulturnovacich” cielov.

rozbore podujati by
naplnenie nasSich

Staré vylepsSuj(e)me,
nového sa neboj(i)me

Keby sme sa chceli venovat problematike mladych
a umenia uplne komplexne, nestacilo by nam na to
ani 50 obsiahlych knih. My sme sa pokusili postre-
hy, odporucania, tipy a triky, pomocou ktorych
chceme zrozumitelnym jazykom komunikovat umenie
a kultdru mladym Iudom, vyskladat do jednej pu-
blikacie. Nebolo to jednoduché a ani komplexné.

Pri tvorbe sme vychadzali zo stretnuti s mlady-
mi Tudmi a pracovnikmi v oblasti kultdry reali-
zovanych formou okruhlych stolov (CENEF, 2021),
pracovali s osobnymi skusenostami z praxe autorov
v oblasti kultury, umenia, neformalneho vzdela-
vania a IKT a inSpirovali sa odbornymi textami.
V snahe sprostredkovat co najprehladnejs$i obsah
boli priamo z textu vynechané odkazy na pouzité
zdroje, pricom ich zoznam uvadzame v zavere pub-
likacie.

Na priprave tohto sprievodcu sa podielalo osem
autorov pochadzajucich z réznych sektorov zo Slo-
venska, Ceska a Polska. Ti svoje skiusenosti, poz-
natky, postrehy a inSpiracie preniesli do textovej
i obrazovej podoby. V textoch publikacie je preto
badat nejednotny formdlny ¢i jazykovy Styl. Nic
to nemeni na hodnote informacii, ktoré sa pokusi-
1li tymto sprostredkovat a skutocnosti, Zze publi-
kacia bola tvorena s laskou ku kulture a umeniu
pre jej dalsie a dalSie ndasobenie.
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Aj napriek tomu, Ze sekundarnou cielovou skupinou
nasej publikacie su mladi ludia vo veku 14 az 25
rokov, sprostredkované informacie su s primera-
nymi korekciami aplikovatelné na vSetky vekové
kategérie potencialnych navstevnikov kultdrno-

umeleckych institucii.

14

Tak teda -
podme mladych odprevadit na ich (prvé, druhé,
tretie..) ,,rande s umenim”. Verime totiz, Ze ak to
medzi mladymi a umenim ,,zaiskri”, vie byt z toho
laska na cely zivot.

Autori



1 ZOZNAMME SA,
SOM ZANNAL

Alebo kto su dnesSni mladi
percipienti umenia?



ZOZNAMME SA, SOM ZANNA!

Alebo kto su dnesni mladi percipienti umenia?

Zistit, v com tkvie problém zlyhavajucej komuni-
kacie nielen v zmysle rozhovorov o umeni, ale aj
marketingu, ktorym pozyvame mladych na umelecké
podujatie, a preco nam mladi nerozumeju, je po-
merne jednoduché:

oblem#ldonumjgg’gqu

#vcomjepr
Nepozndme ich,
nerozumieme ich jazyku,
nepociuvame ich,
nesnazime sa spoznat, ¢o a preco sa im paci, co
ich fascinuje, nad ¢im Zasni, o c¢om snivaju..
Nevieme, kto je pre nich hrdinom,
nevieme, aké maju hodnoty - c¢o je pre nich vzacne.

Ked si predstavime mladych ludi v nasej galérii
- ano, tych, ktori tam mozno eSte nie su, len idu
ndhodne okolo a mohli by vojst, na opere v nasSom
divadle, navstevnikov besied s basnikmi..

Koho vidime?

Ay,

16

Aj my musime zastat a skumat, kto vlastne pred
nami stoji. Pozorovat ich, nacdvat im... Akd ge-
neracia to je a aké bude umenie, ktoré ona vy-
tvori, resp. bude podporovat? Podme ich spoznat!

Zoznamte sa.

Toto je Zanna!

Fiktivna identita vytvorena
pre ,vedecké” ucely tejto publikdcie



) o o Generacia Z
Viac o mojej generacii

Pomenovanie mojej generacie vzniklo .
z hovorového ,the Zoomers” -
odtial pochadza skratka Gen Z,
prichadzame po Generacii VY,
narodili sme sa v rozpati
rokov 1996 - 2012, °
volaju nas digitdlni domorodci - T
sme totiz prva generacia, ktora
nezazila zivot pred prichodom
internetu.

Aké témy nas zaujimaju?

Intimne/osobné pribehy, s ktorymi
sa mbzeme stotoznit (vztahy, rodi-
na, konicky),

emoc¢ne zafarbené (laska, smrt, hnev,

radost),
kontroverzné (témy rozdelujlce
spolocnost - napr. konspiriacie,

potraty, ockovanie, eutandzia),
s»zakdazané” (drogy, alkohol, intimny
zivot),

bizarné (zvlastne alebo malo spra-
covavané témy),

Sokujuce (kauzy, bulvar),
extravagantné (vymykajlice sa tradi-
cii ¢i beznému zivotu),

moderné (trendy vsehodruhu a témy
prepojené na digitalne technolégie).

- #somethingaboutys ™

Hovoria o nas

Oproti predoSlym generdaciam konzumu-
jeme menej alkoholu,

sme precitlivenejsi a mavame castej-
Sie problémy s duSevnym zdravinm,
travime ovela viac ¢asu v online
priestore a menej sa venujeme cita-
niu knih, ¢im poklesla uroven nasej
pozornosti a slovnej zasoby,

vraj poklesli aj naSe kognitivne
schopnosti,

digitalna komunita pre nas znamena
citit sa ako doma,

sme uvedomeli, empaticki a velmi
citlivi na socidlne a environmentalne
otazky.

Co potrebujeme?

Niekam patrit (byt prijati,
akceptovani),

o byt nezavisli (mat moZnost spoluroz-

hodovat),

byt dspesSni (potrebujeme vediet,
Ze nase snazenie md zmysel),
ziskavat nové skisenosti (tuzime
objavovat, rozumiet svetu),
citit zaujem (potrebujeme citit,
Ze nas okolie resSpektuje).

17
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Nas zivot v online priestore

Co o mojej generacii hovoria é&isla?

98% z nds pouziva Vv svete
v prvom rade smartfon,

59% z nas nedokaze vydrzat, aby pocas dna
neposlalo aspon jednu textovu spravu,

46% prislusSnikov generacie Z sleduje aspon
10 influencerov,

viac ako 40% prislusnikov Generdcie Z ma
ucet na Facebooku a menej ako 10 % pouziva
Twitter a Pinterest,

takmer 19% respondentov komunikuje so svo-
jimi oblubenymi znackami prostrednictvom
socidalnych médii,

73% prislusnikov Generacie Z tuzi ziskavat
novinky od svojich oblubenych znaciek pro-
strednictvom Instagramu,

82% respondentov si mysli, ze socialne si-
ete mézu byt v praci prospesSnym ndstrojom,
prekvapivych 51% respondentov uprednostnuje
osobny kontakt, zatial co iba 25% upred-
nostnuje digitalnu komunikaciu,
prislusnici Generacie Z sleduju

digitdlnom

dvakrat

viac videi online ako prisluSnici inych
generacii,
55% pouzivatelov nevydrzi bez internetu

dlhsie ako 5 hodin,

81% pouzivatelov vynechdva reklamu, ked ma
tU moznost,

65% z ndas denne kontroluje Instagram, 62%
YouTube, 51% Snapchat a 34% Facebook.

e ZIlavami,
e vernostnymi programami,
e klasickymi reklamnymi formatmi

e hrubym humorom,

e sexizmom,

e rodovymi stereotypmi,

e rasistickymi ¢i xenofdbnymi

e vtipmi o sexualnej identite

Ako uputat nasu pozornost

e NajlepSim sposobom, ako uputat nasu pozornost,
je zabavny obsah, ktory je kreativny a vizudlne
pritazlivy,

e mate cca 8 sekund na to, aby ste nas zaujali,
kym sa rozhodneme ist inam,

e pozitivne vnimame, ak maju inStitucie definova-

né hodnoty a poslanie,

mame radi znacky, ktoré sa angazuju v social-

nych otazkach,

ocenujeme, ked su komercné spravy podavané

lifestylovym sp6sobom, najlepSie z kanala nasho

oblubeného influencera, a to jazykom, ktorému
rozumieme.

oo

Tymto si nds neziskate

(plagdtmi, letakmi),

prejavmi,

a orientacii.




BTW, rozumieme si?

Co na nas plati

e Zaujmite nas - budte invencni!

e Provokujte!

e Vyvolavajte v nas emécie!

e Budujte si s nami vztah
zalozeny na doévere!

e Snazte sa_systematicky
udrzat nasu pozornost!

19



Kto pride po nas?

e Hovoria im Generdcia Alfa,
e ide o mladych narodenych po roku 2010,
e jej clenovia vyrastaju ako ,,screenedzeri®,
e ich rodic¢ia su velmi aktivni uzivatelia
socialnych sieti,

e asi 90% malych deti tejto generacie bolo
od jedného roka v priamom kontakte s vrecko-
vym elektronickym zariadenim,

e na tiSenie deti tejto generacie sa média
pouzivali spolu s cumlikmi (ak neSlo
o pripad, kedy sa cumliky uplne vynechali),
e 6% rodicov si pre svoje deti tejto generacie
vytvorilo ucet na socidlnych sietach
a 8% ich deti ma e-mailovy ucet,

e nezriedka sa u nich prejavuju zavislosti

na obrazovkach.
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2 MLADI t\s% @@@ TREBUJU!

l sprievodcu u ia
vote ldh 1 eka



MLADI NAS POTREBUJU

Rola sprievodcu umenia v zZivote mladého é&loveka

Kto sU sprievodcovia umenim?

Zoznamme sa,

volam sa Magda,
vlastnym menom Magdaléna Soltysova.

Som S.P.R.I.E.V.0.D.K.Y.N.A. U.M.E.N.I.M.

Som fiktivna identita
vytvorena pre vedecké
ucely tejto publikacie.

Zastupujem stovky zachranarov,
instruktorov, dobrodruhov:

e pedagégov toho najroznejsieho druhu,
e galerijnych ¢i muzedlnych
animatorov,

e kuratorov,

e lektorov,

e knihovnikov,

e umelcov,

e sprievodcov v cestovnom ruchu,

e zanietenych mladeznickych veducich,
e rodicov,

e rovesnikov/kamaratov/spoluziakov
ea v istych pripadoch aj mladych ludi
samotnych (ked sa stanu sprievodcami

sami sebe).

V skutocnosti som vsak
viac ako skutocna - som
,heskutocnad” ucitelka
slovenského jazyka
a literatury.

Tato prirucka mi pre svoje
potreby udeluje vyznamny titul:
sprievodca mladého c¢loveka
na ceste za umenim.

Zastupujem vSetkych umeleckych
nadSencov, ktori dostali do daru
privilégium odprevadzat mladych
Tudi na ich ,,prvé rande s umenim*.
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Sprievodcovia umenim su vynimocné exemplare,
ktoré sa vedia nadchynat krasou
a maju v rukach obrovsku moc nadchynat inych.

Tato megaschopnost sa vsak nazaobide bez vedomosti a zrucnosti, ako to celé
nezbabrat a nepripisat si na svoje konto spoluautorstvo nejedného Zivotného
pribehu pod nazvom: ,,Ako som pomohol Filipovi zistit,

Ze umenie je len pre vyvolenych.”
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Mladi nds pri poznavani umenia potrebuju
rovnako, ako potrebuju instruktorov v autoskole.
Tak, ako ich ucime Soférovat - od ovladania ted-
rie - znaciek a zakonov cestnej premavky az po
prax - Soférovanie v najvacsSej dopravnej Spicke,

mézeme ich naucit ovladat zakony, ktoré v umeni
platia a tiez to, ako si s umeleckym zdazitkom
poradit.

To je nieco, ako nauc¢it ich kluckovat v doprav-

nych zapchach ¢i cuvat s privesnym vozikom. Ked

sa to naucia, ked ziskaju vodicak, je uz na nich,
kam p6jdu a co pri svojej ceste objavia. Mozno
pritom aj naburaji a zaplatia pokutu, no moz-
no sa dostanu tam, kam by nam ani nenapadlo ist
a objavia nové nadherné miesta.

Pristanme vsak opat v realite, najlepsSie priamo
za nasSim pracovnym stolom - aj vy si ho uz potre-
bujete nevyhnutne upratat? - a polozme si dble-
zitu otazku:

»Aky je ciel nasich kultidrnych institdcii
vo fokuse na mladych?”
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Poslanle sprievodcu mladého ¢loveka
na ceste za umenim

»AKky prinos ma pre mladého ¢loveka to, €o nasa
insStitucia ¢i umelecka iniciativa ponuka?*

Vystavy, predstavenia, besedy so spisovatelmi...
Aky to md vyznam pre estetické, emocionalne
a osobnostné dozrievanie mladého cloveka?

»0 €o mlady clovek pride, ak na nase

podujatie nepride?“

Vo svojich stanovach ¢i Statdtoch budeme mat
zrejme definované Sirsie vychodisko, no pri komu-
nikdacii (priprave, propagacii, sprevdadzani pocas
podujatia a jeho hodnoteni) je dolezité, aby sme
jasne pomenovali, aky prinos pre mladého cloveka
ma mat nase to-ktoré konkrétne kultldrno-umelecké
podujatie. V com je iny ako prinos pre starSieho
dospelého percipienta umenia?

Ak je nam jasny ciel, mézeme zacat hladat doévody,
ktoré nam komplikuju cestu pri jeho dosahovani.



Prec¢o sa nam nedari nadchnut mladého &loveka

pre nasu ideu?

1. Lebo nevedia, ¢o z toho maju..

Co z toho mame? Pytaju sa neraz mladi svojich
pedagégov, rodicov. Chapme ich. Ved velakrat
mladym, (ne)dobrovolnym ndavStevnikom kultirnych
inStitdcii, chyba poznanie kontextu, preco sa
daného podujatia =zucastnuju. Z najrbéznejsich
dovodov absentuje pomenovanie ich ocakavani,
s ktorymi prichadzaju a zhrnutie, s ¢im z podu-
jatia odchadzaju.

Nedostatok priestoru na premostenie do bezného
zivota m6ze mladého cloveka zanechat strateného
s dalsim povrchne vstrebanym obrazom, spravou,
ktoré zaberu len dalSi priestor na ich osobnom
harddisku. Tieto informdcie zostavaju ,,informa-
ciami bezdomovcami”, pohodené 1len tak ,niekde*
bez vlastného priecinku, adresy, kam patria. Tito
spravu/obraz je v dalSom zZivote nemozné dohla-
dat. Neraz po takej navsteve zostdva v podvedomi
pachut, ze nie su ,,vyvoleni®“, resp. dost ,,dobri*
(dost vzdelani, dost kriticky/abstraktne/tvori-
vo mysliaci) na to, aby porozumeli odkazu/téme
vystavy, expozicie a pod. Tato frustracia navodi
pocit, ze sa ich to celé netyka. Zatvaraju dvere,
ktoré uz nikdy opat neotvoria.

Pom6zme im osSetrit takto podvrtnuty ¢lenok, mini-
malizujme vymole, v ktorych mdézu uviaznut, zmen-
Sujme prekazky, ktoré musia preskakovat na ich
osobnej ceste za umenim.

2. Lebo vyvoj je zmena a zmena casto
prinasa napadtie
Aj vy si kladiete otazku, preco na nasSe poduja-
tia mlady clovek nepride? Alebo ked uz aj dorazi
(organizovany trebars 3Skolou), preco rebeluje?
Preco nereaguje tak, ako by podla nas na dany

typ umeleckého podujatia reagovat mal? Odpoved je
jednoducha:

MLADI NAM MUSIA PROTIRECIT!!!
Inak by umenie nenapredovalo. No napriek tomu nas

pri ich stretnuti s umenim potrebuju. Prijmime
a reSpektujme ich rebéliu.

'7;;Byf opoziciou,
e popierat,
e negovat,

e protireéit,
rebglovaf

je pre mladych ludi absolitne prirodzené a urcu-
juce. V ich veku sa maju vymedzit, najst vlastnu
identitu. Vdaka tomu ide vyvoj ludstva dopredu.
Podobny pribeh ma aj umenie. Umenie sa vyvija
prave na principe tohoto ,,napatia”. Na popierani
starého sa kreuje nové. Baroko bolo prezdobe-
né, no dalSia generacia ho poprela jednoduchymi
liniami a priniesla klasicizmus. Vzajomné popie-
ranie principov jednotlivych umeleckych epoch (¢i
slohov) ndajdeme v celej 1linii histérie umenia.
AvSak - umeleckd rebélia neznamena, ze istym spo-
sobom nenadviazeme, nepoucCime sa, nestaviame na
vydobytkoch a poznani predoSlej doby a nezdoko-
nalujeme nové vynajdené postupy. Ak by sme na ne
nenadviazali, $1i by sme vo vyvoji umenia vlastne
iba naspdt a nie Spiradlovito hore.
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3. Lebo mame o mladych Iudoch predsudky

e Mladi na kultdru kaslu.
e Su to umelecki ignoranti.
e Umenie pre nich nie je IN.
e Sedia len doma za pocitacom.
e Riesia samych seba.
e Doma ich k umeniu nikto nevedie.
e Bavia ich samé horory, ndsilie.

Ruku na srdce, komu z nas by uz nejaka podobna
mySlienka nebezala myslou, aj ked vyslovit ju
nahlas sme sa najskér hanbili?

Stereotypy su Standardizované predstavy, casto
emociondlne zatazené, prenasaju sa na na nds ako
vyraz verejného nazoru. To, ¢i budu naSe predsta-
vy pozitivne alebo negativne, zalezi od toho, ¢i
sa s danym ,,problémom” identifikujeme alebo nie.
No Ziaden strach, mat stereotypy je uUplne pri-
rodzené.

Predsudky predstavuju zvycajne uz negativne
postoje, ktoré v nas mdézu vyvolat isté sprava-
nie voci danej skupine - napr. pre mladych sa
ni¢ neoplati robit, je to zbytocné, neocenia to.
Pracujme na sebe, aby stereotypy a predsudky
nezatazovali nasu chut ,,niec¢o” robit.

Y%’/“/?W&
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Spozndvajme mladych, rozprdvajme sa s nimi,
¢itajme aktualnu odbornu literatiru o tejto ge-
neracii, navStivme miesta, ktoré navStevuju oni
a sustredme sa na p.o.z.i.t.i.v.ne body, ktoré
robia mladych mladymi.

»A €o si o mladych Yudoch myslim ja?”

4. Lebo sa ich malo pytame a ak sa ich
pytame, nepocuvame, ¢o nam hovoria

Vhodnou cestou, ako zistit, co citia a vnima-
ju mladi, je kvalitna skupinova ¢i individualna
reflexia realizovana priamo vo vystavnom priesto-
re alebo v Skole ¢i na nejakej dalSej (napr. aj
online) diskusnej platforme. Idedlne je mat moz-
nost a dostatocnid motivaciu konfrontovat svo-
je postrehy alebo interpretacie eSte s niekym.
Ndzorovd a postojovd rdznorodost moéze ukazat nové
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cesty, kam sa v uvazovaniach vydat. Zaroven cibri
schopnost vidiet svet a ludi viacfarebne a tato
osobna (moderovand/nemoderovand) nazorova kon-
frontacia predchadza ostrej nazorovej polarizacii
aj v inych oblastiach.

Kvalitna reflexia zodpovie okrem iného otazky
transferu ziskanych informacii, vedomosti, zruc-
nosti do praxe, ¢im mladym vlastne odpovedame na
ich provokacéné: ,,Co z toho budem mat?”. Zarovefi
vSak tym, Ze im umenie ,,spristupnime” a oni najdu
v tom ,,nezrozumitelnom” systéme svoje miesto, im
dame pocit, ze aj oni su ti ,,vyvoleni”.

Detailne rozpracovanu problematiku reflexie najde-
me na str. 212.

5. Lebo ako sprievodcovia podporujeme
zvycajne vonkajSiu motivaciu,
a to nestaci

Paralyzujucim javom pri vzdelavani v nasSom
tradic¢nom Skolskom systéme (a nielen v Skolstve -
podobné je to aj napr. s vychovou v rodinach) je
kladenie dérazu na vonkajSiu motivaciu. Kultur-
no-umelecké predmety nevynimajuc. Vonkajsiu mo-
tivaciu podporuje o.i. nie najstastnejsi systém
znamkovania vychovnych predmetov. Ziaci sa v $ko-
le casto neucia preto, lebo chcu rast vo svojich
vedomostiach a zrucnostiach, ale kvoli znamke ci
vnutornym odmendm alebo trestom (som lep$i ako
ostatni alebo mdm pocit viny, hanby). Znamka je
tiez formou odmeny a odmeny zniZuju hodnotu sa-
motnej c¢innosti a nicia alebo deformuju vnitornu
motivaciu.
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Vonkajsia versus vnutorna motivacia

0 vnutornej motivacii hovorime vtedy, ked kona-
me bez akychkolvek zjavnych vonkajsich odmien,
ked si aktivitu uzivame alebo ju vidime ako
prilezitost na preskiumanie, naucenie a aktuali-
zaciu nasho potencialu. ZjednoduSene povedané,
ak c¢lovek niec¢o robi alebo sa nieco uci pre
vlastné uspokojenie, pre vlastny zazitok, nie
zo strachu pred trestom ¢i z tuzby po odmene.

Na tomto mieste si odpovedzme:

,»Kto méze najviac za to, aky je nas
vztah k umeniu dnes?”

jenkt
Syoju SP o z'as\}"w
s e

Tato osoba nds naucila vidiet ,,krdsno* a dovolila
mu dotknit sa nasej ,,duse”.

Ked raz tuto osobnost stretneme na ulici, nehan-
bime sa jej vrhnit okolo krku (no dobre, tak sa
jej aspon pozdravme) a vyjadrime vdaku za vSetky
tie stretnutia s krdasnom, pri ktorych nam kedy
naskocila husia koza. Urcite to bude najcennejsia
forma odmeny za jej prdacu. Lebo, budme Uprimni,
kvoli peniazom tento dzob urcite nerobi.
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kulture

stolov s
(Cenef, 2021) vziSla vSeobecna zhoda na tom, Ze

Z okruhlych pracovnikmi v
k laske k umeniu, kulture a k ich osobnej tuzbe
po spozndvani umenia ich priviedla vyrazna osob-
nost pedagéga, pracovnika kultdrnej institucie,
rodinného priatela, jednoducho toho spravneho
¢loveka na tom spravnom mieste:

e ktory bol v danej oblasti prirodzenou
autoritou a svoj vztah k umeniu demonstroval
hlavne svojim konanim (sposobom komunikacie,
rozhladenostou, obliekanim),

e za svOj ,vyucovaci Styl” si zvolil reSpektu-
juci pristup, t.j. rovnocenny vztah so Stu-
dentom/zverencom,

e mladého cloveka sprevadzal a povzbudzoval
k osobnému kontaktu s umenim,

e nedaval hotové odpovede, ale nasmeroval
svojho Studenta/zverenca, aby si na nastole-
né otazky odpovedal sam.



Ako m6ze sprievodca umenim posilhovat a rozvijat vnidtornd a vonajsiu motivaciu
mladych Iudi, aby chceli a vytrvali byt v kontakte s umenim?

Vnutorna motivacia:

e podporujme a rozvijajme ,,osobitost” nasich zverencov,
e podporujme ich samostatnost, ale aj spolupracu,
e vyberajme ulohy a &innosti, ktoré vyzaduju aktivitu - zapojenie mladych,
e vyberajme ulohy podporujlice fantaziu a tvorivost,
e vytvarajme priestor na sebavyjadrenie a sebarealizaciu mladych.

Vonkajsia motivacia:

Sustredme sa na: e« rovnocenny, redpektujuci vztah voc¢i zverencom,
e neformalny Styl vedenia prace,
e Tudsky vztah k zverencom a entuziazmus (zdpal, oduSevnenie) pre umenie,
e porozumenie pre skupinu/triedu aj pre osobné problémy jednotlivych mladych,
e neformalny proces odovzdavania poznania mladym,
e ozrejmovanie cielov vzdelavania/poznavania pre ich osobny a dalsi rozvoj.

Kombinaciou prijatelnych forlem vonkajsej motivacie (napr
- a podporou vnutornej: motivacie mozno u mlady,
znovuobnevzt) radost z poznavania

(resp.:
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Charakterové vzdelavanie
ako koncept podpory
vnutornej motivacie mladych

Zaujimavy koncept, ako podporit vnitornd moti-
vaciu mladych participovat ¢i uz aktivne alebo
pasivne na kulturno-umeleckom zivote, predstavuje
charakterové vzdelavanie. Charakterové vzdelava-
nie pomdaha mladym Iudom rozvijat pozitivne osob-
né silné stranky (cnosti). Charakter predstavuje
»Sadu” osobnych vlastnosti a predispozicii, ktoré
nas vedu k Specifickym moralnym eméciam, dava-
ju podnety k motivacii a vedu naSe spravanie.
K formovaniu mysle a charakteru dokazu prispiet
aj umelecké diela. Aktivne zapojenie sa do dis-
kusie o umeni pomdha pri formulovani vlastnych
mySlienok a ich transformacie na postoje. Pomocou
pristupu charakterového (a klasického) vzdeldva-
nia k estetickej vychove mézu mladi Iudia skumat
hodnoty, ktoré sa za umeleckymi dielami skutoc-
ne nachadzaju. Charakterovému vzdelavaniu sa na
Slovensku venuje Akadémia velkych diel.

https://www.akademiavelkychdiel.sk/

S.U.T.A.Z.E ako nastroj motivacie
- dno ¢i nie?

natonemam

#ajtak

institucie sa snazia vzbudit

kultdrne
zaujem u mladych o dany druh umenia alebo o kon-
krétnu umelecku aktivitu ¢i podujatie prave vy-
hldsenim sutaze (literdrnej, spevackej, vytvar-

Mnohé

nej, fotografickej,
30

divadelnej, recitacnej..).

Viaceré sutaze su postupové, maju svoju tradiciu
a dokonca aj nadregionalny charakter, ponukaju
zaujimavé ceny a v porotach sedavaju skutocne
uzndvani umelci. A na prvy pohlad sa zda, Ze to
funguje. Najdu sa tvorivi mladi, poslu svoje pra-
ce, ceny sa rozdaju. Av3ak aj ta dobre myslena
sutaz nemusi mat len pozitivny dopad na mladych
a ich vztah k umeniu.

Problematika sutazi je totiZz znacne kontroverz-
nou témou. Napriek tomu, ze tieto formaty su
v nasej spolocnosti, v Skolach aj na poli umenia
a kultdry velmi populdrne, sutazivost a jej
pretlak v Zivotoch mladych méze mat viac negativ
ako pozitiv. Mnohych mladych nelspech v sutazi
nadobro odradil od niecoho, ¢o bolo predtym
umeniu blizky konicek (pisanie bdsni, spev,
fotografovanie..). Zazili nepochopenie, vysmech,
nespravodlivost. Za porotcovskym stolom sedeli
zase len ti ,,vyvoleni”, ktori svojim negativnym
verdiktom znovu iba zvaésili uz aj tak dost velké
bariéry.

No a mozno aj niektori z nas mame traumu zo
sutaze, ktorej sme sa museli ,povinne” zucast-
nit. Spomefme si napr. na Hviezdoslavov Kubin,
ked sa ziaci pod ,,hrozbou” zndmky bifluju texty,
ktoré im pozhanala zufala mama v online komunite



miestnych mamiciek. Pozname takych Iudi, ktorym
literatdru tymto spbésobom nadobro sprotivili.

Existuje vSak aj alternativna cesta, ako motivovat
S$irsi okruh zaujemcov k tvorbe a k jej predvedeniu
pred publikom. Nesutazné prehliadky, workshopy
s prezentdaciou pre verejnost, besedy s etablo-
vanymi autormi s rozborom prdac mladych amaté-
rov, spolo¢na tvorba, performance, letné umelecké
Skoly a tabory.. Toto moéze byt pozvanim k dotyku
s umenim, pozvanim tvorit, ucit sa, spolocne sa
nadchynat, inSpirovat sa navzajom. Bez bolesti
a zranenia z toho, Zze je niekto lepsi ako ja.

V nasledujucich riadkoch sprostredkivame pohlad
psychologicky J. Novackovej, ktory predniesla na
Konferencii Skola pre 21.storolie, 2014.

Cicavci si ucenie spajaju s pozitivnymi emdcia-
mi. Iba clovek jediny si naSiel cestu, ako vni-
mat ucenie (hlavne to 3$kolské) ako ohrozujicu
situdciu. Niekde sme dospeli dokonca az do takého
$taddia, Ze vzdy, ked mozog rozpoznd ucenie, spus-
ti sa stresova reakcia a prakticky uceniu za-
brani. V tomto kontexte mbéZeme sutaze povazovat
sa jeden z faktorov, ktoré vytvaraju prostredie
nepodporujuce ucenie. Pri tejto aktivite sa Stu-
dent dostava do fazy ohrozenia.

Sutaze sa v Skolach beZne povazuju za ndstroj
zvySovania vykonu (vonkajsia motivacia), no to
nie je prirodzené. Aj v prirode, medzi zviera-
tami je potrebné podat v urcéitych momentoch ma-
ximdlny vykon, no nedeje sa to formou sutaze,
ale formou konkurzu. Ten je prirodzenou sucastou
zivota, kedy vyberame najschopnejsieho jedinca

zo vsetkych. Ked skonc¢i konkurz, pre vitaza sa
vSetka praca eSte len zacina. Ak preukaze, Ze ma
najlepSie predpoklady, bude to musiet potvrdit
pri dalSich ulohach. Konkurz ma tiez vyznam aj
pre dalSiu skupinu Iudi. Najdenim vitaza naopak
v sutazi vSetko koné¢i.

Studenti sa sutazami uéia, Ze najdélezitej3i je
vykon a nie ich kvality. Sutaz je vonkajSou moti-
vaciou a jej cielom je ziskanie odmeny. Cinnost je
c¢asto iba prostriedkom na ziskanie tejto odmeny.
Mechanizmom je porovnavanie sa s druhymi, ¢asto
s rizikom ziskania neredlneho sebahodnotenia.

Na prvy pohlad sa zda, Ze sutaze maju vela po-
zitiv. No ide v podstate len o zneuzitie tejto
aktivity pre naplnenie ludskych potrieb, ako byt
v niecom dobry, mat-Uspech a ziskat uznanie. Suta-
Zou sa urcuje poradie v ramci skupiny a to prindasa
uzitok len zopar jednotlivcom.

Je tak na nas, sprievodcoch na ceste mladych ludi
za umenim, ako k stutaziam (v Skolach a kultdrnych
institucidch) pristupime. Ci budeme k Géasti na
nich mladych podporovat ¢i dokonca nutit (casto
skryvajuc 'sa za systém), pripadne sutazné pro-
stredie aj vytvarat alebo sa vydame alternativ-
nou cestou (napriklad podporou a tvorbou formatov
nesutaznych prehliadok, ktoré maju inSpirativ-
ny charakter alebo zadavanim vyziev pre tvorivé
rieSenie uloh/problémov, ktoré podporuju timovu
a skupinovu spoluprdacu a pod.).

31



6. Lebo kanaly, cez ktoré umenie
prechadza, aby sa ich ,,dotklo”, su rézne

Tak ako nebavi kazdého rovnakd kniha, tak nebavi
vSetkych rovnaky film. Ale je dblezité, Zze umenie
je tu pre kazdého, kazdy z neho moéze mat pdzi-
tok. Aj ked nie kazdé umenie je len pre pozitok.
Niektoré umenie ma za ulohu pohorsit, poukazat
na nejaky problém. Problémom je, ze medzi ume-
nim a jeho obecenstvom mézu byt blokady, ktoré
znemoznia uzivat si toto umenie, vnimat ho. Je
ich mnoho: umiestnenie, finan¢né mozZnosti, dcas,
fyzickd nedostupnost. Jednou z bariér su aj zna-
losti, ktoré je potrebné mat, aby clovek mohol
mat po6zitok z umenia. Umenie mbézZeme vnimat aj bez
znalosti historického pozadia, ak sa zameriame
na farby, rozmery, proces tvorby, kompoziciu ¢i
obsah atd.

Ajtak v opere

Ak je naSou Uulohou sprostredkovat umelecko-
kultdrne témy mladym dostatocne efektivne, t.j.
tak, aby rozumeli, ¢o chceme povedat, musime
poznat a zohladnovat o.i. aj Specifikd ich veku.
Napriek rozli¢nym osobnostnym charakteristikam
(individudlne potreby, =zdaujmy, tuzby, hodnoty,
silné a slabé stranky, ktoré ovplyviauju sprava-
nie a konanie mladych) su si vSak mladi vSetkych
generacii v mnohych ohladoch podobni.

Vnimanie umenia je tiez ovplyvnené predstavi-
vostou, myslenim, citom a fantdziou vnimatela,
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preto je dbélezité poznat, akym kandlom sa este-
tické vnimanie k nasim zverencom prenasa. Vyznam-
nou zrucnostou sprievodcu umenia je totiz dokazat
ten ¢i onen kandl toho ¢i onoho prijemcu iden-
tifikovat, pretoze len tak sme schopni flexibilne
prispoésobit svoj komunikacny jazyk.

4 TYPY E.S.T.E.T.I.C.K.E.H.O
V.N.I.M.A.N.I.A

@ intelektualny typ
- ma vecne presné, objektivne, citom relativne
malo ovplyvnené vnimanie, doéraz dava na formdlnu
stranku umeleckého diela,

6 emociondlny typ
- ma citom determinované vnimanie, dava sub-
jektivny doéraz na obsahovu stranku umeleckého
diela,

@ asociativny typ
- jeho vnimanie je obohatené o stdle sa vynara-
juce asociacie, ide o projekcu ,,zvonku dovnu-
tra“, dava doéraz na obsahovu stranku umeleckého
diela,

@ empaticky typ
- jeho vnimanie je sprevadzané vcitovanim, ide
o projekciu ,,zvnitra von®“, pricom doraz viac
na formalnu stranku umeleckého diela.

7. Lebo nehovorime ich jazykom.

W #blablabla ,

Nuz toto je uz samostatna kapitola.
Prehltnime dusok caju a otoCme na stranu 37.
No dovtedy sa nesmieme nechat odradit!
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Nenechajme sa odradit!

Existuje vela ndpadov, rad a prilezitosti, ako Najlepsie je ,,A.L.E” vobec nevyslovit,
podporit zaujem mladych Iudi o umenie. Ked si no ak sa uz v nasej mysli objavilo, poklsme sa
vSak predstavime ich aplikaciu v praxi, vynori sa na otdzku, ktora za nim nasleduje, odpovedat co
nam slovicko ALE. Ako nedovolit tomuto slovicku, najjednoduchSie a najcestnejsie.

aby zmarilo nasSe plany a nadsSenie?

DOBRE,
ALE...

»Je to prilis ndrocné.*
Porozmyslam, ako to zjednodusit
a urobim to po svojom.

,,Kto to bude robit?“
Nik iny to za nas neurobi.

,,Nemam na to cas, mam kopec povinnosti.‘

»Neviem, ako na to.” Ako to mézem vediet, ak som to e3te nevyskusal?
VSetko sa da naucit a vzdy tu je niekto,

kto mi dokaze poradit (Skolenia rozvoja

zrucnosti, clanky, videa, navody). s»Riaditel s tym nebude suhlasit/kolegom

sa to nebude pacit.“
Pre kazdého riaditela/kolegu existuje argument,
ktory ho dokaze presved¢it o tom, Ze to, o co

»Nemdm na to pomécky, materidly. sa snazim, je potrebné a uzitocné, staci sa

Na aktivity takmer nié&¢ (okrem knih) ne- zamysliet, ¢o je dolezité pre toho konkrétneho
treba, pripadne si pozriem zdroje pouzitej riaditela alebo kolegu (napr. atraktivnejsie
literatiry v zavere, v niektorej z knih hodiny prinesu lepsie vysledky, lepSi prospech,
nadjdem hotové riesenia. Pouzijem to, ¢o je lepsie hodnotenie Skoly Zziakmi, budovanie
beZne dostupné (poruke). dobrého mena/povesti, vac¢sia zabava pre mia...)
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»Nebude to fungovat?*

DOokazy uz su, stac¢i len verit.

¥

Ano, mozeme si najst vela dévodov,
preco by to nemalo fungovat,
ale zaroven aj mnoho takych, preco by to fungovat mohlo.

Je to len v nasich
rukachit
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3 LEKCIE Z "INAKSTINY”
Ako hovorit o kulture a umeni,
aby nam mladi rozumeli



LEKCIE Z , INAKSTINY”

Ako hovorit o kulture a umeni,
aby nam mladi rozumeli

Co znamena hovorit
jazykom mladych

Skusme trochu fikcie. Predstavme si, Ze Jan Kraus
si do svojej televiznej show pozve prave pra-
covnika kultury, pripadne pedagoga umeleckych
predmetov, jedného z nas - sprievodcu umenim.
A polozi nam zaludnu otazku: ,Naco je ndm
umenie?”. Kedze ide o show a diva sa na nas cely
narod, odpovieme zrejme trochu inak, ako by sme
odpovedali v pisomnej eseji pre metodické cen-
trum, ktoré nam po jej odovzdani prirdta par
kreditov a slubi zanedbatelné zvySenie platu. Bez
toho, aby nal3u esej citalo, mimochodom. Teraz
musite o kulture a umeni rozmysSlat a hovorit inak.

Ako by sme odpovedali sediac v cervenom gauci
vedla pohotového nosatého moderatora? Zaznel by
po nasej odpovedi smiech a hudobny jingel, ktorym
pritomni hudobnici odmenuju duchaplné vyroky?
Bol by pan Kraus zaskoCeny naSou inteligentnou
a vtipnou hlasSkou a mohli by sme zozat aplauz?
Asi takymto Stylom by sme mali rozmySlat, ked
chceme o kultdre a umeni hovorit mladym Iudom.

, ovorit s Mladym; ich Jazyke
neznamena’, Ze budeme
Podliezat latky

Bud zaznie jingel
alebo jednoducho prepnu
na iny kanal.

kvalitne’mu Umeniy
e
2NiZovat jeh, Urovep
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Aby dotyk s umenim nebolel

- ,Ako sa ti pdcil dnesny vychovny koncert?“
-, Nuda.”
- Ved'orchester vraj zahral aj cosi od Imagine Dragons. To ta nezaujalo?“
- ,Hej. V pohode.”
- ,A nechces mi k tomu este nieco povedat?“
- ,Na veceru si dam pdrky.”
-, 777"

Komunikacia s mladymi o umeni je obrovskou vyzvou
pre rodicov, pedagogov 1 pracovnikov kulturnych
organizacii. Pragmatici by tuto vyzvu nazvali
skér jednym velkym problémom. Tento problém sa
tyka samotnej propagacie podujati, sprevadzania
pocas kulturnych akcii a ich nasledného hodnote-
nia ¢i analyzovania umeleckého, resp. estetického



zazitku. Nerozumieme im, nevieme mladych citat,
nepozname ich komunikacny nastroj, a preto im
nevieme v ich jazyku tlmocit to, co je podla nds
v umeni také dolezité.

Na Skoleni v ramci projektu Touch the culture sme
kultdrnym pracovnikom zadali témy mini-scénok na
komunikaciu o umeni s mladymi Iudmi. Ich herecké
etudy boli vacsinou vypointované nejakou obchod-
nou dohodou (niec¢o za nieco) typu: ,,Ked pdjdes
na operu, dostanes Listky aj na svoj rockovy
koncert. Alebo: ,,Ked péjdes so mnou do divadla,
ddm ti vdcsie vreckové. Je to ale spravne? Mame
mladych vydierat hoc aj v zaujme vychovy k ume-
niu? Co robit, aby oni sami chceli umenie, mali
o neho zaujem a boli ochotni s nami o nom komu-
nikovat?

Sialene rychly vyvoj informaénych technolégii
a to, ako ich mladi Judia dokazu ovladat, ako
cez ne komunikuju a aki cast ich zivota pohltia
(¢i dokonca si nimi vytvoria paralelny virtualny
Zivot) spobsobil, Ze sa cesty jednotlivych gene-

racii zacali coraz vacsmi rozchddzat. No aj ked

uzname techniku ,,vinnou‘ za to, Ze si nerozumieme
s mladSou generaciou, co tym ziskame? RieSenim
nie je hnat sa za vydobytkami techniky, aby sme
dobehli mladych. To sa nam zrejme nikdy nepo-
dari. Vzdy budu daleko pred nami. Musime najst
iny most, ktorym sa vieme dostat na ich breh.
Alebo po ktorom by oni mali chut prist na ten nas.

#IMAGINE

Civilizacia sa rudti do zahuby a vSetkymi
uctievana krdalovna starého sveta sa rozhodne
zachranit aspon mladu generaciu. Da ich
odviezt na vzdialeny ostrov, kde maju San-
cu prezit. Nakolko sa na stari zem dostavaju
spravy, ze mladi vysidlenci ponechani sami na
seba akosi zdivoceli a zacinaju sa navzajom
pozierat, kralovna vysle svojho najvernejsie-
ho admirala, aby na ostrov mladych dopravil
posledné zvysSky starej kultury - vzacne ume-
lecké diela, ktoré by mali mladu generaciu
povzniest a kultivovat. Admirdl sa so svojou
posadkou odhodlane vyda na narocnu misiu a na
svojej lodi zhromazdi to najvzacnejsie, co
Iudstvo povazovalo za vykvet svojej kultury.
Obrazy, knihy, sochy, architektonické nakre-
sy, notové zapisy, dokonca so sebou berie aj
posledného baletného majstra. Na jeho lodi
je odrazu ukryty najvzacnejsi poklad civi-
lizacie. Zacina sa posledny pokus o to, aby
minulost nebola nadobro vymazana.

Plavba na ostrov vysidlencov je =zaroven
rozluckou so starym svetom, no aj neuprosnym
bojom o buducnost. Statoc¢ny admiral celi na
mori nepredstavitelnym prekazkam. Skaza sveta
je badatelnd vo vycinani prirodnych Zivlov,
no okrem nich mu plavbu na ostrov mladych
viackrat skrizia aj piratske lode zdegenerova-
nych hulvatov, ktori apokalypsu zapricinili.
Admiral v boji postupne straca svoju posadku
i Casti vzacnej zbierky pokladov. Po naraze
na Utes jeho lod stroskotda a zvySok vernych
zufalo bojuje o zivot i o zachranu tych par
umeleckych diel, ktoré eSte ostali.
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More napokon po silnej burke vyplavi na breh
ostrova niekolkych polomftvych namornikov
so zranenym admirdalom. VSetci v rukach uzko-
stlivo zvieraju posledné zvySky davneho,
kultdrneho sveta.

Na pobrezi sa odrazu zjavi zastup divochov
- vysidlenych mladych ludi strateného sve-
ta. ,,Nadej pre novy svet... Budicnost, lepSi,
krajsi zajtrajsSok...,”“ Sepka statocny admiral
a z poslednych sil sa plazi k nechapavym osad-
nikom. ,,Priniesli sme vam toto... Je to pre
vas,“ oddane odovzdava malbu nevycislitelnej
hodnoty. Nastane ticho. Admiral prechadza
pohladom po tvarach mladych ludi. Teraz by
chcel pocitit vo vzduchu cosi ako vzrusSenie,
iskru, zablesk eufdrie. On predsa vie, coho
je umenie schopné. Nic¢ také vSak nenastava.
Na tvarach divochov je akoby kamenna maska,
pod ktord nevidiet. Nevedno, c¢o si myslia, co
citia. Ostatni polomrftvi namornici vypnu vset-
ky sily a pred mladych osadnikov zlozia tak
tazko chradnené dedic¢stvo minulych genera-
cii. Cakaju vdaku, zadostulinenie, uznanie,
obdiv... Ked nie im, tak patri urcite tymto
cennostiam, do ktorych autori vtesnali tolku
krdsu a um. Zrazu jeden z divochov pristupi
k admiralovmu obrazu. Pozrie sa na ostat-
nych mladych ludi a so sebavedomim nacelnika
pohrdavo zamrmle: ,,A ¢o z toho mam? Naco mi to
bude?“ A obraz odhodi spat do mora.

Ak by to bolo vo filme, admirdal by sa s vy-
patim poslednych sil vrhol do mora pre obraz.
S hurénskym revom by sa zasa z vody vyrutil
smerom k nechapavym mladym divochom a napokon
by ako rozcerteny Neptun vzal do ruk obraz
a celou silou by nim tresol hlupeho mladika
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po hlave. VSetci divaci by mu to urcite
odpustili. No ak by sa to malo stat pri po-
vinnej Skolskej prehliadke v galérii, admiral
(teda asi kazdy zanieteny kulturny pracovnik)
by si takéto konanie (a 13 boh mora) zvazil.
Uz len pri predstave svojho nizkeho platu
a moznych pravnych postihov.. Aj ked - to po-
kusenie (pri pohlade na ignorantskych teen-
agerov) by tam bolo silné. Ale to by dotyk
s umenim mladych asi riadne zabolel...

Niekedy sme aj my - ,,dospeli pracovnici kultur-
nych institucii a pedagodgovia - ako tito statocni
namornici. Zo vSetkych sil sa snazime priniest
umenie mladym Iudom. Pozndme jeho hodnotu, vidime
v tomto narocnom uchovavani a odovzdavani zmysel.
Len my vieme, kolko sme preto ochotni obetovat.
A ked uz prekoname vSetky prekdzky a mladému ¢lo-
veku toto vzacne umenie ponukneme, neprichadza
odozva, ktoru ocakavame. Mlady clovek sa nas len
pohfdavo opyta: ,,Co z toho mdm? Na ¢o mi to bude?*
A my nevieme sprdvne odpovedat, aj ked odpoved
pozname.

Potrebujeme sa
naucit ich jazyk,
zmenit nase kddovanie alebo
jednoducho
postavit mentdalny most
na druhu stranu
cez dravu rieku vzajomného
nepochopenia.



FANTAZIA

(imagination, predstavivost)

= most, na ktorom sa vieme
stretnat s mladymi Tudmi

Ked mdme problém, ako komunikovat s mladymi
o umeni, ako im ho ponukat, ako im odovzdavat
informacie o umeni, ako im pomdhat spracovat

zazitky alebo ich pripravit na stretnutie s nim,
musime dat priestor fantdzii, pracovat s nou
a akceptovat fantaziu mladych.

. #fantaziajesloboda

Umenie vychadza z
fantaziu.

fantazie a podnecuje

e Umenie dava fantdzii rozlet. Vdaka fantazii
sme slobodni. Nikto nam nem6ze naSe predsta-
vy vziat, znicit, vymazat.

Mladi miluju slobodu - fantazia je nastrojom
slobody.

a Fantdzia je cinnost, aktivita, proces, nie
je to ,,nicnerobenie®, je to dokonca niekedy
aj velkd namaha.

e Fantdzia potrebuje cas, priestor, ticho...
Zazitok z umenia preto nesmie byt rychlo
sprehluseny inym zazitkom. Inak fantazia
(v holmesovskom ,,paldaci mysle®“) nedokonci
svoju pracu.

AKO ZABIT FANTAZIU

Navod na to, ako vychovat
plochych konzumentov umenia

chcel autor

Povedzte im,
povedat. S dikciou, ktora neprijima argumenty.

¢o tymto dielom

Nikdy sa ich neopytajte, ¢o si o tom myslia
a uz vobec nie, ako sa pri umeleckom diele citia.

Nezmienujte sa o zaujimavych detailoch a za-
budnite na pribehy suvisiace s dielom ale-
bo Zivotom autora. Mladi divaci by moh-
1i az prilis popustit uzdu svojej fantazii.

Nech vam ani nenapadne dat im moznost vyskusat
si nieco podobné vytvorit. Alebo napriklad
zmenit v diele cosi po svojom (napr. koniec
romanu ¢i dramy). Riskovali by ste, Ze sa po-
noria do pribehu alebo - ¢o je eSte horsie - Ze
sa v nich prebudi zaujem o dany druh umenia.

Neopovazte sa pouzit formulku: ,Predstav si...*
Je carovna a mladi by sa mohli citit az prilis,
prilis slobodne. Co ak by zapojili fantaziu
a interpretovali by si umelecké dielo
po svojom???
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Umenie ako proces,
ktory si vyzaduje dvoch

§°  Hartneedsyou J

Umenie je interakcia, proces, ktory nekonci
poslednym tahom Stetca alebo dopisanim poslednej
vety v romane. Umelecké dielo pdsobi na divaka
a divak sa s tymto jeho dotykom vie nasledne réz-
nym spésobom vysporiadat. Aj postdvanie v galérii
pred obrazom a rojcenie o tom, cCo zobrazuje, je
umenie (alebo jeho dblezitou sucastou).

Ak mladym ludom dopredu povieme (naservirujeme
ako na tacke) - ,,¢o tymto dielom chcel autor
povedat®, robime z nich lenivcov a zaroven ich
oberame o slobodu fantazirovat. A z umenia - kom-
plexného a bohatého procesu - vyselektujeme iba
samotny umelecky objekt.

4 #cha“engeforus 4

Ponuknime mladym moznost byt sucastou,
resp. spolutvorcami umeleckého procesu.

Umelecky objekt/dielo ¢akd. Chce na nich posobit.
Potrebujeme ich slobodné rozhodnutie, aby ponuku
prijali a vstupili do spolocnej hry, aby mohol
zacat dialdg, aby zacal vztah... Aby dovolili
umeniu dotknut sa ich.
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~ Dajme im vediet, Ze su pre umelecky
proces doleziti.

Ze bez nich to skratka nejde, Ze to nebude fun-
govat. Ze umelecké dielo samo osebe nemad zmy-
sel, ak pred nim nestoji divak, ktory s nim chce
interagovat.

Utvrdme ich v tom, Ze maju slobodu.

Ze mdzu mat na toto stretnutie s umenim akykolvek
nazor i ocakavania, Ze smu byt sklamani, roz-
horceni, Ze sa mézu vysmiat alebo aj nechdpavo
myknut plecom. Ze ich umenie nechce nikam tlacit,
tobdz nie nejako zndsilnovat.

Jediné, co od nich chceme, je ,,skenovanie QR koédu“
Teda - aspon ich minimdlny &as a pozornost a 3pe-
cidlne ,,zaostrenie® na dané dielo. Ak daju umeniu
Sancu, ich ,,zariadenie“ - teda fantdzia dokaze
jedinecne a neopakovatelne dekédovat videné.

Videli ste to? A teraz si skuste predstavit...”

,Prosim, zavrite na chvilu o¢i a v mysli si vystavajte
vlastny svet...”

Viem, Ze vasa fantdzia uZ ide na plné obrdtky, preto
by som vam rdd pontkol jeden podnet. Zaujimalo by
ma, ¢o s nim dokdZete urobit...”

WV uZ isto viete, o s tym...”

»Mdte?”



Fantazia nas dokaze zblizit,

napojit na jednu vlnu. Mladym prejavujeme
resSpekt, po ktorom oni tak velmi tuzia. Dviha-
me ich na nasSu uroven, ba dokonca eSte vysSSie -
davame im nad nami akusi moc - ked ich poprosime,
aby nam pootvorili dvere do ich sveta fantazie
a verbalizovali to, kam v procese umenia (a jeho
interpretacie) dokazali dojst.

Fantazia je sukromné vlastnictvo,
vzdacny vnutorny svet,

do ktorého nas mladi Jludia nemusia vpustit.
Ale mézu nds tam pozvat. Ak budeme mat takéto pri-
vilégium/to Stastie a budeme uznani za hodnych ,,za-
Zzit navstevu u nich doma®, spravajme sa tam slusne.

w Vyhnime sa korekcii, podcaniu, hladaniu
zrnka prachu na policke...

v Zasnime nad ich jedineénostou.

i Skisme zboku vnimat ich esteticky zazitok
komplexne so vSetkou ich zivotnou skuse-
nostou, ktord nan vplyva.

i Vyjadrime respekt a zaujem -
napr. podpornymi otazkami a
im za dbveru.

podakujme

A nezabudnime im poSepkat, Ze interpretdcia ume-
leckého diela je cosi ako zabava na ihrisku.
S umeleckym dielom sa mo6ze$ hrat a dovolit mu, aby
sa ono hralo s tebou, tvojimi eméciami, skuse-
nostami, poznanim. M6Ze$ sa s nim nahanat, hrat
na skryvacky, hojdat sa ¢i preliezat prekdzky
alebo spolu stavat hrad z piesku. Samozrejme, da
sa aj cely cas postdvat bokom, ale to uz potom
nie je zabava.

Vrchol vybudovanej dévery medzi mladym
¢lovekom a jeho ,sprievodcom na ces-

te za umenim“ je, ak mlady clovek zacne

o zazitku ,,na umeleckom ihrisku“ rozpravat.

Ak ndm dovoli nahliadnut do svojho vnutor-

ného sveta a podeli sa o svoje prezivanie

¢i mySlienkové procesy iniciované stret-

nutim s umenim. Vtedy si méze sprievodca
doslova zagratulovat.
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1. Ako vyuzit fantaziu
na iniciovanie rozhovorov o umeni

- Pouzime carovnu formulku

»predstav si...”
a neodflaknime lekciu
na com dnes mladi ficia® ..

Ci uz ste sprievodcom v galérii, uvadzackou
v divadle, ucitelom estetiky alebo dejin umenia,
suplujucim matematikarom alebo mamou teenagera,
zacat rozhovor o umeni ,na moste fantazie® si
bude vyzZzadovat aj vasu fantaziu. A esSte trochu
vasej edukacie - odporucame osvojit si niekolko
zadkladnych poznatkov zo sveta mladych (a priebez-
ne si ich aktualizovat) - c¢o pocuvaju, aké filmy
pozeraju, na akych PC hrach ficia, pozrite si par
mien najznamejsich youtuberov a zajdite aj na
TikTok (verte, stac¢i chvila). Nemusite sa bat,
ze vam ,,$tddium dnesnej doby‘ zaberie vela casu.

Potrebujete len akysi zachytny bod, ndvnadu,
aby ste upidtali ich pozornost.

Samozrejme, hlbkové ,stadium® vdas k pochopeniu
mladych priblizi viac. Ak to vhodne skombinujete
s odvaznym ndpadom (blaznivym paradoxom vyvraca-
jucim skostnatelé predstavy o umeni), pozvanku na
druhy breh mate v kapse. A potom uz naozaj prene-
chajte priestor fantazii.

ovamzozerieme

i #natotimoznoskocim#tot
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Predstavte si, ze rezisér Avengerov dosta-

ne ponuku za miliény doldrov - zinscenovat pribeh
ako balet na londynskom javisku. Myslite, Ze by to
zobral? Co by bola pre neho najviacsia vyzva?
Akény pribeh, rychly pohyb a tanec maju predsa
k sebe blizko... Ale ako stvarnia premeny Hulka?
A co vybuchy aut? Na co by ste boli na predstaveni
najviac zvedavi?

Chceli by ste, aby vds namaloval skér Picasso
alebo Rembrandt? Vas portrét od oboch z nich by bol
riadne vzacny, ale ktory by mal asi viac lajkov
na instagrame/facebooku? Ktoru verziu seba by ste
pouzili ako svoju profilovku?

e V rddiu uz niekolko tyzdnov leti Ed Shee-
ran s novou skladbou (doplnte tu fakt aktudlnu -
alebo spokojne vymente aj meno spevaka). Moderator
zahlasil, Ze skladba md dve verzie a teraz pusti tu
druhd. Poriadne sa zapocuvate. Text piesne sa vam
zda velmi povedomy. Ed zhudobnil vasu bdsen, ktoru
ste napisali pocas obdobia lockdownu. O ¢om by bola
ta basen? (Spominate si eSte na pocity izoldacie,
strachu, samoty?)

e Predstavte si, Ze by sa drdma Roémeo a Ju-
lia skonc¢ila happyendom, obaja by prezili a spolu
by kamsi utiekli, kde by mali od vSetkych pokoj.
(Zobrali by sa, mali by vela deti, 3Julia by moz-
no trochu pribrala, Rémeo by chodil domov unaveny
z prace... VSetko by bolo ok, akurat ich deti by
nemohli chodit k babkdm na prdazdniny.) Nestratil by
tento pribeh na sile? Co s oboma znepriatelenymi
rodmi? Mali by doévod zmierit sa? Myslite si, Ze by
sme sa o tejto hre stale uc¢ili v Skole?



2. Ako moéze fantazia pomoct pri priprave
mladych na stretnutie s umenim

Skusme tajné Sifry a funkciu riaditela
divadla. To by mohlo zabrat:

Toto zrejme poznate:

,Naco ideme do divadla?"
,Preco musime ist na vystavu do galérie?"
,Zase bude td nudnd beseda so spisovatelom???"

Pri naSej plavbe s admirdalom z pribehu na zaci-
atku tejto kapitoly musime pri zachrane bohat-
stva ,,starého sveta“ najprv prekonat negativne
naladenie mladych na - nazvime to - ,,inStituci-
onalizované®“ podujatia. Teda - v prvom rade sa
ponad toto ich negativne nastavenie musime pov-
zniest my. Nenechajme sa nim za Ziadnych okolnosti
znechutit. Ak im ponukneme jednu z nasledujucich
dvoch motivacii, odbiranie predsudkov méze byt
prijemnym sprievodnym javom.

Co ak je vietko inak, ako sa zda?

e Kolko vrstiev méze mat obraz?
e A basen?
e Co sa ukryva za slovami a symbolmi?
e Co sa stane, ak odhalime autorov kéd?

Ked umeniu nerozumieme, je to ako byt uvdzneny
v hre escape room? Ako sa dd ndajst kluc¢ k unikovym
dverdm? Je vbbec len jeden kIu¢ spravny? Alebo
ich existuje viacero? A nemdze mat kazdy z nds
svoj vlastny kluc?

Mladi by mali najprv pochopit, Ze umenie je hra
symbolov, tajné Sifrovanie a Ze hladanie odkazov,
ktoré do diela autor vlozil, by mala byt zabava.
Ak umeniu nerozumieme, neznamenda to, ze na to
nemame alebo ze je autor zakerak a robi nam to
naschval. Mozno len je jeho odkaz ukryty hlbSie
pod povrchom a treba vynalozit viac uUsilia, aby
sme ho odhalili.

Umenie je hra na skryvac¢ku. €im je hra taz-
sia, tym by mala byt pre hracov putavejsia.

Da sa vobec naucit
odkryvat symboly v umeni?
Prdave tu vstupuje na scénu sprievodca mladych.

Derivdacie a integraly by sa mozno Student nejakym
spbésobom naucil aj sam, ale dobry matematikar,

el tory to vie vysvetlit, je na nezaplatenie. Po-

dobne je to aj v umeni. Ak mladych dokazeme naucit
isté principy a pravidla ,,kédovania“ v umeleckych
dielach, ddvame im do ruk skvely nastroj - akoby
sme ich fantazii zadali funkény algoritmus.

Tipy na moznosti interpretacie konkrétnych ume-
leckych druhov uvadzame v samostatnych ka-
pitolach. 1Iné principy platia vo vytvarnom
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umeni, inym spbésobom sa vieme pustit do odkryvania
vrstiev v literature a iné veci si vSimame v hud-
be. Co v3ak plati vieobecne a ¢o mézeme nasepkat
mladym pred samotnym stretnutim s umenim (pred
konkrétnym umeleckym podujatim), je toto:

Tahak pre agentov James Art 007:

e Budte na 100% tu a teraz.

e Zazitok z umenia je prchavy. O chvilu
tu uz nebude. Nepremdrnite ho.

e Dajte autorovi Sancu.

e Neurobte si nazor po prvej minute.
Mozno pointa pride az na zaver. Udrzte
svoju pozornost.

e VSimajte si celok i detaily.

e Niekedy to chce odstup (vzdialenostny
i casovy) a niekedy pracu pod mikro-
skopom. Rozmente si to na drobné.

e Co tu nesedi? Hladajte druhy plan.

e Vyrudilo vas nieco? Co pred nami
»podozrivy“ ukryva?

e Najdite stopy! 0Odkial a kam vedud?

e« Co bolo predtym a ¢o nasledovalo -
v historickom kontexte i v osobnom
pribehu autora?

e Pripravte si vlastnu hypotézu.

e Aj tie najodvaznejsie a najblaznivej-

Sie vysvetlenia si radi vypocujeme.
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A teraz po nasom

Keby ndhodou ,,namotavka“ na agenta 007 (deSifro-
vanie umeleckého diela) nezabrala, mame tu druhy
tip. A tentokrdt na to podme z opacnej strany.
Nech si nasi mladi na chvilu skusia byt tvorcami
umeleckého diela. Predstavia si a v mysli preziju
cely proces jeho tvorby - od nametu, az po jeho
predvedenie divakom, posluchacom ¢i citatelom.
Uvidime, co a ako zakdéduju do svojho diela.

Ak si raz skusia rolu tvorcov (hoc iba v sher-
lockovskom ,,paldci mysle®“), budu vediet lepSie
vnimat cely umelecky proces a najma pochopia,
ze umelec ocCakava spatnu vazbu a rata s nou pri
tvorbe. Budu citlivejs$i na vnimanie diela a otvo-
renejsi na komunikdaciu o fom.

Dajme im na chvilku do ruk ,moc® umenia

#nnessageﬁpovver#beauty#cha"eng?#ﬁghf

—

Postavme ich na chvilu do ulohy toho, kto rozho-
duje o forme i obsahu umeleckého diela, ktoré je
ponukané Sirokej verejnosti. Velmi plasticky sa
to da ukazat napr. na divadle:

Keby si ty vlastnil divadlo, ¢o by si v nom hraval
(aké tituly by si v nom uvadzal)?

Chcel by si divakov bavit? Alebo im aj odovzdat
vazny odkaz? Urcite by si to urobil nejako Spe-
cialne. Tak, aby to nevyzeralo ako prihovor
politického kandidata. Isto by si svoju ,message*



nejako zakdédoval, aby to divaci nemali len tak
prvopldnovo na tacke. DeSifrovat tajny odkaz je
vzrudo a velka zdbava. Ale o ¢o by ti v tom odkaze
3lo? Na ¢o by si apeloval? Co by si chcel vzbudit
v inych Iudoch? Predstav si, Ze do divadla sa ich
vojde aj niekolko stovak. A na druhy den pridu zas
dalsi... M3as prilezitost prehovorit. Ba dokonca
mas daleko viac - mds nastroje, ako vplyvat na
ich emécie. Dokdzes divdka rozplakat, rozosmiat,
ale aj vystradit ¢i rozhorcit... Ked zacnes$ vply-
vat na ich emécie, budi vnimavejsi na tvoj odkaz
¢i vyzvu, ktord im chce$ dat (ved to zaiste po-
znds z reklamy). Umenie ma naozaj moc dotknut sa
aj c¢ohosi vnutri nas... rozdirit obzory, zmenit
pohlad, povzbudit k aktivite, k rozhodnutiu pre
odvazne ciny...

A teraz ukazme mladym Iudom nastroje, ktorymi
mézu v danej oblasti umenia narabat.

Aj v tomto mdézu pocitit slobodu, ktoru tak miluju
- slobodu vyberu umeleckych prostriedkov, ktorymi
sa mézu vyjadrovat.

Vo svojom divadle mas obrovské mnozstvo vyja-
drovacich prostriedkov, ktoré mdézu byt silnymi
nastrojmi na tlmocenie tvojich mySlienok. Moéze$
pouzivat re¢ - od jemného Sepotu az po hlasny
krik, od veselého smiechu az po hurénsky stra-
Sidelny S3krekot, od slov lasky a vasSne, az po
chladny verdikt trestu smrti... M6zZze$ vytvorit
najroéznejsie vizualne prostredie - scénu, kulisy
a svetlda, navrh/vyber kostymov je takisto v tvo-
jej kompetencii... Mo6ze$ pouzit hudbu, ktorad to
vSetko umocni...

No v prvom rade mas P.R.I.B.E.H - ten je naj-
délezitejsi. Ludia miluju pribehy. Len si pred-
stav, kolko ich vidia kazdy vecer v televizii.
Aky pribeh im prinesie$/ponuknes ty? Bude to
drama? Akcény drastdk? Alebo chce$, aby sa bali?
Pripravi$s im blaznivu komédiu alebo romantiku?
Rypnes si do historickych omylov alebo vykreslis
po svojom bajnych hrdinov? Mbéze$ cokolvek. A my
sa rozhodneme, ¢i si na tvoje predstavenie listky
kupime alebo nie. Pripadne, ¢i na nom vydrzi-
me az do konca. Alebo - aki z neho odideme a co
sa nam bude e3te dlhé tyzdne premielat myslou.

Takuto mas moc...

Sme presvedceni, Ze ono tvorenie - napr. poten-
cidlneho repertodra vlastného divadla - vie ini-
ciovat fantdziu k rozletu. Pri tejto aktivite
a jej naslednom rozbore je fajn, ak st mladi Iudia
v skupine sami sebe navzajom kritikmi (divakmi,
¢itateImi, posluchaémi, ndavstevnikmi, klientmi,
fanusikmi, konkurenciou...). Vrelo odportcame
rolové hry a situacné aktivity. Ak si tuto skise-
nost vezmi so sebou na skuto¢né rande s umenim,
budi vediet na veci pozerat inak a inak reagovat.
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3. Ako moéze fantazia pomoct
pri analyze a hodnoteni umeleckého zazitku

Skola kritikov

Trapenie, ktoré vacsSinou sprevadza rozhovory
s mladymi Iudmi o absolvovanom kultdrnom podu-
jati, si mézZeme celkom elegantne udetrit a pri-
tom dosiahneme, co chceme. Namiesto ,tahania
z chlpatej deky“ otdzkami typu: ,,Co sa ti na
podujati pdéilo?“, ,,ARYy mds z neho dojem?*, ,,Co ta
oslovilo?“ - po ktorych zvycajne nastava trapne
ticho (najma ak ide o otdzku ,,do pléna‘“ pri skupi-
ne mladych), vieme vyjadrenie ich ndzorov ziskat
napriklad aj rolovou hrou. Zahrajme sa s nimi
na umeleckych kritikov. Ale smrtelne vazne.

Pozor!
Kritik a Hundro$ zo Snehulienky
nie je to isté.
(HundroSov tu mame viac ako dost.)

Urcite poznate filmy, kde prestizne resStauracie
bojuju o Michelinské hviezdy. Prichod kritikov
je vzdy opradeny mnozstvom ,reStauracnych® le-
giend a kedZze ma ist o necakanu inkognito navstevu
(neohlasend anonymnd inSpekciu), casnici pozorne
sleduju, ktory z hosti nendpadne vytiahne malicky
zapisnik a zaznaci si do neho dolezité poznamky.
Ak takyto moment nastane (eSte predtym, samozrej-
me, musi prist to povestné ,,zhodenie vidlicky
pod stél“), persondl si dava zalezat, aby bolo
vSetko viac ako dokonalé a sleduje, ako sa pan
kritik zatvari po kazdom suste. A po jeho odchode

48

nasleduju nekonecné dni ¢akania na osudovy ¢lanok,
od ktorého zavisi buducnost resStauracie. Vo Fran-
cuzsku boli niektoré takéto ¢lanky doslova osudo-
vé, ked majitelia reStauracii si po zniZeni poctu
hviezdiciek dokonca siahli na Zivot.

Predstavte si, ze ste michelinsky kritik, no
nechodite ,pracovne“ do resStauracii, ale do
galérie, na koncert, balet ¢i prezentaciu novej
knihy. 0d vasho hodnotenia bude zavisiet, ¢i dana
kultirna institucia prezije - kolko navstevnikov
do nej naldkate, alebo naopak, kolkych od navste-
vy odradite. Kolkych nadchnete pre mozny silny
esteticky zazitok a kolkym naopak vysvetlite, Ze
dané dielo ¢i podujatie ma od skutocného umenia
daleko.

Toto hodnotenie vSak musi byt uverejnené
v prestiznom ,,Cervenom Michelinskom sprievodcovi‘
- a musi obsahovat rozbor podlozeny argumentmi.
Nestaci dat ,,1ajk® s palcom hore ¢i dolu. Recen-
zia musi byt skutocne fundovand, aby bol zisk
hviezdy opravneny a zddvodneny.

Dnes malokto ¢ita odborné kritické ¢lanky o ume-
ni. Ked sa uz v beZnych novinach (internetovych
dennikoch) nahodou najde zmienka o novej premié-
re v miestnom divadle alebo o vernisdzi v galé-
rii, vacsinou ide o platené c¢lanky, ktoré dodaju
samotné PR oddelenia dotycnych kultirnych in-
Stitucii. Alebo redaktori novin len zreprodukuju
vyjadrenia tvorcov z tlacovych konferencii bez



toho, aby k tomu pridali odborny pohlad ¢i aspon
vlastny nazor. Mlady clovek len tak, sam od seba,
v beznom zivote nenarazi na umelecku kritiku a ta
ho preto nasledne nembéze formovat.

Ked kulturne inStitucie nepoznaju spatnu vazbu
od svojich navstevnikov, riadia sa castokrat 1len
¢islom navstevnosti a potom sa stava, ze skiznu
k cistej komercii (len aby ndm prisli Iudia).
Preto potom divadla uvadzaju plytké komédie plné
vulgarizmom alebo kniznice nakupuju ,,pacivé‘ kni-
hy - lebo ved navstevnici také chcu.

Bez odbornej kritiky, ktora by vychovavala publi-
kum a to by sa stavalo narocnejsim a vyzadovalo
si od umeleckych inStitucii kvalitnejSie produk-
cie, nebudeme ziskavat viac pomyselnych Michelin-
skych hviezdiciek. Nebudeme napredovat, nepdjdeme
s urovnou vysSsSie.

Kultura na svoj progres potrebuje kritikov. Ak by
sme z mladej generacie vychovali kriticky mys-
liacich Yudi - aj v oblasti umenia, pomohli by sme
nielen im, ale aj kultdrnym instituciam, ktoré by
sa chceli a mohli posuvat dopredu.

Kritici na TikToku

fluencer

#hejt,hejthejt?#tobeanin

..Zriadte si Specialne konto, kanal na You-
Tube ¢i TikToku, verejnu skupinu na niektorej
socialnej sieti alebo inu komunikacnu bazu, kde
by mladi ludia mohli pridavat svoje prispevky -
recenzie na absolvované kulturne podujatia.

Motivujte ich hoc aj nejakou odmenou (dohodni-
te to napr. aj s danymi kultdrnymi inStituciami
- mladi sa poteSia listkom do divadla ¢i dobrej
knihe).

[::>N~Dajte jasné pravidla, co prispevok (ume-
leckd kritika) musi obsahovat a co je zakazané.

Poverte zodpovedného administratora moderovanim
diskusii pod prispevkom (niekedy sa to mdéze zvrh-
nat, tak aby mal kto zakrocit).

[:::>vnAk vam vznikne tim pravidelnych prispieva-
telov (tvorcovia videi ¢i c¢lankov), dohodnite
sa, nech sa vopred nahlasuju na dané podujatia
a rozdelia sa, aby ste obsiahli ¢o najsirsiu ob-
last (ale najprv mdézu pisat a tocit aj viaceri,
¢o je im blizke, to ni&, ze budu 3-4 recenzie na
jedno podujatie).

---Druhou moznostou je dohodnut sa s uz etablo-
vanou platformou (od radia, printovych médii,
webu mesta az po verejnu skupinu na Facebooku),
aby mladym vytvorili priestor pre ich prispevky
o absolvovanych kulturnych podujatiach. Mladi
budu pocteni, ak im tam daju priestor a umoznia
publikovat pod vlastnym menom.

Verbalizacia - ¢i uz udstna alebo pisomnd je skve-
lou prilezitostou utriedit si mySlienky. Mladi sa
takto naucia interpretovat umelecké dielo - ak
verbalizuju svoju skusenost s nim. Samozrejme,
musia poznat principy - ale tie ich uz naucite
vy sami (alebo sa inSpirujte nasSimi metodikami
v dalSich kapitolach).
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#neznasamithappyend

A teraz si predstavme

zaver velkovypravného filmu.
Jeho zapletku pozname z uvodu kapitoly.

Film teraz vidime od momentu, ako sa zufali
stroskotanci snazia z mora vylovit aspon tor-
za vzacnych umeleckych diel starého sveta.
Na pobrezi sa pomaly zbiehaju mladi vysid-
lenci. Zacudovane sleduju upornu snahu po-
lomrftvych namornikov. ,,Nadej pre novy svet...
Buducnost, lepsi, krajsi zajtrajsok...,“ Se-
pota statoc¢ny admirdl a z poslednych sil sa
plazi k nechapavym osadnikom. ,Priniesli sme
vam toto... Je to pre vas,“ oddane odovzdava
malbu nevycislitelnej hodnoty. Nastane ticho.
Admiral prechadza pohladom po tvarach mla-
dych Tudi. Teraz by chcel pocitit vo vzduchu
¢osi ako vzrusSenie, iskru, zablesk eufédrie.
On predsa vie, coho je umenie schopné. Zrazu
jeden z divochov pristupi k admiralovmu obra-
zu. Pozrie sa na ostatnych mladych ludi a so
sebavedomim nacelnika zamrmle:

,Naco mi to bude?*

Co je na tom také vzacne? Zrejme je to nieco
posvatné, ked si kvo6li tomu riskoval Zzivot.
Pod s nami a ukaz ndm, ¢o s tym mame robit...*
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Namet na aktivitu: ,,0dhalenie matohy*

Pomézme mladym pochopit, Ze kultdra nie je stra-
Siak a ak je, tak len preto, ze ako u vacSiny
strasSidiel len nepozname priciny niektorych javov,
a preto hladdme to najjednoduchSie vysvetle-
nie. V tomto pripade je najjednoduchsie povedat:
»Mia kultdra nezaujima. Ja kultire nerozumiem.”
Vyhneme sa tym posmechu z nespravnej interpre-
tacie tohto pojmu ¢i neschopnosti vyjadrit svoj
nazor. Ale kazdy z nds si zarucene pod tymto
pojmom nieco predstavuje. A ak je len trochu
sucastou spoloc¢nosti, nemdze byt jeho predstava
vzdialend skutocnému vyznamu. Navyse - definovat
kultiru si netrdfaju ani ti (alebo prave ti),
ktori jej zasvatili svoj zivot.

Prvym problémom je to, ze sa vac¢Sina odbornikov,
ktori sa o definiciu pokusili, pozerda na kultdru
z pohladu problematiky, ktorej sa venuje. To zna-
mena, ze ich definicia pojmu nie je nespravna, iba
nekomplexna. Druhy problém je v tom, ze kazdy
z nich md svojim spdsobom pravdu. Vraciame sa
teda k otazke ,,Ako priblizit obsah pojmu kultura
mladym?” a naSa odpoved znie - nechajme to na
nich. Nech si sami vyberu pre nich tu najvhodnej-
Siu charakteristiku.

Namiesto hotového rieSenia: ,ZapisSte si: ... .
(toto) je kultura, lebo to povedal .. (ten a ten
odbornik)”, im ponitknime viacero mozZnosti a ne-
chajme ich vybrat si.

Ale eSte predtym sa ich opytajme, ¢o si pod
kultdrou predstavuju oni:



Aké asocidcie vam napadni, ked sa povie KULTURA?

1. Najskor zozbierajme népad{ pomocou brainstor-
mingu (zapisSme na tabulu, velky papier, aby boli
pre vSetkych viditelné).

2. Potom pojmy roztriedme (na zadklade podobnosti)
do kategdrii.

3. Vyberme tie, ktoré su pre vyjadrenie obsahu
slova kultura najvystiznejSie, zvyraznime ich,
zadajme ulohu pre pracu v skupinach.

4. Pokuste sa slova vyjadrené v brainstormingu
pouzit na definovanie pojmu KULTURA.

5. Zozbierajme odpovede a porovnajme ich. Naj-
skor medzi sebou, potom s pripravenymi definiciami
inych autorov (uznavanych odbornikov). Co zisti-

me?

Mladi JTudia dokazu vytvorit rovnako vystizné,
ak nie kreativnejsie definicie kultury.

6. Nechajme ich z poniknutych definicii vybrat si
tu, ktord sa im najviac pdac¢i a zdodvodnit tento

vyber. {}

Dajme priestor mladyﬁ Tudom, aby na vsetko
dolezité prisli sami.

Lebo vieme, Ze ak ¢lovek na nieéo pride sam,
dokdaze si to uchovat v pamati najdlhSie.

NavySe vie aj to, ako k tomuto poznaniu prisiel
a preco. Zisti, ze o kulture vlastne uz nieco vie
a nie je sam. Jeho rovesnici su na tom podobne.
Toto zistenie ho mdéze motivovat k dalsiemu hlada-
niu odpovedi, povzbudit v nom zvedavost, prispiet
k vacSej otvorenosti v diskusii a odvahe pri pre-
zentovani svojich nazorov.

Takyto uvod bude ako vychodisko k otvoreniu
rozhovorov o kulture stacit.

A o ¢om sa s mladeznikmi bavit dalej?
Napriklad o tomto:

e Kam az kultura ludstva siaha?
e Kde su jej pociatky?
e Co vsetko patri do kultiry?
e ARG bola kultura kedysi a akd je dnes?
e AkRd je uloha alebo vyznam kultiry pre cloveka?
o Co znamend kultira pre mria? A pod.

Ako inSpiraciu pre dalsiu pracu mbézeme pouzit
pracovné listy pre vstup do témy ,KULTURA”.

Namety na aktivity
k téme ZROD KULTURY

Aktivity mozno vyuzit na prvej hodine estetiky
ako uUvod do dejin umenia alebo ako inSpiraciu
k tvorbe vlastného materidlu. Aby bola praca
s komixom a pribehom ¢o najzmysluplnejsSia
odporucame preluskat sa kapitolou venovanou meté-
dam neformdlneho vzdeldvania (str. 187) a drzat

sa uvedenych principov a postupov. [:::i::>°.
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i 5.Pojmy z
i k jednotlivym obrazkom.
i ké nesedia alebo chybaju, vytvorte si
i vlastné pojmy.

KOMIX O ZRODE KULTURY

Navrh uloh na skupinovu
pracu k aktivite
ZROD KULTURY (KOMIX):

é 1.Pokluste sa napisat alebo vyrozpravat
i pribeh podla komixu.

E 2.Vymyslite texty k jednotlivym obraz-
i kom v priamej reci.

% 3.Pokuste sa rozstrihané obrazky zora-
i dit tak, aby vytvorili pribeh.

i 4.Poverte skupinky, ab{ si pripravili
i a odohrali scénky podla

i obrazkov komixu.
! predstavovat
i pokusi priradit pojmy z tabulky k jed-
i notlivych scénkanm.

jednotlivych
Cast ucastnikov moze
publikum. To sa na zaver

skiste priradit

tabulk
y Ak vam neja-

zivot vytvarné
v spolocnosti umenie
veda
. Sport
a poznanie
spolocenské L
: AR méda
i normy a pravidla :
zvyky hudba



PRIBEH O ZRODE KULTURY
1 Predstavte si skupinu pravekych Iudi. Ich najvacsou prioritou a cielom kazdého dna bolo
prezit. Alebo lepSie povedané - najest sa. Najst nejaké nejedovaté bobule, pripadne ulovit mamuta.
2 Tlupa tychto pravekych Iudi prave dojedla mamuta, ktorého sledovali viac ako tyzden. AZ dnes sa im ho podarilo ulo-
vit. VSetci sa oblizuju, oddychuju a postupne zacne kazdy z nich cosi robit. Prvy clovek sa postavi, pozbiera odpadky
a vyseparuje ich. (To asi nie).

4 Dve deti uchmatni kosti v tvare hokejky a prihravaju si nimi kamienky. (Jeden z nich sa vola Praslafkovsky a druhy
Pratatar).
5 Jedna mlada Zena si vpletie malud kost do vlasov. Uz md na hlave takychto ,prasponiek® nedrekom, ale ked tato jej pri-
pominala kvetinu... Daldie jej sukmefovkyne tuto atraktivnu pradamu potajomky napodobAuji. Minule si presne podla nej
obtoc¢ili okolo krku posplietané liany z travy. Vyzeralo to fakt ,,pra-sik*.
6 StarsSie zZeny stahuju z mamuta koZzu a uvazuju pra-prakticky ©® - toto p6jde na prikryvky, toto na pristresok, ak budeme
musiet opustit jaskynu... Jeden chlap sa s nimi vadi. Potrebuje presne tento kisok koze. Je blanovity a ked ho napne
a udiera naf rukou, vydava to paradny zvuk. Zeny stoja pred dilemou. Teplo pod prikryvkou nakoniec vymenia za zvuk pra-
historického bubna. Hudba zvitazila.
7 Zamilovany praclovek, ktory pred chvilou odrezal (a ponukol) svojej milej brutdlne Stavnaty kus mamutieho boc¢ika, sa
teraz pokiSa svojim prahistorickym noZom vyrobit z dlomku kosti naramok. Nabudice to uz bude prsten. Zasnubny.
8 Daldi ¢len tlupy chyti do ruky mamuti kel a obzerd si ho. ,Mali by sme ho dat na také miesto, kde ho budeme vietci
vidiet a pripomenie ndm, ako sme porazili velké zviera,*“ mysli si v duchu. VyStverd sa na vyklenok jaskyne a s hrdym
pokrikom ho tam nainstaluje.
Starucky muz pod mamuti kel polozi dva ovalne kamienky. Na pamiatku tych, ktori lov mamuta tentokrat neprezili.
9 Ku kamienkom pridu trichliace zeny, ktorych pla¢ doplfia bubnovanie a e3te jeden novy zvuk - to dal3i prahistoricky
umelec napol dve mamutie ¢Ereva a zacal po nich brnkat prstom. Svoj novy ndstroj doprevadza Zalostnymi hrdelnymi spevmi,
ktoré v jaskyni nachadzaju ozvenu. Atmosféra je zrazu sldvnostnad. Dokonca aj dvaja mali chalani prestali hrat prahokej
a prisli k svojim rodicom. S otvorenymi uUstami sleduju staruckého muza, ktory pri kamienkoch odrazu zacal robit podivné
gestd. Akoby sa rozprdval s mftvym mamutom, ohfiom ¢i dokonca vetrom, ktory pisti vonku pred jaskynou. Ked poklakol muz,
kIakli si aj vSetci c¢lenovia tlupy.
10 Kym vSetci klacia, jeden z tejto skupiny, ktorému to az tak velmi nejde na love mamutov, vybral z ohniska par uhli-
kov a za chrbtami ostatnych zvecnuje tuto chvilu na stenu jaskyne. Mamut sa mu celkom podaril, ale tych Iudi nakreslil
nejako zvlastne. Takto hrdinsky ho predsa nezabili! Mamuta v reali naSli zakliesneného v hustom krovi a uz ho len spo-
locne dorazili. (Ti dvaja ,kamienkovi® zosnuli boli obetami nestastnej ndhody, ked vliekli mrftveho mamuta k jaskyni. -
To na dovysvetlenie ,,prakauzy®.)

Okej, mozno to nebolo celkom tak, ale ¢o ak prave vdaka tomuto umelcovi

je histdria praveku tak prakrasna? PRIBEH



Navrh udloh na skupinovu pracu k aktivite
ZROD KULTURY (PRIBEH)

1.Poverte skupinky, aby si pripravili a odohra-
1i scénky podla jednotlivych ¢asti pribehu. Cast
Ucastnikov mdéze predstavovat publikum. To sa na
zaver pokusi priradit pojmy z tabulky k jednot-
livych scénkam.

méda § uzitkovost verzus
: umenie
umenie - Sperky veda a poznanie
duchovno, trofeje
posmrtny zivot - identifikacia cloveka
ako toho, ktory vitazi
nad prirodou
Sport pamiatka mrtvych,
tradicie
idealizacia, ritualy,
hrdinské vzory spiritualita,
nabozenstvo

.mgc

2.Skaste najst prvky kultiry v Jjednotlivych
castiach pribehu. Ako pombécku pouzite pojmy z ta-
bulky v udlohe 1.

3.Pokliste sa najst paralelu medzi jednotlivymi
¢astami pribehu a sucasnostou. Diskutujte o tom.

4.Na motivy pribehu vytvorte komix.

5.Informacie ziskané z pribehu sa pokuste zazna-
menat do mySlienkovej mapy.



ZROD KULTURY (handout)

::ﬁana neas “M \%W}—/

Sem si, mili sprievodcovia, mézeme odlozit tu
nasu oblubenu definiciu kultiry, ktoru by sme
radi sprostredkovali nasSim zverencom.






4 STANME SA
\M BITELNYMI!

Marketing kultury
merany na mladych Tudi



STANME SA VIDITELNYMI!

Marketing kultary
zamerany na mladych Iudi

Tradi¢nym kultdrnym institdciam dnes konkuruje
S§irsia ponuka kulturnych podujati ako kedykolvek
predtym. Oblast podujati pre navstevnikov pre-
$la za posledné dve desatrocia obrovskym vyvo-
jom. Najvacsim ldakadlom pre mladu verejnost su
napriklad vedecké muzed. Je to vdaka ich vysoko
interaktivnemu pristupu. Tento pristup je znamy
aj ako ,,edutainment®, teda kombinacia vzdelavania
a zabavy. Zahrna napriklad trojrozmerné videnie,
interaktivne displeje, moznosti oslovenia rdéznych
zmyslov (cuch, chut, hmat atd.).

Mladi ucastnici kultidrnych podujati nechcu byt
len pasivnymi divdkmi. Marketing musi reago-
vat na tieto poziadavky a poskytnut publiku aj
interaktivny produkt. Treba vziat do uvahy, Ze
publikum ma v sucasnosti lahky pristup k recen-
ziam, moéze komunikovat s organizaciou, ale aj
medzi sebou navzajom online a méze rychlo ovplyv-
nit svoje rozhodnutie, ktoré kulturne podujatie
navstivi. Mladez sa casto rozhoduje o svojich
aktivitach na zdklade (spolu)ucasti svojich ro-
vesnikov. Priemerny vek navstevnikov kultirnych
podujati sa zvysuje a celkovd navstevnost mladych
klesa.

Ak ma byt marketing umenia zamera-

ny na mladez ucinnejs$i, musi byt
zamerany na Z.A.Z.I.T.0.K.
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Aby boli tradic¢né kultirne institucie konkuren-
cieschopné, musia inovovat svoje sluzby,
najmd pre deti a mladez.

Mizea, galérie, sprdavcovia kultdrneho dedicstva,
organizatori rbéznych kultirnych podujati maju
k dispozicii rézne produkty a je na nich, aku
marketingovu stratégiu pripravia vo vhodnom
marketingovom mixe pre svojich zakaznikov. Naj-
dolezitejsSie je vSak:

e zohladnit potreby mladého publika,
e nadviazat s nim dlhodobu a efektivnu
komunikaciu,

e zacat pouzivat jeho jazyk
a budovat jeho lojalitu k institucii.



Rozhodnutie o kupe
kultirneho produktu

je ovplyvnené faktormi, ako su:

e hodnoty,
e presvedcenie,
e 0sobnost,
e vzdelanie,
e rodina,
e socialna trieda,
e etnicky povod ci
e referencné skupiny.

Svet ovladla globalizacia a neustaly pokrok
v oblasti informacnych technologii. Spotrebite-
lia si dnes mézZu vybrat z mnozstva ponik a zvolit
si produkty, ktoré su prispésobené ich potrebam.
V sucasnosti sa v marketingu uplatnuje ,holistic-
ky pristup®. Tento vychadza z tradicnych pristu-
pov, ale zaroven kladie dbéraz na vyuzivanie di-
gitalnych technoldégii na vytvaranie dlhodobych
vztahov so zakaznikmi.

Aj kultdrne institicie by sa mali prispdésobit

rychlemu svetu technolégii, Standardnej komuni-

kacii komercnej sféry, budovat si doveru a vediet
sa transparentne prezentovat.

Zmeny v navstevnosti su pre kulturne organizacie
vyzvou a tato vyzva by sa nemala chdpat iba ako
potreba zvysit ndvsStevnost samotnu, ale skoér ako
potreba prepracovat kultiurny produkt tak, aby sa
zvysila ucast spotrebitelov a vybudovalo sa pre-
pojenie medzi spotrebitelmi a instituciou.

Predsudky voc¢i marketingu
v umelecko-kulturnej oblasti

Marketing je db6lezitou sucastou fungovania
kultirne orientovanych organizacii/institucii
a kulturne produkty dnes chapeme ako vsetky druhy
a moznosti travenia volného ¢asu vo vSeobecnos-
ti. Existuje rozdiel medzi marketingom v kulture,
v komercnej a nekomercnej sfére? Tieto sféry sa
v sucasnej dobe prelinaju ako nikdy predtym. Sta-
le v3ak maju svoje Specifika. Niektoré rozdiely
vychadzaju z predsudkov a klisé v oblasti umenia.

1. Marketing do kultiry nepatri

ESte vzdy si mnohi kulturni pracovnici marketing
spajaju s manipulaciou so zakaznikmi a zastava-
ju ndzor, Ze marketing je sucastou korpordatneho
sveta. Bez marketingu sa vSak mnohi potencialni
navstevnici o nasSich podujatiach nedozvedia. Nie
je to vyber medzi dvoma cestami: ,nepredat zdazi-
tok a zachovat si vaznost” alebo ,,predat zazitok
a uspokojit potrebu”. Marketing v kultlre je moz-
ny aj bez straty renomé, staci len najst tu sprav-
nu mieru.
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2. Masova kultura nie je
dostatocne kvalitna

Vo vnimani nielen pracovnikov verejnych institu-
cii, ale aj v mysliach beznych ludi existuje spo-
jitost medzi tym, Ze vidy, ked je nieco masovo
propagované, tak ide o nekvalitny program, urceny
najma pre masové publikum, teda ze ide o konzumnu
populdrnu kulturu a inStitucie sa boja, ze by tym
mohli stratit priznak ,,exkluzivity*“. Tento pred-
sudok sa tyka kvality umenia a polemiky o tom, co
je a nie je masova kultura a ¢i je ,,dost dobra”.
Tuto polemiku vSak na tomto mieste nechceme a ani
nembzeme rozriesit.

3. Umenie sa zneuziva na propagaciu réznych
subjektov/firiem/politik

Marketing komercnych subjektov a verejnych
inStitucii nie je zamerany len na tych, ktori
spotrebuvaju ich sluzby a produkty, ale mal
by byt rovnako zamerany na tych, ktori ho fi-
nancuju. V neziskovej sfére teda existuje vy-
soko konkurencné prostredie nielen na stra-
ne poskytovania sluzieb, ale silny konkurencny
boj je vedeny aj na trhu zdrojov financova-
nia. Ide teda o marketing zaloZzeny na vztahoch
a obojstrannej komunikdcii, z&roven naplha spo-
locenské, etické a socialne ciele, pricom udrzia-
va vztahy nielen so svojimi zdkaznikmi, ale aj
so sponzormi, darcami a verejnou spravou. Zial,
pravda je taka, ze ak by bolo umenie odkazané samo
na seba, casto by vébec nebolo. Kultura je oblas-
tou, ktord si vyZaduje podporu z rdéznych stran
(aj tu financ¢nu).
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4. Umenie nemozno stotoznovat so zabavou

Zakaznik v kultdrnom prostredi nekupuje vacsi-
nou tovar fyzicky, ale dostava zazitok, ktory
zahrna mnozstvo osobnych a psychologickych moti-
vov. Nakupné sprdavanie a rozhodovanie ovplyviuju
najma trendy makroprostredia, kultudrne faktory,
socialne faktory, psychologické faktory a osobné
faktory. Okrem toho je tieZz velmi tazké definovat,
¢o sa povazuje za umenie a Co za zabavu, kedy su
tieto dva pojmy v protiklade a kedy su naopak pre-
pojené. Umenie ako také by nemalo byt zdbavou, to
vychadza z vnutra umelca, na druhej strane zalezi
na zakaznikovi. Ak su cielovou skupinou mladi lu-
dia, pojmy umenie a zabava by mali byt prepojené
a kulturny produkt by mal obsahovat umelecku aj
zabavnu zlozku.

5. Kto ponuka kvalitny kulturny obsah,
nepotrebuje propagaciu

Spokojnost zdkaznikov (ndvstevnikov kultdrnych
podujati) je v pripade kulturnych tovarov a slu-
zieb ovela tazSie predvidatelnda ako v pripade
tradic¢nych spotrebnych tovarov, pretoze pdzitok
je velmi subjektivny. Spotrebitelia vnimaju cel-
kové vyhody, ktoré dostavaju. Mnohé institucie
sa mylne domnievaju, Ze spokojnost spotrebitelov
zavisi len od kvality prezentovaného obsahu. Za-
visi to od mnohych dal$ich premennych, ktoré urci
spotrebitel. Tieto ocakavania su casto ovplyvnené
Ustnym podanim (Word-of-Mouth) - ide o odporuca-
nie od priatelov v priamom kontakte alebo pro-
strednictvom socialnych sieti; ovplyvhauju ich aj
médid alebo vlastné skisenosti z minulosti.



Na ¢o si dat pozor pri marketingu

#odkialtomamgéi_gf?

cielenom na mladez

Ide o reakciu na skutoéné ocakavania mladych ludi
od ponuky a propagacie kulturnych institucii.

1. ,Ked sa o nejakRom podujati dozviem, uz
sa zvycéajne skoncéilo.” alebo ,Zvycéajne sa
o podujatti dozviem aZ z rozprdvania kamosSov,
kRtori na nom boli.”

V prvom rade je to potreba mladych lIudi dozvediet
sa o podujati vcas a vhodnym spdésobom - aby sa k
nim informdacia vobec dostala. To uUzko suvisi s
vhodnou marketingovou stratégiou.

2. ,,Nechcem byt iba pasivny prijimatel, chcem
sa aktivne zapojit.”

Len pasivna ucast na podujati mladym nestaci.
Chcu byt aktivnymi dcastnikmi, mat moznost vyja-
drit sa, zapojit sa. Chcu, aby ich bolo vidiet
a pocut. Aj k tomu méze sluzit marketing pred po-
dujatim, aktivity pocas podujatia alebo po jeho
ukonéeni.

3. ,,Uputavka/reklama/plagdt na podujatie ma
nezaujali.” alebo ,,Keby to bolo na Twitterti,
tak by som o tom vedel.”

Ak sa aj informacia k mladym dostane, casto nie je
podana takym spdsobom, aby mladych oslovila. Aby
si informacie k mladym ludom nasli sprdavnu cestu,
je potrebné poznat ich tuzby, zaujmy a potreby.
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ART MARKETING

je tzv. marketing umenia, ktorého cielom je uspo-
kojovat potreby a Zelania spotrebitela bez ohladu
na obchod.

V sektore podnikania s umenim je vSak obchod
dolezitym faktorom. Zvycajne sa pod tymto pojmom
rozumie ,marketing vytvarného umenia”, a to tak
na trhoch s umeleckymi dielami, ako aj v ob-
lasti vystavovania, resp. spristupnovania umenia
a kultidrneho dedicstva verejnosti, alebo ,marke-
ting mizei a galérii®.
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Sirdi pristup vidi v tomto pojme marketing vo
vSetkych oblastiach kultiry a umenia, vratane
literatdry, hudby, divadla, architektiry, filmu
a uzitkového umenia. Zaobera sa marketingom vy-
konnych umelcov (hercov, spevakov, hudobnikov),
ako aj marketingom autorskych prav a predajom
umeleckych diel.



Ako (ne)oslovit mladé publikum

Prec¢o mladych Iudi propagdcia niektorych
kulturnych institucii neoslovi?

#asitaniejeprempa

Tato skutoc¢nost vyplyva z niekolkych faktorov:

1. Kultidrne insStitucie
nepoznaju potreby mladych Iudi.

2. Marketingovy obsah nie
je vytvoreny s ohladom
na cielovu skupinu.

3. Jazyk a forma marketingu
nie su prispoésobené publiku.

1. Kulturne insStitidcie nepoznaju potreby
mladych Tudi

Ak chceme prildkat mladych ludi na kulturne podu-
jatia, je dolezité pochopit, co ich motivuje toto
podujatie navstivit.

Analyza navsStevnosti kultirnych podujati
poskytuje niekolko mozZnosti:

e zaujem o urcitu formu umenia alebo umelca,
e UCast na spolocenskom ritudli,
e tuzba po zabave,
e sebazdokonalovanie,
e spolocCenskad angazovanost.

Napriklad pri navsteve mizei je najdolezitej-
Sou motivaciou tuzba po poznani, zatial co pri
navsteve inych druhov umenia je najdbélezitejSou
motivaciou socializacia. Tdzba zazit kvalit-
né umenie je dbélezitou motivaciou pre spotrebi-
telov, ktori casto navsStevuju umelecké a kultdrne
podujatia, ale je ovela menej dblezitd pre tych,
ktori ich navsStevuju zriedka. Ludia so zaujmom
o urcitu formu umenia alebo umelca uz pravdepo-
dobne navstevuju kulturne podujatia.

Je v3ak potrebné pochopit aj dalSie vyhody, ktoré
Tudom prindsa dcast na kultdrnych podujatiach.
Prispeje to k tomu, aby kulturna organizacia
navrhla spravny produkt, zvolila spravnu cenu,
spravne miesto a vytvorila ucinnu propagaciu
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(4 P alebo viac). Nastavenie vhodnej marketingo-
vej stratégie v kulture komplikuje skutocnost, Zze
kultirne institidcie nepoznaju dostatoéne rozho-
dovacie a nakupné faktory - kultidrne organizacie
musia vediet, c¢o chcu navstevnici vidiet, pocut,
zazit a ¢o ich najviac ovplyviuje pri rozhodo-
vani - ¢i navstivit alebo nenavstivit kultdrne
podujatie.

Pri rozhodovani zohravaju vyznamnu ulohu naj-
ma kultdrne a socidlne faktory. Tieto sily su
vnutorné - osobné, aj vonkajsie - spolocenské.

Vnutorné sily su:

e vlastné hodnoty,
e presvedcenie,
e osobnostné crty
e a charakter jednotlivca.

Medzi vonkajsie sily patri:

e vzdelanie,
e rodina,
e spolocenska trieda,
e rasova prislusnost
e a referencna skupina.

Vychodiskom je teda zalozit marketingovu straté-
giu na udajoch o cielovych skupinach - déklad-
ne ich spoznat a zistit ich réznorodé potreby.
Vzhladom na cielovi skupinu, ktorej je tato pub-
likacia urcena, ide o postoje a charakteristiky
takzvanej Generacie Z, t. j. mladych ludi narode-
nych od polovice 90. rokov do roku 2012.
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[:> Poradme sa s mladymi

Vedecka galéria Melbourne: Marketingové kampane
mizei pre mladych Yudi od mladych Tudi

V roku 2018 galéria podnietila vznik skupiny
s nazvom Science Curious. Skupina ma priblizne
35 c¢lenov vo veku od 14 do 27 rokov. Galéria sa
s tymto orgdnom stretdva pocas celého roka. Cielom
bolo ,,byt skupinou®“, ktora galériu (ako institu-
ciu) spochybnuje, nesuhlasi s nou, kladie jej
otdzky, povzbudzuje ju, sleduje ju a provokuje.

Skupina spolupracovala s muzeom pri rozhodovani
o buducich témach. Medzi napady patria projek-
ty tykajuce sa odpadu a jednorazovych vyrob-
kov. Galéria tak moze skumat veci, ktoré mladych
skutocne zaujimaju. Tato skupina ovplyviuje aj
marketing a komunikaciu - ma vplyv na jazyk a ton
komunikacie pouzivany v spravach, ktoré galéria
vydava. Skupina dokonca ovplyvnila dizajn novej



budovy. To pomdha zabezpecit, aby to bol pries-
tor, do ktorého budu mladi ludia chciet chodit
a citit sa v nom vitani.

https://www.museumnext.com/article/museum-campaigns-for-
-young-people-by-young-people

Kunsthalle Praha: Mladi divaci maju clenstvo do
26 rokov zdarma. Ak teda chci ist na vystavu
zadarmo, musia si vytvorit rocné clenstvo. Tym sa
stavaju sucastou klubu a zvySuje sa pravdepodob-
nost, Ze budu lojalni voci institucii.

Prisp6sobme sa mladym

Tato kultdrna institucia organizuje rozne podu-
jatia len pre ludi s c¢lenstvom. Tieto podujatia
prinasaju do kontextu galérie niecCo, co dobre po-
znaju, napriklad spevaka a znacku oblecenia popu-
larnu medzi mladymi Iudmi (napr. koncert spevacky
Tea Sofie v spolupraci s pop-up obchodom znacky
Pork Dumpling Very).

Okrem toho ma Kunsthalle Praha Specialne otvara-
cie hodiny pre mladez - pretoze klasické otva-
racie hodiny od 10.00 do 16.00 nie su pre nich
prilis vhodné.

https://www.kunsthallepraha.org/en/events/junior-members-
-party-tea-sofia-mimomrtn

2. Marketingovy obsah nie je vytvoreny
s ohIadom na cielovu skupinu

Pre dnesSnych spotrebitelov nie su najdélezitej-
Sie produkty a sluzby, ale oni sami - splnenie
ich tuzob a priani - a prave to vyuziva obsahovy
marketing. Inymi slovami, pouzivatelia sa na in-
ternete nerozhoduju len na zaklade reklamy, ale
ich spotrebitelské spravanie ovplyvnuje to, ¢o im
produkt alebo sluzba prinesie a ¢i je pre nich
najlepSou volbou.

OBSAHOVY MARKETING

Je skoér dlhodobou stratégiou, je to umenie ko-
munikovat s priaznivcami a zakaznikmi bez na-
tlaku na predaj. Nastavenie relevantného obsahu
umoznuje Inbound marketing, ktory ovplyviuje
vSetky fazy nakupného cyklu na zaklade uplného
pochopenia zakaznika a cielovej skupiny, spra-
vania a zdujmov zakaznikov, buduje povedomie
o znacke (komunikuje cez viaceré kandly) a ma
nizke naklady na realizaciu.

[:i:>e~ Vytvorme si marketingoviu personu
Obsahova stratégia je identifikacia cielovej sku-
piny, napriklad pomocou vytvorenia tzv. marke-

tingovej persony, teda presného profilu jedného
predstavitela cielovej skupiny.
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Profil marketingovej persony popisuje:

e vzhlad predstavitela cielovej skupiny,
e jeho zaujmy,
e vek.

Odpoveda na otdazku:
e kto je,
e ¢im by chcel byt,
e odhaluje jeho spbésob zivota,
e hodnoty a zvyky,
e kde zije,
e kde travi volny cas,
e aké ma problémy a potreby,
e ako komunikuje,
e nakupuje atd.

Na zaklade konkrétnej osoby mozno lahsie vytvorit
propagacné témy alebo plan aktivit presne zamera-
ny na mladé publikum v kulturnej institucii. Je
napriklad mozné zamerat sa na rieSenia konkrét-
nych problémov, ktoré cielovu skupinu trdapia (re-
cyklacia, Zzivotné prostredie, ekologicky vplyv).
Ak si nie sme isti, ¢i téma, ktoru sme vymysle-
1i, bude zaujimava, skidsme sa na nu vzdy pozriet
z pohladu jednej z person.

Mozeme si  vytvorit niekolko marketingovych
person, pricom je dolezité, aby boli co najkon-
krétnejsie. Nie vSak viac ako pat, aby sme sa
v tom nezacali strdacat. Nemusime sa zamerat len
na tinedzerov, ale je vhodné oslovit aj ich ro-
dicov, ucitelov alebo zamestnancov kulturnych
institucii, ktori s nimi pracuju a ovplyviuju ich
zaujmy, ako aj kultudrne podujatia, ktoré navste-
vuju.
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Zabava a umenie v jednom

Uéme sa od odbornikov: 0Zzivme umelecké diela

Spoluprdca Art Institute of Chicago s AirBnB:
Projekt Van Gogh Bnb bol primarne urceny na pro-
pagaciu vystavy ,Van Goghove spdlne" v Umeleckom
inStitdte v Chicagu, ktorad predstavila tri Van
Goghove domace malby z konca 80. rokov 19. storo-
¢ia. Ndapad bol jednoduchy a presvedcCivy: s laskou
pretvorit Van Goghovu ,,Z1td izbu" na plne funkénd
trojrozmernu spalnu a spristupnit ju verejnosti
prostrednictvom ponuky Airbnb.

Navstevnici prichadzali po tisickach a mnohi sa
o svoj pobyt podelili na internete. Uz tyzden po
verejnom spusteni projektu o nom informovali mé-
dia vo viac ako sto krajinach. Priamym vysledkom
uspechu Van Gogh Bnb bolo, ze sa Institut ume-
nia v Chicagu stal trendovou témou na Facebooku
a zaznamenal 250%-ny ndrast predaja vstupeniek
online. Projekt ziskal v juni zlaté ocenenie na
sutazi Cannes Design Lions.

https://www.targetinternet.com/digital-marketing-case-study-
-airbnbs-van-gogh-bnb-collaboration/



3. Jazyk a forma marketingu nie su
prisposobené publiku

INBOUND MARKETING

Budovanie online pritomnosti prostrednictvom ne-
platenych zdrojov je tiez zname ako ,,Inbound Mar-
keting".

Jeho hlavnym cielom je oslovit relevantnu sku-
pinu pouzivatelov, t. j. cielovd skupinu,

e v spravnom case,
e pomocou spravnych kandalov
e a vhodného obsahu.

Styri zdkladné faktory marketingu Inbound:

e obsah,
e kanal,
e Cas,
e Tudia.

Vytvoreny obsah sa d& lahko zdielat s ostat-
nymi pouzivatelmi, buduje dobré meno or-
ganizacie, posilnuje déveru v znacku,
podrobne informuje zakaznika a podobne. M6ze pri-
niest novych zdkaznikov a partnerov (alebo dar-
cov) a vyvolat prirodzeny zaujem pouzivatelov.

Idedlnym pripadom je, ak sa organizacii po-
dari vytvorit taky obsah, ktori Iudia hlada-
jui (o ktory ma publikum zaujem), ale nikde
inde ho =zatial nenasli. Moé6zZze to byt unikat-
na informacia, skiusenost, zabavny  obsah.

Vyuzime jedinecné informdcie, zazitky,

[:::>°” zabavu, humor alebo napriklad

niektoré z tychto tipov:

»Ako na to* - navody na pouzitie
(napr. vo forme prispevku na blogu alebo na
socidlnych sietach), ktoré moézu vysvetlovat
odpovede na otdzky ,,Ako?, Preco?, Kedy?, Kde?%).

Sutaz (organizacia m6ze ndasledne zdielat obsah
na socidlnych sietach, webe).

Rozhovor s autoritou alebo celebritou v odbore
(méze ziskat velky pocet zdielani).

Novinky v odvetvi (preukazuje prehlad a pripra-
venost organizacie).

Kontroverzné nazory (automaticky pritahuju
pozornost).

Zverejnovanie zdrojov a odkazov (c¢itatelia sa
dozvedia mnozstvo dalSich informdcii o odvetvi).

Novinky zo zivota organizacie.

Videoprispevky, podcasty (kvoli indexacii je
vhodné prepisat obsah - aspon témy - a uviest ho
napriklad v popise pod videom).

Fotografie sprevadzané prispevkom (z vernisaze,
z premiéry, z autorského c¢itania).

Vytvorenie e-knihy (jej stiahnutim mézu organi-
zacie ziskat e-mailové kontakty).

»Casto kladené otazky™ (zverejnené na webe alebo
v socidlnych médiach).

Porovnanie s inymi organizaciami (tu musime
zostat objektivni).

Uverejnovanie recenzii, posudkov, spatnej vazby
na produkty alebo sluzby.

Organizovanie vlastnych podujati - videokonfe-
rencie, online prenosy.
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Pribehy pomdhaju cielovému publiku pochopit,
¢o mu chceme povedat. Nechajme mladych relaxo-
vat a snivat. Sposob, akym nieco povieme, ako
nieco opiSeme a predstavime, vizualizuje v my-
sli ndvsStevnika chut alebo odmietnutie. Ako na
to? Vyuzime silu napatia, posadnutost detaila-
mi, premenme veci na ludi/premenme ludi na veci,
zapojme do pribehu zvierata, vymodelujme pred-
stavu c¢itatela, zmenme ich myslenie prikladom.

Pribehy predavaju

Umelci casto hovoria: ,,Moja prdca hovori sama
za seba.” A obchodnici zase: ,,Ludia si nekupuju
umenie, ale pribehy.“ Pravda je niekde uprostred.

Ludia si kupujd umenie, nielen pribeh. Ale na
pribehoch zalezi! Pribeh umelca alebo jeho diela
dokaze ovplyvnit to, ako sa bude pacit Iudom.

Pod pribehom v skutocCnosti myslime spojenie mno-
hych réznych druhov ,pribehov®, verbalnych aj
neverbalnych, ktoré definuju znacku alebo atmosfé-
ru okolo konkrétneho umeleckého diela.

,»Pribeh® exponatu sa da celkom dramaticky zmenit
len zmenou kontextu. Rovnaké kusy visiace v ate-
liéri umelca vs. visiace na veltrhu umenia alebo
v galérii rozpravaju celkom odlisné ,,pribehy*.

Aj navstevnik - mlady €lovek ma svoj vlastny pri-
beh, ktory méze vzbudit zdaujem o konkrétne ume-
lecké dielo. Mo6ze ho dojat, pripomentt dolezitu
udalost v jeho Zzivote. MozZzno mladych ludi oslovi-
me dielom, ktoré odraza ten jeho pribeh.
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Marketing kultirnych insStitacii
v online priestore

Socidlne siete

Vyuzivanie socidlnych sieti na propagdciu kul- Instagram - ide o volne dostupni aplikaciu

tlrnych indtitdcii a ich aktivit je finanéne ne- pre mobilné telefény, ktord umoziiuje zdielanie
naroéné vzhladom k vysokému dosahu tejto formy fotografii a videi, komunikaciu a teraz aj obcho-
propagicie. Pokial ide o socidlne siete, orga- dovanie. Instagram je najdolezitejSim socialnym
nizdcia by mala pochopit, aké cielové skupiny médiom pre Generaciu Z, ktora sa tu aj najviac
mdéZe na jednotlivych socidlnych sietach oslovit inSpiruje a sleduje influencerov. Preto by kazda
a na ¢o sa jednotlivé siete pouzivaji. Tu je len organizacia mala zvazit dacet na Instagrame.

niekolko prikladov, najma tych, kde je mladez
najaktivnejsia.

A / YouTube - sluzi na zverejnovanie a zdiela-
Ktoré socidalne média ,,cekuje” (sleduje) nie videi (méze sluzit aj ako histéria organiza-
Generdcia Z na dennej baze: cie). YouTube mézete pouzit aj na propagaciu pro-
duktov - nahrajte navody, ukazky alebo recenzie.
Video, ktoré sa chystate nahrat do svojho profi-
lu, atraktivne a jasne pomenujte, pridajte znacky
(Stitky). Kanal YouTube ponuka aj nastroj, ktory
ulah¢uje vyhodnocovanie uUspeSnosti a ndvstevnos-
ti vasho profilu - YouTube Analytics. Okrem dobre
zvoleného ndzvu videa nezabudnite pridat znacky
a odkaz na svoju webovu lokalitu. Mlada generacia
pouziva tento kandl casto, pretoze casto sleduje
videa.

Instagram 65%
YouTube 62%

Snap 51%
Facebook 34%
Twitter 23%

Facebook/Messenger 22%
Pinterest 14%
TikTok 11%
Discord 10%
Tumbir 8%

[/ Facebook - je najpouzivanejsia a najpopu-
1arne351a socialna siet na svete, ktord umoznuje
velmi jednoduché zdielanie informacii, fotogra-
Nie je vhodné vytvarat ucty na vSetkych social- fii a noviniek s fanu3ikmi a priatelmi. Pomocou
nych sietach, ked vieme, Ze nezvladneme byt vSade neho mdZe organizacia ziskavat svojich fanusi-
kov a ndsledne zvySovat ndvstevnost svojich webo-
vych stranok. Nie je dblezité, aby mala dana

aktivni. Neaktivny ucet pbésobi horsie, ako keby
nebol zalozeny vébec.
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stranka tisice fanusSikov, ale ich interakcia.
U mladSej generacie sa Facebook dostava do uza-
dia, pouziva sa skoér pasivne. Vzidy je vSak dobré
vytvorit udalost na Facebooku (cCasto sa podla
toho rozhodnu, kam pdéjdu, a rozposlu to medzi se-
bou). Vyhodou je, Ze mézu vidiet, kto z ich pria-
telov sa zucasthAuje na podujati. Cez Facebook je
tieZz vhodné cielit na rodicov ¢i pedagégov, ktori
sU zvyknuti vyuzivat prdve tuto socidlnu siet.

I

~_.} Snapchat - je sluzba urcenda na zdiela-
nie Fotograﬁl Pomocou aplikacie si mézete uro-
bit selfie alebo zachytit Specidlny moment a jed-
nym kliknutim ho poslat priatelom. Fotografie sa
v telefdéne prijemcu zobrazia len na desat se-
kind a potom sa automaticky vymazu. Aplikacia
tieZz umoznuje natdcat vided alebo priddvat filtre
a animacie. Obluba tejto aplikdcie u mladSej ge-
neracie stale rastie.
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: TikTok - jedna z novSich socialnych sieti.

Je to mobilna aplikacia, ktord umoznuje vytvarat
a zdielat kréatke vided v dizke 3 - 60 sekdnd. Vi-
ded mozno jednoducho upravovat a pridavat do nich
text, hudbu, dabing alebo emotikony. Po nahrati
videa na konto TikTok ho mozno zdielat na inych
socialnych sietach, ako je Facebook alebo Insta-
gram. TikTok vyuziva najma najmladSie publikum.

7 Twitter - najpopuldrnejsia mikroblogova-
cia sluzba. M3 velky vplyv na Specifické skupi-
ny klientov, ktori viac komunikuju s novinarmi.
Umoznuje pouzivatelom posielat a ¢itat prispevky
- tweety. Organizacie coraz castejsie vyuziva-
ju Twitter na zverejnovanie informacii, propaga-
ciu, komunikaciu so zdkaznikmi a budovanie svo-
jej znacky. Vyhodou je otvorenost Twitteru, vdaka
ktorej je lahké ziskat z neho kvalitné spatné
odkazy. Prispevky byvaju v prevaznej miere verej-
né, takze su indexovatelné a Google ich indexuje
velmi rychlo. Vdaka funkcii retweet sa jedinecny
a zaujimavy obsah $iri na Twitteri ovela lahs$ie
ako na inych socidlnych sietach.



Vyuzivanie vplyvnych oséb

Vyuzivanie influencerov je velmi vhodnou propaga-
ciou najmd pre mladych ludi, ale aj pre ich ro-
dicov. Vplyvné osoby vzdy ovplyvriovali postoje.
NajdoélezitejSim krokom influencer-marketingu je
najst vhodného influencera.

Ako si vybrat spravneho influencera?

Vhodnym miestom na hlada-
nie influencerov su tematicky
relevantné blogy, diskusné
alebo velmi ¢itané stran-
ky na socidlnych sietach,
medzi  Iudmi, ktori piSu
0 umeni alebo o téme vystavy
¢i autorovi.

DO6lezité je vybrat si influen-
cera, ktory sa identifikuje
so znackou ¢i organizaciou,
sleduje ho velky pocet JTudi
a vykazuje velkd aktivitu
v komentdroch aj v zdiela-
niach. Nemusi mat nutne 100 000 sleduju-
cich, staci, ak dokdze ovplyvnit nasSu cielovu
skupinu (d6lezita je relevantnost a aktivita sle-
dujucich). Pozor! Influencer nads mdéze aj potopit.
Vhodny influencer ma zvycajne blog, kde casto pu-
blikuje alebo je jeho meno zname zo stranok ca-
sopisov z daného odvetvia. MoZe byt tiez pred-
nasajucim na konferenciach alebo s nim mézu byt
realizované casté rozhovory v médiach.

Existuju aj internetové nastroje na vyhladavanie
vplyvnych o0so6b; rovnako aj systémy, ktoré doka-
zu filtrovat influencerov napr. podla poctu sledo-
vatelov a podobne (napr. Commun.it, SocMetrics,
FriendOrFollow, Klout).

Pozor si ale dajme na falSovanie dosahu, premaza-
vanie ,,feedu*, ked niekto propaguje viac nesuvi-
siacich veci naraz - nepdsobi to doéveryhodne.
Organizacia si tiez mbéze zaplatit externud spo-
locnost, ktora pre fiu najde influencera (v Ces-
kej republike je to napr. BSNAP alebo Get Boost,
agentira Specializujica sa na youtuberov).

Ako zapojit influencerov?

#youtuberovzeﬁen1

Kultdrna institdcia mézZe influencerov zapojit mno-
hymi spoésobmi - mbézZze ich nechat spravovat socidl-
ne siete (vyborne dokdzu pouzivat aplikdacie) ale-
bo vytvorit obsah pre webové stranky. Nechd ich
napr. vyhlasit sutaz o svoje produkty alebo sluz-
by, vymenuje ich za ambasadora, pozve ich na po-
dujatie, mézZu sa stat tvdrou kampane alebo 1len
zdielat urceny obsah. Ide o pracu na plny ulvazok
a je potrebné dohodnit vopred primerani odmenu.
Vyhodou komunity influencerov je navySe to, Ze sa
navzajom sleduju s iny-
mi influencermi, takze aj
tymto spbésobom je mozné
dosiahnut Siroky zdasah
pouzivatelov.

Priklad influencerky propagujucej literataru:

https://www.tiktok.com/@luciezel
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Marketingové napady na zatraktivnenie
kultarnych podujati

Y

jbudkreativ

Jednou z najvacsSich vyhod online propagacie je,
ze sa da merat a vyhodnocovat a Ze vyuziva rozne
formdty (audio, video, text, fotografie, obrazky),
ale aj nové online formaty, ako su gify alebo meme
obrazky, ktoré sa velmi lahko stavaju viralnymi
a vznikaju takmer okamzite, sui zdabavné, oblibené
a cCasto zdielané.
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Obrazky, fotografie, infografiky a videa
ako nastroj propagacie

Samozrejme, dbélezitd nie je len textova cast
obsahu, ale na propagaciu je potrebné pouzivat
najma obrazky, fotografie, infografiky a videa.

e Meme alebo gify su velmi populdrne.

e Fotografie by mali byt osobné, spontdnne
(lepsie vlastné ako z fototéky, je lepsie
mat menej kvalitnd fotografiu, ktord upu-
ta pozornost sledovatelov, ako dokonalu,
ktora splynie s ostatnymi prispevkami).

videa? Pre-
podporuju.

tocia
najviac

e Preco vSetci aktudlne
toze ich algoritmy
Tak rychlo do toho! 1Instagram, Facebook
a YouTube si v tom najviac konkuruju.
Pri videadch je potrebné premysliet, aké su
ciele organizacie - zvysit povedomie o znacke,
prilakat novych zakaznikov, predstavit orga-
nizdciu a potom sa rozhodnut, prostrednic-
tvom akého kandla ich bude organizacia zdielat
(YouTube, Instagram, ini influenceri...).

e DobOlezité vsak nie je len zdielat kvalitny ob-
sah, ale aj neustdle reagovat na prispevky,
komentovat ich, odpovedat na otazky, staznos-
ti alebo pochvaly.



Tipy, ako preniest umenie do kontextu,
v ktorom sa mladi ludia denne pohybuju

1. Spojme tradic¢né podujatie
s netradic¢nym miestom

Dobrym spbésobom, ako prildkat mla-
dych divakov na tradicné kultudrne
podujatie, je napriklad spojit po-
dujatie s inym zaujimavym miestom
mimo budovy kulturnej institucie,
ktora casto pobsobi, obzvlast na
mladého cloveka, tazkopadne az ne-

priatelsky.
Priklad: Opera na plazi v Spojenom
kralovstve (Skegness) - namiesto

Sampanského a kavidru sa podava-
ju ryby a hranolky. Neboli po-
trebné smokingy a lodicky, dokonca
ani trickda, a deti si mohli uzi-
vat svoje hry za sprievodu opery.
Divaci si mohli vychutnat operu,
zatial c¢o si uzivali plaz, kvoli
ktorej prisli.

2. Dajme navstevnikom moZnost tvorit

Nechceli by ste, aby vasSe dielo
viselo v mizeu?

V roku 2006 sa Galéria umenia v Ontariu
(AGO) v Kanade rozhodla zorganizovat iny
typ vystavy. Namiesto diel profesional-
nych umelcov si AGO vyziadala portré-
ty od verejnosti. VSetky portréty museli
mat konkrétne rozmery, pricom materidl
nebol konkretizovany. Hoci AGO ZzZiadost
o portréty Siroko nepropagovala, tato
mySlienka sa verejnosti zapacila.

»In Your Face® dostalo 10 000 portrétov
od jednotlivcov, skupin a celych komu-
nit z Kanady a mnohych dals$ich krajin.
Jedinecna bola réznorodost jednotlivcov,
ktori prihlasili svoje prace. Vystava
mala uspech nielen u verejnosti, ale zme-
nila aj myslenie AGO.

3. Urobme z umenia zabavu

Gettyho mizeum Los Angeles spristupnilo
svoje zbierky v celosvetovo popularnej
online hre Animal Crossing. Tato hra
dokonca umoznuje hrdacovi manipulovat
s umenim - napriklad tym, ze si nim vy-
zdobi svoj vlastny domov.

https://observer.com/2020/04/getty-museum-ani-
mal-crossing-art-collection/
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4. Nech je nasa vystava miestom
hodnym Instagramu

Tento dlhodobejsi trend zahrfna vytvorenie mies-
ta napriklad na vystavach, kde sa kazdy zarucene
chce odfotit. Vystava sa tak stdva participa-
tivnejSou, pretoze navStevnici potom umiestnia
fotografiu na svoj profil a Siria tak povedomie
o vystave bez toho, aby za to galéria musela pla-
tit. Prikladom je aktudlna vystava Jiriho PFihody
v Galérii Rudolfinum.

Forbes to potvrdzuje priamo v nadpise c¢lanku:

https://forbes.cz/vejdete-do-prazdna-na-vystave-jiriho-
-prihody-se-budete-chtit-vyfotit/

5. Vytvorme ,meme” z umeleckych diel

Meme-fikdcia umeleckych diel v LACMA (priklad GU-
ERILLOVEHO MARKETINGU) je dal3im skvelym prikla-
dom.

Mdzeum umenia v Los Angeles vytvara ,memecka”
(pravdepodobne inSpirované profilom Classical Art
Memes) niektorych obrazov zo svojej zbierky na
svojich prispevkoch na Instagrame. Prislusné pris-
pevky maju ovela vaé¢Siu sledovanost a pritahuju
do mizea mladSie publikum.

https://www.instagram.com/lacma/?utm_source=ig_embed&ig
rid=92aadab9-7e40-4ea3-b4e8-aece678b9fad0
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6. Stanme sa sucastou TikToku

V  pripade kultdrnych institudcii bola jednym
z priekopnikov TikToku galéria Ufizi vo Florencii,
ktora od svojho vstupu do TikToku zdvojndsobila
navstevnost mladSich ndvstevnikov a navstevnicok.
Vdaka charakteristickému zdielaniu kratkych za-
bavnych videi sa tato aplikacia od ¢inskeho vyvo-
jara ByteDance stala globalnym fenoménom, najma
pre tych, ktori uz vyrdstli v plne digitalizova-
nom svete.

Okrem casto spominaného uspechu florentskej
galérie mozno spomenut aj Carnegieho prirodovedné
miuzeum, ktoré sa tiez ako jedno z prvych vrhlo do
sveta viralnych videi Tiktok, aby zvySilo svoju
popularitu medzi mladSimi generdciami. Rozpacité
zaciatky vystriedalo pomerne masivne zapojenie
mizei do sveta TikTok uZz na jar 2021, ked sa
v maji uskutocnil aj prvy celosvetovy maraton
virdlnych videi #MuseumMoment, na ktorom sa
zucastnili najznamejsie miuzea a galérie.

Na podujati sa zdielal obsah a aktivity institu-
cii kultdrneho dedicstva od galérii moderného
a klasického umenia az po prirodovedné, historic-
ké a archeologické mizea. V tom case uz kultirne
hashtagy ako #FineArt, #ArtHistory a #ArtOnTikTok
zaznamenali viac ako 2 miliardy zobrazeni mesac-
ne, c¢o predstavuje narast o viac ako 3 000% za
posledny rok.

https://emuzeum.cz/aktuality/tiktok-jako-cesta-muzei-ke-ge-
neraci-z

7. Alebo urobme eSte cosi kreativnejsie,
novSie, inak napadité..

Tu je dalsich 6 skvelych marketingovych kampani
muzei:

https://www.museumnext.com/article/6-of-the-weirdest-and-
-most-wonderful-museum-marketing-campaigns-youll-ever-see/

#lmwaitingforit
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5 Meeting Peint:

VYSTAVNA SIEN



Meeting Point: VYSTAVNA SIEN

Muzed a galérie su kultdrne institucie, ktoré zhromazduju, pre-
chovavaju a pre verejnost odhaluju a prezentuju kultdrne, histo-
rické, prirodné a umelecké dedi¢stvo. Jednou zo Specifickych tloh
galérii je spristupriovat zbierkové predmety zo vsetkych disciplin
vizualneho umenia a realizovat tvorivé a umelecké vystupy ¢i pre-
zentacie verejnosti. Ulohou muzei je zas spristupriovat zbierkové
predmety verejnosti najma na ucely Studia, poznavania, vzdela-
vania a estetického zazitku Specifickymi prostriedkami muzejne;j
komunikdcie. Na tieto Ucely su stdle najcastejSie vyuZivané tra-
di¢né muzejné/galerijné prezentacné formy, akymi su vystavy Ci
expozicie.

ESte vladzete c¢itat? ESte pri tom myslite?
Alebo ste rovno tento odstavec preskoc¢ili?

A nebolo toho malo?
Tak pre istotu eSte dve definicie.

Vystavou rozumieme verejne pristupnu prezentaciu umeleckych
diel. MozZe ist o vystavu autorskd alebo kurdtorskd. Od expozicie
sa lii svojou dizkou a témou. Je kratkodobd, ide viac do hibky ako
expozicia.

Expozicia je dlhodobd prezentacia, vychadza vacsinou zo zamera-
nia muzea a prezentované su predovsetkym zbierkové predmety
muzea.
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Tolko tedrie pre demoStraciu, Zze

TEORIA je N.U.D.A.
Teéria je T.0.X.I.C!
A vela teérie je M.E.G.A.T.0.X.I.C!!!

Nezafungovalo by skér, ak by mladi o galériach
¢i muzeach vedeli napriklad toto?

*.Galéria/Mizeum = Meeting Point

e miesto, kde sa stretnem sam so sebou,
e miesto, kde sa dotyka srdcom,
e miesto, kde je povolené fantazirovat,
e miesto, kde dochadza
k paralyzacii krasou,
e miesto, kde sa citim bezpecne,
e miesto, kde sa uc¢im a ani o tom neviem,
¢ miesto, kde je zabava,
e miesto, ktoré ma robi vynimocnym.

Uznavame, mozno expresivne, malo odborné,
no za to
Z.R.0.Z.U.M.I.T.E.L.N.E.



»Galéria je podlIa mna miesto, kde:”

Odpovedzme si sami.

Teraz nechajme dopovedat tuto vetu mladych.

&

-]
.

A teraz sa pozrime, ¢o hovoria odbornici.
V com sa naSe uvahy stretli?

Galérie a mized su miesta, kde sa: j

e formuje osobnost mladych Iudi
a ich estetické citenie,
e rozvija vizudlna gramotnost,
kritické a tvorivé myslenie ¢i poznanie.

e Umenim mladi objavuju histériu,
svet, pribehy,

e u¢ia sa rozumiet ludom okolo seba

e a poznavaju seba - svoj vlastny
vnutorny svet.

A ¢o je na tom najlepSie - bez toho,
aby o tom vedeli!

Misia je jasna. Uz len najst bezbolestny

sposob, ako by sme ich tam dostali!

Kam za umenim okrem mizei a galérii?

Nasadme im aj sebe dioptrie na mieru a vydajme sa
s mladymi napriklad na hrad ¢i zamok, do lapida-
ria, depozitara, do sukromnych zbierok, kostolov,
meSit, synagdg, do mesta, na ihrisko, do Z00O, do
prirody, na cintorin, do ateliéru umelca, ko-
mercnej galérie, na aukciu, veltrh, biendle, na
festival, do jaskyne, na vykopavky, do archeo-
parku, kniznic, do knihkupectva, antikvariatu,
na hodinu vytvarky, estetiky. Alebo na internet.
Samozrejme, Ze digitalizované zbierky, hry ci
najroznejsie aplikacie nedokdzu nahradit stret-
nutie s originalom. Berme to vSak ako internetovu
zoznamku. Ved nakoniec kolko Iudskych vztahov sa
zrodilo prave takto.

A nezabudnime! Prehliadka mizea ¢i galérie nie
su preteky v krokovani. Ani na malej vystave
nemusime vidiet vSetko!
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Nastrahy na ceste za vizualnym umenim

#ocovamide

Alebo o vytlkoch, vymoloch, padnutych stromoch,

poladovici, hmle a prejdenych jezkoch..

Fungujeme v dobe tzv. vizualnej explozie, kto-
ra nabrala zdavratni rychlost. Sucasna kultdra je
predovSetkym vizudlnou kulturou, ¢o prinasa zmeny
do oblasti vizualneho vnimania. D&sledok vplyvu
vizualnej kultury na vzorce vnimania spoésobuje,
Ze na jednej strane vidime toho viac i efektiv-
nejsie, no na druhej strane strdacame schopnost
videnia hlbsieho, ponoreného, zaostreného, co vy-
Zaduje aj vnimanie umeleckého diela.

Prechadzame zdasadnou zmenu v Jludskom vedomi,
ktord prinasa ,,digitdlna revolicia“ zalozena na
pocitacovej manipulacii obrazu a rozvoji novych
obrazovych technolégii. Konkurovat digitdlnym
vizualnym prezentaciam formou tradicnych vystav/
expozicii sa tak zda byt nadludskou ulohou.

Osobny kontakt s umenim vSak nenahradia obrazov-
ky a moznost zasiahnut naraz viacero zmyslov hra
v prospech tradiénych foriem prezentdacie. Chce to
vSak inovaciu. A to je prave nasa parketa, mili
sprievodcovia.

wAtraktivita” podujati pre mladych Iudi sa odvija
od obsahu a formy - jazyka, akym im obsah, tému
¢i mySlienku komunikujeme.

D6lezité je koncipovanie vystavy/expozicie z po-

zicie autora ¢i kurdtora vystavy. Ale to uz pred-
biehame.
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Ako teda (atraktivne) komunikovat mladym témy,
ktoré chceme poslat dalej formou vystavy ¢ci
expozicie? Tak, aby ich stretnutia s umeleckymi
dielami ¢i vyznamnymi artefaktmi zaujali, inSpi-
rovali, obohatili a nadchli natolko, aby mohli po
navsteve povedat: ,,To bolo fakt epické, to bolo
kauddl, omg!”’. Mozno by sme v tejto faze potrebo-
vali mentorsko - resuscitac¢no - motivacny kurz,
zjednoduSene kurz nadobudnutia megaschopnosti,
aby sme tuto misiu dokazali my, sprievodcovia
mladych ITudi na ceste za umenim, splnit a neudu-
sit sa splodinami osobného vyhorenia.

0Ok, tak podme do toho. Challenge!!! Do it!

Ak mladych vovedieme do sveta kultidry a umenia,

vytvorime z nich vzdelanejsich, midrejsich
a kultivovanejsich dospelych.
Nasledujuce riadky reaguju na problémy, pokojne
im hovorme vytlky, vymole a pod. na ceste mla-
dého cloveka za umenim, ktoré brania bezpecnému,
komfortnému bezbolestnému a zabavnemu poznavania
zakuti kulturno-umeleckého sveta. Niekedy mozno
aj bandlne problémy mavaju anestetické ucinky na
nachadzanie ¢i rozvoj vztahov mladych s umenim
a kulturou. Problémy, o ktorych budeme postupne
hovorit, definovali mladi ludia vo veku 16-24 ro-
kov na nami realizovanych okrihlych stoloch (Ce-
nef, 2021), teda nie suU len nasim spozastolovym
naftalinovym vymyslom.



V  nasledujucich riadkoch sa na ne pokusi-
me  zamierit  zbranami  tazkého  kalibru -
modernymi trendami a metdédami, technikami ¢i
aktivitami neformdlneho vzdeldvania, ktoré nas
vedia na kurze ziskavania ,megaskills" posilnit.

~Vystava? Expozicia?
To ¢o je za retro?”

VYMOL

Samotné slovo vystava €i expozicia pOésobi na mla-
dych staticky a mladym sa spaja s geologickou
epochopu, ked po svete chodili eSte dinosaury.
Ok, mozno prehnané, no ni¢ to nemeni na skutoc-
nosti, ze sa za tymito pojmami skryva tak pramalo
atraktivna, nepohybliva forma ukazovania akého-
si uuuu..menia. Tradicné formy vystav a expozicii
zacieluju na publikum, ktoré vnima predovSetkym
vizudlne. Je pochopitelné, Ze stret s umenim si
napr. taki ,haptici® nevychutnaju naplno a cas-
to takyto typ navstevnika stratime hned po prvej
navsteve.

Za prijatelnu cestu, ako mozno mladych blizsie
zoznamit s danym formatom prezentacie a dostat
slovo vystava do ich bezného slovnika, je vy-
tvorit priestor na to, aby si danu prezentacnu
formu zazili na vlastnej kozi z pozicie tvorcu/
realizatora vystavy/expozicie. V zrozumitelnej,
veku a vedomostiam primeranej forme s im blizkym
a zrozumitelnym obsahom, v domacom (bezpecnom)
prostredi, na tému, ktora je IN.

Takymto trenazérom mézu byt napr. Skolské/triedne
vystavy. P6jde o aktivitu, ktorej realizaciou si
uvedomia proces, ktory sa za slovom vystava skry-
va, aké premenné v ramci pripravy a realizacie
zohravaju rolu pri jej uspechu ¢&i neuspechu.
Organizaciou takéhoto podujatia mozno poverit
¢lenov Ziackej Skolskej rady, triedu, clenov
Skolskych kruzkov. Idedlne je preniest zod-
povednost na ziakov (pedagég je len v pozicii
mentora). Témou vystav mbézu byt Ziacke vy-
tvarnych prace, dejiny S3Skoly, osobnosti 3$koly,
ro¢nikové projekty, aktualne témy, ktoré sa doty-
kaju mladych, spolocnosti ¢i napr. témy suvisiace
s aktudlnym ucivom predmetu atd. Hlavné je, aby
si tému a spdsob realizacie navrhli sami.
Nebojme sa formatu vystavy v Skolach!

Podnecujme Studentov k menej tradicnym formam pre-
zentacie, k interaktivnosti, multisenzorickosti
€1 k zapojeniu digitalnych technoldogii. D6lezitym
momentom by mala byt zdverecnd reflexia danej ak-
tivity. Ako na reflexiu, sa dozvieme na str. 212.
Rizikom podobnych aktivit je, ze zvycajne sa do
ich realizacie zapajaju ti isti ,,Skolski aktivis-
ti“, preto je vhodné timové rozdelenie uloh.
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,Mam pocit,Ze pracovnikov
galérie zatazZujem."“

VYTLK

yhost#runbelbvr““! -

#nepozvan

Pre prvy kontakt mladého cloveka s priestorom
mizea ¢i galérie je pocit prijatia velmi ddéle-
zity. Dokaze ovplyvnit jeho vztah k instituciam
tohto typu na cely Zivot. Ak chceme dosiahnut,
aby sa mlady navstevnik citil prijaty, sprie-
vodcovskd sluzba by nemala byt obmedzend len na
otvorenie dveri, predaj listka ¢i dozor, ktory
zaistuje pouzivanie navlekov ¢i poriadok.

Predstava prijatia je vsak wu rbéznych typov
navstevnikov rézna. Jedni osobny pristup v podobe
napr. vykladu vitaju, ini zas mézu byt priliSnym
zaujmom sprievodcu vyruSeni. Zamestnanec, ktory
sprevadza ndavstevnikov, by mal byt pripraveny na
rézne typy ludi.

Ak by tato pozicia zamestnancovi nesedela (v ma-
lych institucidch su spravovanim vystav poverené
castokrat osoby, ktoré nie vzdy maju prislus-
ny prehlad, vzdelanie alebo pokroc¢ilé zrucnosti
efektivnej komunikacie), mbdzZeme ,moment prija-
tia“ zverit do osvedcenych ruk modernych techno-
l6gii, ktoré to urobia namiesto sprievodcu (au-
dio/video sprievodca, uvitacia nahrdavka riaditela
inStitdcie, autora, kuratora vystavy/expozicie,
motivacné video danej inStitldcie a pod., vir-
tudlny sprievodca, ktory ndas prevedie vystavou
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v intimnom priestore cez platformu napr. mobil-
nej aplikacie). Vyhodou virtualneho sprievodcu
je, ze ho navsStevnik vie bez vycitiek svedomia
vypnut, ked ho v nejakom momente prestane zaujimat.
Ak inStitdcia nema dostatocné kapacity na tvorbu
a aktualizaciu takéhoto typu sprievodcovskej
sluzby, je mozné obratit sa so Zziadostou o spolu-
pracu na umelecké ¢i technické Skoly zamerané na
film, programovanie atd.

Podla vystupov z okruhlych stolov (Cenef, 2021)
st mladi navstevnici zaroven konfrontovani s po-
citom, Ze su sami objektom vystavy, ked v (neraz
chladnych) minimalistickych vystavnych priesto-
roch nik okrem nich nie je. Da sa chapat, Ze takto
zariadeny priestor im je cudzi, kedZe do tychto
institdcii prichadzaju nepravidelne. Podvedome sa
v tychto priestoroch nechcu zdrzat dlhsie, ako je
nevyhnutné, preto preferuju skupinové navstevy
s triedou/Iudmi, ktorych poznaju.

Pre vytvorenie si vztahu k danému miestu je vhod-
né trdvit v nom cas aj menej formalne, ucastou na
vernisazach, pripadne aktivnou ucastou na sprie-
vodnych programoch galérie/mizea. Pedagdég vie po
dohode s galerijnym/muzedlnym pedagégom vybrat
vhodny formdt galerijnej animacie na prelomenie
Tadov.




»Syndrom®“ zatvorenych dveri

Predstavme si, ze okolo galérie prechadzame denne.
Niekedy zachytime vyklad, mozno plagat, inokedy
ani len nezdvihneme zrak. V casoch, kedy najbo-
hatSie spolocnosti sveta bojuju o neustalu pozor-
nost uzivatelov za pomoci najlepSich marketérov,
psycholégov ¢i programatorov, nasSe inStitucie pa-
sivne cakajuce na milost divaka su prirodzene
odsudené na navsStevnicky neuspech. ZjednoduSene
povedané - v potencialnych navsStevnikoch potre-
bujeme vzbudit pocit, Ze o ich ndvStevu stojime.

Potrebujem vyrusit!

e zazit moment, ktory ma vytrhne z vizudlnej
rutiny a uz pred dverami zazijem
nieco nezvycajné,

e m6ze ist o interaktivny putac, instaldciu,
osobné pozvanie (Ziva socha, vizualna poz-
vanka, meniace sa obrazy, ktoré pootvoria

navStevnikovi dvere) eSte pred branou v pre-

pojeni na tému/formu aktualnej vystavy,
e obsah prichadza za divakom osobne,
e obmienat formy pozvania, aby nezovsSedneli,
e konzultovat to s autorom, mozno sam pride
s autorskym ndavrhom reklamy.

Ze je to neddstojné?

Vyvazme to kvalitnym umeleckym, vkusnym vytvar-
nym/grafickym/architektonickym spracovanim. V da-
nom pripade vieme vyuzit priestor na spolupricu
s umeleckymi Skolami.

,V mizeu ma ni¢ nenadchlo.”

STROM NA CESTE

Namety na asfaltové zdaplaty alebo ako zatoéit
s nudou v mizedach a galériach

V sucasnosti je navstevnikmi azda najviac oblube-
ny multisenzoricky a interaktivny spésob prezen-
tacie prvkov expozicie. Tie v mnohom vychadzaju
z psychologickych zakonitosti a tedrii ucenia.
Tieto pristupy najcastejsie vyuzivaju tzv. detské
mized/galérie, ktoré nedisponuju vlastnym zbier-
kovym fondom.

Ak vsak chceme v sucasnosti oslovit nasimi vy-
stavami/expoziciami aj mladych ITudi, je vhod-
né - ba priam nevyhnutné - aby sme sa nimi uz
pri koncipovani vystav/expozicii aj v tradicnych
inStituciach insSpirovali.
Nielen deti, ale aj mladi
a dospeli sa potrebuju ,hrat*.
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1. Multisenzorické vystavné prostriedky

Multisenzorické vystavné prostriedky zapdjaju pri vnimani expozicie viace-

ré ludské zmysly, a tym umoznuju ndvStevnikom lepSie porozumiet zobrazova-
nym javom. Tato metdda zlepSuje schopnost zapamatat si a pochopit vyznam
vystavenych prvkov. Zaroven navstevnikom prinasa vynimocné zazitky a zabavu.

»Neziistane v mysli, co nepreslo smysly.”

HMAT

Je mimoriadne dbélezitym zmyslom,
porozumiet napr. plastickym mapam, modelom
a miniaturam, ale aj reliéfnemu latinskému
a braillovmu pismu. Preto je velmi vhodné inte-
grovat do vystav taktilné prvky. Vdaka dotyku si
Tah8ie uvedomime priestorové suvislosti a povr-
chové vlastnosti exponatu.

ktory umozni
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Dotykanie sa predmetov réznych tvarov a mate-
ridlov vyvoldva rozmanité reakcie. Struktira,
textura, tvrdost, tvar, teplota a dalsie po-
vrchové vlastnosti materidalu ovplyviuju stupen
pozitivneho alebo negativneho zazitku z vnimania
objektu. Takisto treba brat ohlad na adekvat-
nost taktilnych elementov pre ludi tak, aby boli
zdraviu neskodné, udrziavatelné a odolné proti
opotrebovaniu.



ZRAK

Je pre znaénd cast populdcie nosnym zmyslom
a mdézeme nim vnimat takmer vietky exponaty. Clovek
ziskava 80 az 90% informacii o okolitom prostredi
zrakom. Zrozumitelna percepcia zrakom vyzZaduje
adekvatne farby, osvetlenie aj mierku exponatov
a okolitych popisov ¢i piktogramov tak, aby boli
zretelné, logické a citatelné.

Farba je vyznamnou vizualnou charakteristikou.
Nedostatocne, ale aj nadmerne stimulujuce pros-
tredie moéze byt 3Skodlivé, preto sa na velkych
plochach vo vzdelavacich instituciach odporuca
najma tepla neutralna bézova ¢i pieskova farba.
Silné primarne farby by sa mali aplikovat 1len
na malé povrchy.

Pri aktivitach vyzadujucich sustredenie je vhodné
silnejsie, idedlne denné osvetlenie, zatial co
pre potreby navodenia atmosféry je mozné apliko-
vat Siroké spektrum svetelnych farieb a intenzit.
Nové osvetlovacie techniky odhalujd inovativne
moznosti navodenia réznorodej atmosféry.

Farba a osvetlenie dokazu pésobit velmi sugestiv-
ne a pomahaju tym vytvorit Zeland atmosféru
expozicie.

SLUCH

Zvukové efekty stimuluju dalsi vyznamny zmyslovy
vnem. Sluch mdzeme podnietit hovorenymi nahrdv-
kami s dblezitymi informaciami, hudobnym sprie-
vodom, zvukmi prirody ¢i inym vhodnym akustickym
efektom objasnujucim a doplnhujucim danu expozi-
ciu.

Zdrojom akustickych podnetov su aj ostatni nav-
Stevnici, nielen expozicné prvky. Doplnenie expo-
natu informaciami sprostredkovanymi zvukom pomdha
i navsStevnikom so zrakovym postihnutim.

CUCH/CHUT

Pri vystavach s vhodnou tematikou si mozno pred-
stavit aj zapojenie tychto vnemov. Vo vystavnom
priestore sa vytvara cuchova scenéria, olfakto-
rické umelecké diela vyuzivaju vzduch ako mé-
dium orientované na publikum. Navstevnici vnima-
ju dolezitost cuchovych exponatov, ktoré byvaju
sugestivnejsie, pretoze navstevnici sa na vysta-
vach casto nemézu vyhnut vonam a zdpachom z ex-
ponatov aj z okolia (napr. pachu interiérovych
materidlov, parfumom navstevnikov atd.).

Cuchové vnemy vo vieobecnosti pdsobia na é&loveka
velmi silno. Pri percipovani expozicie tak zvazu-
jeme vyznam aj tohto zmyslového prostriedku.

Chutové podnety sa ako prvok muzejnej prezentacie
aplikuju zriedkakedy, inovativne pristupy by vsak
mohli podporit aj zapojenie chuti a mat vzdela-
vaci potencidl.
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2. Interaktivne exponaty

Dalsim inovativnym spdsobom mizejnej prezentacie su interaktivne expona-
ty, ktoré nazyvame aj ,hands-on”. Vyrazy ,hands-on” a ,interaktivny” su
synonymné, oba sa odvoldvaju na priame skumanie s edukacnym cielom, pricom
vysledok vzdelavacich interaktivnych aktivit oznacujeme ako ,minds-
-on stav”. Najmd preto, lebo vdaka fyzickej interakcii s expondatom
primdrne pomocou ruk, no moéze to byt aj pomocou néh ¢i celej postavy
(angl. hands-on), dosiahneme prepojenie s rozumovou ¢innostou (angl. minds-on).
V tradicnych muizeach su navsStevnici casto obmedzeni len na zrakové vnemy.
V tychto mizeach nie je dovolené dotykat sa expondtov (hands-off mized).

AN

A V77—

»Navsteva galérie je vlastne divadelné ¢i filmové predstavenie naruby.
Divak je ten, kto ma byt aktivny, on sa pohybuje, zatial ¢o umelecké diela
zostavaju na svojom mieste.




Interaktivne vystavy by mali P.R.E.P.A.J.A.T vietky tri oblasti
ucenia definované v Bloomovej taxondémii.
Ta klasifikuje proces ucenia
do troch oblasti (domén):

a) * Psy
( 01_\)‘\\0\1 ! o"Z"oMO TOR Ic K4
e 2. AFEKTIVNA (citova) las¢
X wooN opla® oblast fy§ické i
ost 1y . Jefn Y INE 0
qedd“ «@“ie vVplyva na postoje, kOOrd Orjf
orotV hodnoty, dcj
a® zaluby a motivaciu
e Pomahaju k efektivnejsSiemu porozumenie témy,
e pre verejnost su podnetnejsie a zazit- ifix ?? .= e podporuju priame skumanie, a tym aj
kovejsie neZz pasivne formy prezentdacii, i S neformalne ucenie sa,
: Prec¢o stavit na e L
AT 5 e ulahcuju vnimat prezentované témy
o S . I.N.T.E.R.A.K.T.I.V.N.E v prepojeni na prax,
e poskytuju moznost nielen do- P.R.V.K.Y
tykat sa exponatov, ale aj v prezentaénych formach?
s nimi manipulovat a aktivne LR
participovat na programe (na- o
priklad formou pokusov), e ulahc¢uju porozumenie zobrazovanych

javov a fenoménov,

.."-..

e lebo je to zdbava, ktorou sa uci, bez toho,
aby si navStevnici uvedomovali, Ze sa ucia.
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3. Humanocentrické navrhovanie
expozicii

D6lezitou inovaciou v oblasti mizei a galérii
je humanocentrické architektonické navrhovanie.
Vystavy a expozicie, ako aj priestory, v ktorych
prebiehaju prezentacné aktivity, by mali byt rie-
Sené pomocou dizajnu zameraného na c¢loveka a tiez
formou inkluzivneho dizajnu. Takyto pristup zo-
hladnuje a resSpektuje roznorodé potreby ndvstev-
nikov (aj so zdravotnymi znevyhodneniami), aby
ziskali plnohodnotné zazitky.

V tomto zmysle je potrebné umoznit ndvsStevni-
kom s rozli¢nymi potrebami interakciu s exponatmi
a ulahc¢it im participdciu na aktivitach spojenych
s navsStevou muzea.

4. IKT technolégie v ¢innosti
mizei a galérii

V muzeach a galériach sa za ucelom pretave-
nia edukacného potencialu do kognitivnej zmeny
vyuzivaju informacné a komunikacné technoldgie,
ktoré inovativne doplfaju interaktivnu expoziciu
a prindsaju velky pokrok v oblasti prezentacie
a edukacie. Technolégie poskytuju vacsiu flexibilitu
a prispdsobivost réznym poziadavkam a individudl-
nym schopnostiam ludi, napriklad umoziuju trans-
formaciu vizualnych formatov na zvukovu alebo
hmatovu formu.

Pod pojmom komunikac¢né +technoldogie rozumie-
me techniky, postupy a prostriedky, ktoré spo-
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lo¢nost vyuziva na komunikovanie informacii.
V priestore muzei a galérii sa s vyuzitim infor-
macno-komunikaénych technolégii stretavame formou
napr. dotykovych panelov, premietania kratkych fil-
mov, vyuzivania videoramov a plochych obrazoviek
na prezentacie, ,holografickej“ prezentacie zbier-
kovych predmetov (ktoré nemdézu byt vystavené),
prezentdacii zvukovych zaznamov (napr. audio-
sprievodcovia ¢&i zvukové podfarbenie vystav
a pod.), vlozenim pocitaca priamo do vystavy/expo-
zicie ¢i pri multimedidlnych zbierkach alebo pri
modelovani virtudlnej reality. V ramci napr. pra-
ce galerijnych/muzealnych pedagégov predstavuju
online ndstroje uz neodmyslitelnych pomocnikov
pri realizacii aktivit.

S ohladom na cielovu skupinu, ktorej sa v pub-
likacii venujeme, je absencia vyuzivania IKT
nastrojov, najma pri propagacii aktivit, priam
nepredstavitelnd (vyuzitie socidlnych sieti na
internete a pod.).

5. Atraktivne vyrazové prostriedky

R6znymi vyrazovymi prostriedkami mozno ovplyvnit
mieru sustredenia, naladu, pobsobenie na emécie
recipienta. Primarnymi faktormi su zvolena

o farebnost,
e osvetlenie vystavného priestoru,
e tvarové rieSenie, ale aj
e akustické c¢i olfaktorické (cuchové)
prostredie.

Cielené zakomponovanie tychto ¢initelov ma schop-
nost pdésobit na ndvstevnika sugestivne a zanechat
v fiom silny dojem.



6. Zrozumitelnost prezentacie

Vinou castého rozptylenia pozornosti sa javi
ako najtazsie podnietit v mizedch a galéridach
efektivne vedomostné vzdeldvanie deti a mladych.
Preto je pri tvorbe expozicie velmi dbolezité
dbat na zrozumitelnost prezentacie tém, javov,
Strukturovat sled informacii logicky v spolupraci
s odbornikmi tak, aby sa podarilo v co najvacsej
miere podporit aj kognitivne ucenie a hlbSie po-
rozumenie.

Casto pouzivané sprievodné texty v mizedch a ga-
lériadch by mali byt:

e strucné,

e vystizné

e a hlavne informujuce.

Avsak maximdlna strucnost tiez nie je na mieste.
Popis pri predmete typu: ,medenda dyka*“ je nic
nehovoriaci, a tak uUplne zbytocny. Popisny text
by mal navStevnikom odpovedat na otazky, ktoré im
napadnu pri pohlade na predmet.

Text by mal ich otdzky predvidat:
e Co je to (za predmet)?
e Preco sa na to mdm pozerat?
e Na co to je?
e Preco je to také, akée to je?
e Odkial to pochddza?

Texty by mali viackrat poukazat na to:
e O cCom je vystava?
e Co maju vystavené veci spolocné
S ndvstevnikom?
e Ako je vystava usporiadand?
e Co je dblezité si zapamditat?

NajcastejsSie chyby sprievodnych textov:

e si prilis dlhé,
e prilis odborné,
e nudné,
e bez podstatnych informacii,
e gramaticky chybné,
e prilis malé
e ¢1 nevhodne nainstalované.

7. Primeranost prostredia, logicka
priestorova postupnost pri prehliadke

Na dosiahnutie edukacného efektu vystavnych prv-
kov musia byt expozicie schopné vzbudit zveda-
vost a podnietit silistredenie, a to za spoluicasti
vhodného architektonického rieSenia budovy, jej
okolia a interiéru.

Velké mnozstvo exponatov v jednotlivych pries-
toroch mbéze pbsobit na navstevnika monoténne ci
vycerpdvajuco, a ten casto nemusi stihat vni-
mat prezentovany objem informdcii. Tu je potrebné
hladat moznosti, ako by sa mohol priestor ¢lenit
na zdkutia, moznost ich striedania s oddychovymi
zonami, s architektonickymi akcentmi, ktoré by
navstevnikovi priniesli regeneraciu.

Vzdelavaniu v mizeu by mohlo poméct aj definova-
nie a naznacenie logickych prehliadkovych tras,
aby muzeum sprostredkovalo prijemny a vzdelavaci
zazitok vo vacsom sulade s pedagogickymi a didak-
tickymi zasadami primeranosti a postupnosti.
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,Toto by som dokazal
vytvorit aj ja'™“

POLADOVICA

WPORT_rmiost g

Tvorcovia expozicii v galériach su konfrontovani
s redlnou moznostou, Ze korene nezdujmu o vytvar-
né umenie, nedostatocnost interaktivity divakov
s vystavenymi dielami pochadzaju z neurobiolo-
gickych zakladov percepcie a Ze vizualna kultdra
dnesSnej doby pretvara percepcné vzorce sucasného
navstevnika galérie do takej miery, Ze kompetent-
né vnimanie statickych obrazov je pre mnohych
z nich narocné az nemozné.

Z pohladu dnesnej doby je preto dolezité ziskat
nielen zakladnu gramotnost (schopnost citat, pi-
sat, pocitat), ale taktieZ vizudlnu gramotnost
(schopnost narabat s obrazmi).

N

3 -
s, &

Tréning vizualnej gramotnosti

Vizudalne vnimanie chapeme ako aktivne prijimanie
a zobrazovanie informacii v trojrozmernom svete
(percepcia a recepcia), v ktorych su obsiahnuté
vSetky atributy: tvar, farba, linia, pohyb.
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Vo vytvarnej edukdcii vnimanie (vizudlna per-
cepcia) suvisi s ikonografiou, ktorej ovladanie
je vlastne technikou zrozumitelnosti obrazu. Na
jej rozvoj je mozné vyuzit vychovno-vzdelava-
cie programy galérii ¢i muzei, ktorym by sa mali
venovat galerijni/muzedlni pedagdégovia formou
galerijnych/muzealnych animacii.

Galerijné/muzedlne animacie

Formou galerijnych/muzealnych animacii sa je
mozné zamerat na bliZzsie pochopenie umeleckého
diela ¢i zameru umelca prostrednictvom zazitko-
vych aktivit (rozhovorov, diskusii ¢i vlastnej
tvorivej aktivity). Ide o najefektivnejsie rie-
Senie vychovy k umeniu a sprostredkovania ume-
nia, jeho ozivenia a pribliZenia, pretoze osobna
skisenost zo stretnutia s umeleckym dielom v ori-
gindli je nenahraditelna.

Vznikaju ako sprievodny program k prebiehajucej
vystave.

Ulohou galerijnych/muzedlnych animacii je:

e pribliZit verejnosti zameranie vystavy
a tvorbu jednotlivych vytvarnikov tak, aby
bola laickej verejnosti zrozumitelna,
e aby sa dozvedeli o spbsobe vzniku
umeleckého diela,
e porozumeli zamerom autorov/tvorcov,
e mohli diela plnohodnotne vnimat a podrobit
vlastnej reflexii,
e ,vytrhnit“ navstevnika z necinnosti
a podnietit ho k spolutcasti na inter-
pretacii vystaveného artefaktu.



V tomto procese je délezity zdazitok ndvstevnika
a priamy kontakt s umeleckym dielom. Okrem
zazitku prinaSaju tieto animdcie ucastnikom i po-
znanie.

Galerijné/muzedlne animacie predpokladaju:

e nedirektivny pristup veducich,
e aktivizaciu ucastnikov,
e participaciu - aktivne zapojenie
sa ucastnikov,
e blizkost Zzivotnému Stylu mladych ludi.

Struktira animaéného programu by mala za-
hfnat tieto fazy (Kolbov cyklus ucenia,
str. 195):

[:i:>=~ 3. analyzovanie (zov3eobecnenie)
- vyvodenie teédrie,

1. zazitok (aktivita),
ktorému predchadza evokacia,

2. uvazovanie (reflexia),

[:::>=~4. prepajanie (transfer do praxe).

Aka je vSak realita?

Galérie a muzed (a aj to zvacsa len tie vacsie)
ponukaju tieto programy parkrat v mesiaci a ak,
zameriavaju sa predovSetkym na deti. A co mla-
di? M6zeme myknut plecom, Ze uz je neskoro alebo
velkolepo dobehnut s naSou zdachranarskou inter-
venciou. Je naozaj neskoro?

Pracovné listy

Galerijni/muzedlni pedagégovia radi pracuju
s formatom pracovnych listov. Ich spracovanie je
vSak potrebné metodicky dobre uchopit a nepod-
cenit. Pracovny list sa mdéze okrem prace priamo
na podujati vyuzit aj v domdacom alebo Skolskom
prostredi a je dolezité ,usit ho na mieru” danej
vekovej skupine s ohladom na ciele, ktoré sledu-
jeme.

Tip na zaujimavé interaktivne pracovné listy
https://www.muzeum-turnov.cz/doprovodne-programy/

Pracovny Llist pre
malych turistov,
Adrspach, H. BaldZovd.

Tipy na metddy, aktivity ¢i techniky neformalneho vzdeldvania, ktoré
mozno vyuzit pri priprave atraktivnych animaénych programov pre mla-
dych ludi, ndjdeme na str. 204.
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,Ale, my toho umelca nepozname!”

HMLA

Nepoznat ,,osobne” autora a prist na jeho sukromnu
party, kde sa oslavuje narodenie mnohokrat aj
riadne intimnych stvarneni a niekedy eSte intim-
nejsich mySlienok (chap v zmysle prist na vysta-
vu) je ako prist na navstevu k cudzim Jludom
a nazerat im do spdlne. Na takejto navsSteve sa
objektivne méze clovek citit nesvoj. Farba jeho
tvare mbéZze hrat od odtienov oranzovo-cervenej po
zeleno-sivld. Poznat autora, poznat jeho pribeh
uzko suvisi s pochopenim a naslednou interpreta-
ciou jeho diela. Invencné spracovany profil auto-
ra mdéze posluzit aj ako forma marketingu.

Medaildn o autorovi

Dozvedat sa informacie o autorovi alebo o jeho
tvorbe sa da rdéznymi spdésobmi. Mladi by zaiste
uvitali cosi zabavné, napadité a dynamické. Na
internete je mnozstvo atraktivnych videi, komik-
sov a prezentacii, ale aj kratkych rozhlasovych
programov ¢i animovanych filmov, ktoré ponuka-
ju dostatok spravnych a relevantnych informacii
a navySe srsia vtipom, takze ich sledovanie je
zabavné i poucné zaroven.

Ak sme vsak nenasli ni¢ vhodné (autora, ktorého
chceme svojim ndvstevnikom priblizit, eSte nikto
takto kreativne ,,neuchopil® a nespracoval jeho
zivot ¢i tvorbu formou, ktord by bola pritazliva
dnesnej mladezi), mame pred sebou vyzvu - VYTVO-
RIT MEDAILON O AUTOROVI. Ak chceme, aby sa to za-
rucene pacilo mladym, je tu jedna osvedcena finta

- PRENECHAT TVORBU MEDAILONU MLADYM.
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Su tvorivi, kreativni, ovladaju techniku, tak-
Ze pre nich nebude problém natocit a postrihat
krdtke video, pohrat sa s obrdzkami i so zvu-
kom. Ak ich sprdvne namotivujeme (uverejnenie ich
prispevkov v médiach, na weboch a socialnych
sietach verejnych institucii a pod.), pustia sa
do toho s chutou, mozno sa pritom navySe naucia
pracovat v time a budu to brat ako prilezitost
predviest svoje schopnosti, ale i zabavit sa.

No ak predsa len ostdva tvorba medailénu na nas,
mézeme sa riadit tymito tipmi:

>~ Vyberme si takd formu,
ktora nam je blizka a sme v nej
zru¢ni. Nemusime sa teraz nahla-
sit na intenzivny kurz photosho-
pu alebo kupovat drahu kameru.
Vyuzivajme zrucnosti a skusenos-
ti, ktoré mame, len ich mozno
pouzime trochu odvaznejsie.

[[Z>-- Obrdzok povie viac ako slova. Ale ak ma
slovo stavu a napad, je to na remizu. Je na nas,
¢i si vyberieme formu videoprezentacie, komiksu,
youtuberského vstupu, stand-up komédie, rozhlaso-
vého skecu alebo série memeciek.

[ >-- Nebojme sa zapojit svoju fantaziu. Zahrajme
sa na hollywoodskeho scendristu a predstavme si,
z ktorej strany by pribeh o danom umelcovi ukazal
on. Fikcia je nielenZe ospravedlnitelnd, ale v
mnohom aj velmi ndpomocna. Spokojne hyperbolizuj-
me, prehdnajme, prikrdsSlujme - umenie to znesie.
MoZeme tak ukazat autora plastickejsie, bude pre
mladych ,,skutocnejsi‘.



[ >-- Hladajme prirovnania blizke dnesnym mla-
dym. V com bol autor podobny alebo uUplne odlisSny
ako oni? Co robil v ich veku, ¢omu sa venoval? Cim
ho zlakalo umenie? V com sa mozno rozhodol inak
ako oni? V ¢om ich méze inSpirovat? Alebo v com
mdéze byt odstrasujicim prikladom? Vsadme na osob-
ny pribeh, pripadné Specifikd doby, v ktorej autor
zil a tvoril, vyhnime sa rokom, nudnym faktom ¢i
presnym nazvom institdcii.

[ > Ukryme do dialégov vsetky dolezité infor-
macie. Alebo c¢o najviac. Dialogizovana forma je
atraktivna, strucnejsia, hutnejsSia. Majme vSak na
mysli, ze redlny dialdg sa odohrava v konkrétnej
situacii za konkrétnych okolnosti (kto su ti, co
vedu dialdg?, vieme nieco o ich charaktere?, aky
maju vztah?, kde sa nachddzaju a ¢o prdave robia?,
¢o robili predtym, ako sa stretli a co bude na-
sledovat po ich rozhovore?...). Myslime na to.

[ >-- Hrajme sa so slovami. Vytvorme napr. slogan
z autorovho mena alebo z nazvu jeho najznamejsSie-
ho diela. Ak by si divak/navstevnik/Student mal
zapamatat len tento slogan (ktory by skryval aj
hlb8i vyznam zahrfnajuci charakter tvorby a pod.),
uplne by to stacilo.

[ >-- Pikosky a zaujimavosti zo Zivota, nepubli-
kované fakty ¢i zistené nedokonalosti servirujme
vzdy s podstatnou prilohou - v prepojeni na tvor-
bu. Aby sa nestalo, ze si mladi zapamataju 1len
pikosky a ostatné im ujde. Pombdzeme im tym, Ze im
to spravne namiesame.

[ >-- Nepreinformujme ich. Spomefme si, ako nam
je, ked sa prejeme napr. vianolnymi dobrotami -

Stedru veceru travime do nového roku a od 1. ja-
nuara nasadime diétu.

Na spolupracu mozno oslovit umelecké odbory -
odbor scenaristiky, rézie, dokumentaristiky.

NeviditelIni autori

Muzedlna expozicia, rovnako ako vystava umelca je
produktom tvorivej prace a informacie o jej auto-
rovi/autoroch (¢i uz ide o historikov, mizejnych
pedagdégov, archeolégov, kuratorov a pod.), ako
aj o jeho/ich pristupe k téme, méze navsStevnikom
mnohé ozrejmit. Rozpovedzme im pribeh, ktory sa
skryva za vyberom témy, nechajme mladych navsStev-
nikov spoznat koncepciu expozicie, motivy, ciele,
ozrejmime im volbu vyrazovych prostriedkov.

Zakazy, prikazy, retaze..

MRTVY JEZKO

e Nevstupovat,
e nefotit,
e nekamerovat,
e nelizat zmrzlinu,
e nekorculovat sa
vo vystavnych priestoroch,
e netrepat sa dnu s kocikom,
e neozbrojovat sa,
e nasadit si navleky, rusko,
e a hlavne N.E.D.O.T.Y.K.A.T sa
vystavenych exponatov!
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Je Uplne bezné, Ze prvy vizualny kontakt po vstu-
pe do muzea ¢i galérie mame so zakazovymi ¢i pri-
kazovymi znackami. Co to urobi s mladymi, ktorych
hlavnym zivotnym poslanim tohto veku je rebelo-
vat? Obrana, utok, nepokoj, neistota? Co tak za-
merat sa na znacky, ktoré nam ukazuju, co vsetko
je v galérii/mizeu dovolené? Zasnut, objavovat,
spozndvat, dotykat sa nielen rukami (toho, ¢o
je dovolené), hladat suvislosti, moznost fotit
(ak nie vSetko, tak aspon nieco), fotit sa.

Azda naj(ne)pochopitelnejm zakazom je Z.A.K.A.Z
D.0.T.Y.K.A.N.I.A S.A vystavovanych exponatov.
V pripade, Ze nejde o interaktivny typ vystavy,
pri ktorom je aktivne zapojenie sa divaka ziada-
né, moéze ist o riadnu skusku sebazaprenia. Bez-
prostredny dotyk a ohmatdvanie su totiz silnejsi-
mi impulzmi pri skumani okolia ako zrakové vnemy.
Cez haptické podnety je mozné vytvorit si vztah
k (umeleckej) tvorbe uz v ranom veku. Co vdak
s mladymi, ktori tuto potrebu ako deti uspokojenu
nemali?

Pre umelecku tvorbu je zmyslové poznavanie sve-
ta velmi dolezité. Pri stretnuti s umeleckymi
dielami je prirodzené, ze okrem tvaru sa ludia
zaujimaju aj o material, spbsob, akym bolo dielo
vytvorené, a to castokrat nuti aj dospelych siah-
nut si na dielo.

Hmatovy box

Na uspokojenie tejto potreby vie posluzit napr.
univerzalny hmatovy box s réznymi materidlmi
(drevo, kamen, kov, hlina, textilie a pod.) ¢i
ukdzky réznych povrchov, farieb atd., samozrejme,
v zavislosti od typu vystavy. Navstevnici mézu
skdmat ich povrch, teplotu, zvuk ¢i vahu. Alebo
sa mbézeme zamerat na pracovné ndstroje, ktoré
boli potrebné na vytvorenie diela alebo vystavo-
vaného predmetu. Tato aktivita méze byt doplnend
napr. pracovnym listom, ktory sa zameriava prave
na materidlovu a technologicku réznorodost vysta-
vovanych diel ¢i artefaktov.
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NAMETY NA POZITIVNE GALERIJNE ZNACKY

e Za tymito dverami sa stretnete s umenim.
e Vstupte! Vitajte vo svete umenia!
e Tu ste spravne. Umenie lieci.
e Miesto, kde sa dokdazem stretnit so samym sebou.
e Pozor! Zdéna umenia. Mozna prevaha emécii.
e Zasni!
e Tu sa uc¢ime Zzasnuit.
e Dotykaj sa srdcom!
e Umenie funguje inak ako appky v mobile. Aj iracionalno je fajn.
e Nerozumiete? Umenie by nam rado preslo cez rozum.
e To su zimomriavky, nie alergia. Nestresujte. Umenie to robi casto.
e V tejto galérii ste urobili celkovo 653 krokov. Srdcova aktivita bola zvysena vdaka umeniu.
e Farby, tvary, linie, svetlo a tien, uhol pohladu a emdcia...
A je tu toho ovela viac, nad ¢im moézeme zasnut.
e Obrazy vedia povedat viac nez slova.
e A Co by ste so Stetcom a farbou robili vy?
e Fantazirovat povolené.
e Tu nemusite byt ticho. Smejte sa, placte, Zasnite!
e Ked vdas prevalcuje krdasa, vyhrali ste.
e Pozor! Mozna paralyzacia krasou.
e Onemiet krdsou nie je hanba.
e Uz to s vami zatriaslo? Gratulujeme! Umeniu sa to obclas podari na prvykrat.
e Ked sa budete chciet opat nabazit krasy, pridte zas!
e Dotykajte sa vystavenych exponatov! Idealne srdcom.
o Dakujeme, Ze vstupujete za éerveni 3$nirku a chodite aj mimo vyznadenej trasy.
Svojimi mySlienkami.
e TeSime sa, Ze chcete byt umeniu ¢o najblizSie.
e Umenie fascinuje, aj ked o fnom nemas vSetky dostupné informacie.
e Aky pocit si od nas odnasate?
e Dovidenia pri dalsom dotyku s umenim!
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Zoberme mladych na VERNISAZ..

#toakofakt?
,Kde si bol tak dlho?”
LAle..., s kamosmi a uckou na takej epickej pdrty.”

Za vernisaz povazujeme slavnostné otvorenie
vystavy alebo expozicie, zvycajne obohatené
sprievodnym umeleckym programom. Otvarat mozZno
vystavy, zbierky alebo expozicie, novy priestor
vyznamnej kulturnej inStitucie, Specializova-
ny kultdrny priestor, klub s umeleckym zameranim
a pod. Vernisaze moézu byt dplne verejné, ale aj
uzavreté, na ktorych sa zucastnuju len pozvani
navstevnici. Zvycajne sa konaju popoludni alebo
podveéer a program doplfa drobné obcéerstvenie,
ktoré sluzi viac-menej ako icebreaker. Vernisaz
predstavuje prilezitost stretndt sa s umelcom,
doélezitymi JTudmi z dalSich kultdrno-umeleckych
institdcii, zastupcami médii a daldSimi Tudmi
z umeleckej praxe. Zvycajne je pri prilezitosti
otvorenia vydana aj tlacova sprava a bulletin ¢i
kataldég vystavy.

5,0 €o im ide”?
Alebo co je cielom vernisaze?

e Otvorit kulturne podujatie (kratkodobé alebo
dlhodobé),

e oboznamit publikum s hlavnou mySlienkou vysta-
vy - vtiahnut divdkov do umelcovho myslenia
a nazorovej schémy, a to nielen prostrednictvom
strohych a monoténnych opisov jednotlivych diel,

e spristupnenie vystavenych predmetov Sirokej ve-
rejnosti,
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e predstavit umelca,

e ozrejmit kontext zaradenia vystavy daného au-
tora do programu institucie (preco ten ¢i onen
umelec/téma vystavy),

e ozrejmenie vyberu diel, ¢o ich spdja a Co je ich
spolo¢nym menovatelom,

e predstavit spdsob usporiadania vystavy (logic-
ka postupnost a systém, ktory by mal divakovi
davat zmysel a viest ho celou vystavou v danej
téme, chronologicky, tematicky alebo inak),

e umelec vysvetluje svoju pracovni metédu, pou-
zité materialy alebo mySlienkové postupy pri
tvorbe série diel; sucastou mdze byt aj ukazka
tvorivého procesu vystavovaného umelca,

spoznanie diela a posolstva, ktoré chce umelec
svojou pracou odovzdat,

e skveld prilezitost wvysvetlit mladym
vyznam a doélezitost konkrétnej vystavy alebo
expozicie, ktora sa otvara,

poskytuje priestor na polemiku o vystavenych
dielach, na diskusiu o ich vyzname s ostatnymi,

Tudom

robi umenie pre verejnost pristupnejsim, zauji-
mavejsim a zabavnejsim,

vdychuje galériam a muzeam zivot v podobe nad-

Seného publika vSetkych generacii,

e spristupnuje to, co bolo kedysi exkluzivne pre
tz. vys$3iu spolocnost,

e mbZze sluzit aj ako prilezitost pre kipu diela

a nakoniec, medzi nami.. kto by sa netesil
na jednohubky od umelcovej babicky?



e neformalne budovanie vztahu, priatelstva
s umenim,
e metdda na prelomenie ladov,
e je to privilégium,
e predkrm k hlavnému jedlu (vystave samotnej).

Ako zarucene dostat (nielen mladé) publikum
na vernisazi do bezvedomia

#crazyplan

Alebo ako pokazit prihovor na vernisdazi:
(Takto to fakt nerobme!!l)

e pri prihovore budme nudni najviac, ako sa da,

e doprajme sebe aj publiku trocha adrenalinu
tym, Ze si prihovor nepripravime vobec,

e ospravedliujme sa publiku za vSelico mozné,

e hladajme pred vSetkymi text prihovoru,

e komunikujme s technikmi o stratenej prezenta-
cii, celd dobu citajme z papiera,

e v Uvode prihovoru vyslovme formulku: ,,Bol som
poziadany, aby som otvoril vystavu..”,

e budme c¢o najviac formalni,

Ze naco tolko teédrie?

Pretoze je dblezité, aby sme aj my mali jasno,
o ¢o pri otvoreni kulturno-umeleckych podujati
ide a vedeli sme tuto informdciu zrozumitelnym
jazykom komunikovat mladym.

Co by o vernisazi e hovorme potichu, nezretelne a monoténne,
chceli/mali/mohli polut mladi: e v Ziadnom pripade sa nedivajme na publikum,
o e idedlne je stat k publiku cely ¢&as zadkom
V.E.R.N.I.S.A.Z je: a ¢itat z premietanej prezentiacie,
e prihovor by mali tvorit ¢o najdlhSie a najkom-
* sviatok, plikovanejsie suvetia, zamerajme sa na dosta-
e party, zurka, nieco ako narodeninova oslava, toc¢né mnozstvo vedlajsich viet,
e miesto, kde stretnem kamo3ov a znamych, e zamerajme sa na fakty, z principu vynechajme
e miesto, kde stretnem kultiurnych dejatelov pribehy ludi a veci, zabudnime na storyte-
daného mesta/miesta, lling,

e vynechajme v zasade vSetko, ¢o by mohlo publi-

e nakuknutie do tajnych dveri, =y A J v
kum zaujimat, pobavit alebo poucit,

e nadviazanie blizsieho vztahu s autorom,
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nepouzivajme rekvizity (ta kurdtorka pocas
prihovoru na vystave pre deti varila v hrnci
umelecku polievku, kto by si na tu ,trapku”
pamatal),

idealne, ak nas$ prihovor trva minimdlne
2x tolko, ako je urceny limit,

nevdhame publikum muc¢it a trapit (vo chvili,
ked recnime uz 10 minut, povedzme: ,,TakZe to
je to, o c¢om by som rad vo svojom prihovore
hovoril..”, po dalSich 20 minudtach je vhodné
poznamenat - ,,...a teraz prechadzam k tomu
najdélezitejsiemu..”. Ked uplynie dalSich de-
sat minut, povedzme: ,Na zaver prihovoru mi
dovolte povedat.”, pripadne to v nasleduju-
cich 15 mindtach spomenme este 3x,

ked zacneme s prihovorom vo chvili, kedy by
sme mali konc¢it, mdme vyhrané - posluchaci
budu v hlbokej depresii skér, ako spustime,

k Spanielom hovorme po francuzsky - v nijakom
pripade neprispdsobme jazyk cielovej skupine,
ku ktorej hovorime,

hovorime k Studentom? odbornikom? (nezabudnem
na dadaisticky prihovor zostaveny zo samych
cudzich slov a abstraktnym pojmov - aj ked sme
mu sice nerozumeli, aspon sme si ho zapamatali
- musi ist o zamer),

pozor, ked pripravime zrozumitelny a jasny
prihovor, riskujeme, Ze zozZneme Uspech (ano,
aj u odborného publika),

hovorme rovnaké vtipy opakove par rokov
po sebe,

predstavme portrét autora formou dlhého fak-
tografického Zivotopisu, ktory obsahuje vsSetky
roky, datumy, ndzvy institucii v ich celom
zneni,

idedlne, ak nas nebude pocut polovica hosti
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v druhych radoch kvoli vypadajucemu alebo
ziadnemu ozvuceniu,

budme iba priemerne invenéni z obavy, Ze pred
odbornikmi a akademikmi v obore stratime tvar,
v snahe o zovialny charakter prihovoru zacnime
hovorit o sebe.

Skusme to radSej takto:
Tipy na ,,apdejt" programov vernisaze

Aktivne zapojenie publika -
interaktivny vstup napr.
v podobe kvizu alebo ankety
(mbzeme to nazvat aj sofisti-
kovanejsie - trebars Sonda
do autorovej duse a pod.).
Za pomoci online aplikacii
mbézeme klast otdzky ohladom témy vystavy,
diel, autora vystavy - a uvadzanim odpovedi
na sprdvnu mieru mézeme sprostredkovat infor-
macie, ktoré potrebujeme.

Mozeme vyuzit upraveny format metdédy Zivych
kniznic. Knihami mézu byt autor vystavy,
kurator, rodinni prislusSnici umelca, kamarati
(viac o metdde sa dozviete v prilohe tejto
publikacie - Vreckovej prirucka neformdlneho
vzdeldvania pre sprievodcov umenim).

Vyber hudobného sprievodného programu by mal
podporit tému alebo myslienku, s ktorou umelec
pracuje (textom, hudobnym Stylom, melddiami
umochujucimi ndladu vystavy).

Nezrutme sa, ak naSa organizacia nemd dostatok
financii na hudobny sprievodny program - vy-
stacdime si aj s reprodukovanou hudbou alebo
Studentmi miestnej ZUS - odporucame si vsak




vyber hudobnych ¢isel vopred preverit (aj vy
ste uz isto videli vystresované deti hrajlce
rézne etudy, ktoré z vystupenia nemaju az takdu
radost ako my).

Alebo dajme priestor miestnym poulicnym
umelcom (ak to nenarusi koncept vystavy),
pric¢om moderator méze poukdzat na mostik medzi
vyberom hudobného programu a vystavou.
Zaujimavym programom by mohlo byt aj scénické
tanecné cislo.

Zvolme program, ktory by oslovil vSetky vekové
kategorie.

Podporme mladych, aby zorganizovali v ramci Skol-
skej vystavy svoju vlastnu vernisaz! Ci uz sku-
tocnu alebo v ramci rolovej hry. Umoznime, aby sa
zo Studentov stali kuratori, autori, pomocny per-
sondl, umelci - vyber role nechajme na nich (pri
rolovej hre si roly mdézu vyZrebovat). Odporucame
vSak dostatocne dlhy cas na pripravu. Pri rolovej
hre, pre zdbavu, mdézeme vytycit rolu clena tzv.
holubej letky - ludi, ktori si pris$li na vernisaz
dat chlebicky a pohar vina. Skoro kazda galéria
¢i mizeum ma svoje holubie stdlice (majme ich
v lcte :-).
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OTAZKY NA ROZHOVORY O VYTVARNOM UMENI

Cesta k poznaniu vedie cez otazky

Nech suU rozhovory o umeni realizované akoukolvek
formou, pomdhaju prehlbit vztah divdka s dielom
a umenim ako takym, a to je nasim cielom. Format
rozhovoru predpoklada okrem odpovedi, samozrej-
me, aj otazky, ktoré by sme mali klast mddro,
najlepSie bez snahy hodnotit odpovede a uz vbébec
nie hodnotit ich zndamkou.

Ponukame tipy, kedy, ako a aké otazky klast,
aby putovanie mladého c¢loveka svetom umenia bolo
¢o najzrozumitelnejsie, prehladné a mozno aj za-
bavné. Lebo pocit osamotenosti ¢i dezorientacie
v teréne je nastraha cihajuca za dverami kaz-
dej kulturno-umeleckej inStitidcie a méze mat za
nasledok rychle zaradenie spiatocky a unik do
bezpecnej zoény. V preklade to znamena: ,,Zdrhli”
a uz sa nikdy nevratia.

Zasady pri kladeni otdazok:

.- neuspokojme sa so strohou odpovedou,
podme do hlbky, formulujme otvorené otdaz-
ky tak, aby na ne bolo nemozné odpovedat
slovom ano alebo nie,

.- zvolme vhodnu formu podla typu percipien-
ta (otdzky polozit pisomne, anonymne,

v priamej diskusii),

<= obmienajme techniky realizacie reflexie,

- pouzivajme roézne techniky skupinovej
prace pri kladeni otazok,

A VY

#what’sgestions

otazky moézeme pouzit aj pri komentovanej
prehliadke, na zapojenie publika a jeho
aktivizaciu,

pomézme si modernymi digitalnymi techno-
l6égiami, prepojime tak dva svety,

odmenujme dobré otazky (svojou pozornos-
tou, povzbudenim, podakovanim),

Py YL

.- motivujme mladych tvorit a klast vlastné
otazky.

TAK SA PYTAIME
€o vidime?

Z coho je dielo vytvorené?

e ARé vytvarné potreby umelec pouzil?

e Bolo niektoré dielo tak pritazlivé/zaujima-
vé, Ze ste sa ho chceli dotknut? Preco?

e Oslovila vds vytvarnd technika, ktoru autor

pouzil?

Co citime?

o Co vdm napadlo ako prvé, ked ste sa na dielo
pozreli?

e Zmenil sa vds pocit, ked ste si dielo
prehliadli dékladnejsie?

e ARy iny ndzov by ste dali dielu?

o Co by ste na diele zmenili? Preco?

e ARU hudbu by ste chceli pocuvat, ked sa
na toto dielo divate?



Suvist dielo nejako s tym, co aktudlne
prezivate?

Bavilo by vds divat sa na toto dielo kazdy
defi - napr. aj doma/pripadne vidiet ho opdt?
Myslite, Ze vds dielom chcel umelec pod-
nietit k tomu, aby ste v Zivote nieco urobi-
Li inac?

Ako by sa podla vds na toto dielo divali lu-
dia z iného svetadielu, z inej kultury?

Ak by ste mali moznost uviaznut v pribehu
jedného z vystavovanych diel, ktory by to
bol a preco?

Vyzaduje dielo od nds zapojenie fantdzie?
Nabdda nds kR tomu? Ako?

Mdte pocit, Ze sa autorovi podarilo vytvorit
nieco, co este nikto pred nim neurobil?

ARU funkciu podla vds dielo plni? Upozornuje
na nieco, prindSa svedectvo doby alebo vyja-
druje pocity, ndpady, myslienRy, ndzory, sny
alebo sluzi ako reklama, prip. ,,dekordcia®?
Konkretizujte.

Ludia, portréty

Co by ste postave na obraze povedali, keby
ste sa stretli?

Chceli by ste sa nou kamardtit? Preco?
Ktorou osobou na obraze by ste chceli byt
a preco?

Ktord z postdv vds inspirovala? Cim?

AR je na obraze viac postdv, myslite si, Ze
sa medzi sebou poznaju?

ARy vztah je medzi postavami?

Je niektord z postdv délezitejsia ako tie
ostatné?

Ktord z postdv je najvdcsi optimista/flegma-
tik/introvert/extrovert/frflos?

e Ktord z postdv je podla vds cerstvo zamilo-
vand, zataZend nejakym problémom, zdravotny-
mi tazkostami?

o ARy moZe byt vekovy priemer postdv?

Zvierata

e Preco bolo do témy diela zvolené prdve toto
zviera?

e Ktord z vlastnosti zobrazovaného zvierata je
ti najpodobnejsia?

e ARé meno by ste dali zvieraciemu hrdinovi?

Krajina

e Rozpoznali by ste, o ktoru krajinu ide
z prvého zhliadnutia - na zdRklade Rtorych
informdciti?

e Chceli by ste v danej krajine Zit?

e Do ktorej z vyobrazenych domdcnosti by ste
sa radi nastahovali? Preco?

e AR by ste hrali s priatelmi schovdvaclku, kam
by ste sa na obraze/scéne schovali?

e Dd sa podla vds usudit, ¢i ide o prostredie
mestské alebo prostredie dediny?

Zatisie

e Mdte niektoru z vyobrazenych veci doma?

e Ak by ste mali moZnost z rovnakych predmetov
naaranZovat iné zdtisie, ako by vyzeralo?

e ARU symboliku podla vds maju veci v zdtisi?

e Vidite opodstatnenie v umiestneni vyobraze-
nych vecil spolu do jedneho obrazu? Ddva vdm
vyber veci zmysel?
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Abstrakcia

e Pouzil autor nejaké geometrické tvary?

e Musel 1ich narysovat alebo pracoval skér
expresivne?

e Vytvdra dielo opticky klam?

e Pripominaju tvary nieco skutocné?

Autor

e ARy mal podla vds Zivot umelec, ktory vytvo-
ril dané dielo?

e Mal podla vds vela priatelov?

e Chceli by ste si od tohto umelca dat urobit
portrét, resp. spracovat vds Zivot alebo
Zivot vaSich blizkych do umeleckého diela?

e AR by ste sa mohli umelca opytat jednu otdz-
kRu, akd by bola?

e Myslite, Ze dielo zachytdva realitu, Rtoru
si autor sdm zazil, precitil, co videl, co
s1i vysnival?

Doba, kedy dielo vzniklo

e Md podla vds suvis obdobie, v ktorom dielo
vzniklo, s témou, motivom diela? ARu velku
paralelu medzi nimi vidite?

e Povazujete dielo za moderné? ARé je pre vds
kRritérium ,,modernosti‘?

e Pozndte nejaku zndmu osobnost tej doby?

e ARé vyznamné udalosti sa v tej dobre
odohrali?

Svetlo

e V Rtorej dennej hodine zachytdva autor
zobrazovany motiv? Vidime na obraze tiene?
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e Odkial prichddza svetlo?

e Je to denné svetlo alebo umelé?

e Umocnilo svetlo ndladu, ktord podla vds
obraz md, resp. Rtoru chcel autor divdkovi
odovzdat?

Farby

e Ktoré farby na obraze prevlddaju?

e Ktoré farby na obraze uplne chybaju?

e Akd je symbolika farieb, ktoré autor pouzil?

e Co tieto farby pre Ludi znamenali v dobe,
kedy dielo vzniklo, a co dnes?

Kompozicia

e Cim chcel autor uputat nasu pozornost?
e Zaoberal sa autor detailami?

o Co detaily prezrddzaju?

e Bolo potrebné tak detailné zobrazenie?
e SnaZi sa obraz pbésobit trojrozmerne?

V galérii/mizeu

e Ako som sa v galérii /muzeu citil?

e Ktoré dielo/artefakt ma zaujalo najviac?

e Preco som si ho zapamdtal?

e Ktoré dielo/artefakt by som chcel vyvesit/
umiestnit vo svojej izbe?

e Je mi v ramci vystavy/expozicie nieco
nejasné?

e Ktory z obrazov/artefaktov by som podaroval
svojej mame, starému otcovi, najlepSiemu
priatelovi, sestre... Preco?

e Je tu dielo/artefakt, ktoré vo mne zanechalo
zLy pocit?

e Je tu dielo/artefakt, ktoré sa dotklo méjho



,Srdca/duse?

Ktoré dielo/artefakt by podla mna bolo na
aukcii vydrazené za najviac periazi?

Ktoré dielo/artefakt by som vybral ako motiv
na pozvdnku, uputavku na socidlne siete, aby
prildkalo ¢o najviac mladych/deti/seniorov

a pod.?

Chcel som sa niektorého diela/artefaktu
dotknut? Preco?

Co by mi ten dotyk dal?

Predstavoval som si osobu, ktord s danym
predmetom v minulosti manipulovala?

Ako mohol vyzerat majitel tohto predmetu?
ARo vyzerad dnesny ekvivalent predmetu?

Co ma zaujalo pocas komentovanej prehliadRy?
Sustredil som sa viac na sprievodcu alebo
predmety/diela, o ktorych hovoril?
Fascinovalo ma na jeho prezentdcii nieco?
Ako mohol svoje komentdre vylepsit, aby som
lepsie udrzal pozornost?

Mal som dost casu ,,strdvit®™ vsetky informd-
cie, ktoré som dostal?

Uprednostnil by som menej informdciti a Siel
by som viac do hlbky veci?

O ktoru oblast by som mal zdujem, co by ma
bavilo, z akého pohladu?

S akymi ocakdvaniami podla vstupnych infor-
mdcii, Rtoré o téme mdm, som na vystavu
prisiel?

Ak by som mal zhrnut to, ¢o som na tomto
mieste videl/zazil, jednym slovom, aké by to
bolo slovo?

Vsimol som si osvetlenie? Myslim si, Ze pri
insStaldcii mali moZnost pracovat aj so sve-
telnym dizajnom?

Bola by pre mria tdto informdcia dolezita?
Trufol by som si nakreslit mysSlienkovu mapu

expozicie/ vystavy?

Co by zaujalo na tejto vystave/expozicii
Lekdra, ¢o mamu na materskej dovolenke, co
napr. Ronalda? Preco?

Zmenil sa méj pohlad na nieco po zhliadnuti
vystavy/expozicie?

Chcel by som mat niektory z predmetov expo-
zicie doma? Co by som s nim robil?

Pre zaujimavost, kolko krokov som na vystav-
nej ploche nachodil, zvysila sa mi pri neja-
kom diele tepovd frekvencia?

ARd hudba v podmaze danej vystavy by bola
vhodnd? ARu vénu som citil?

S akym zdzitkom z galérie/muzea odchddzam?

otazky o umeni

Myslite si, Ze ked ndm niekto ukdZe nieco,
¢o sme dovtedy nevideli, tak je to umenie?
Mdte niekedy pocit, Ze umeniu nerozumiete?
Ako sa s tymto pocitom vysporaduvate?

Mnohé z otazok pochadzaju z inSpirativnej knihy
Silvie SEBOROVE, Nedélni party s Picassem, 2021.

Otdzky zamerané na hladanie
medzipredmetovych vztahov

ARU matematiku/geometriu/geografiu/literatiru
atd. vieme ndjst v danom obraze?

Podla motivov:

Napr.

- Co predstavuje symbolika napr. rastlinky
cyprus v europskej kultire?

- Ktord z hviezd na obraze mézZe predstavovat
Venusu?
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Namety na aktivity,
ktorymi mozno prehlbovat vztah
mladych k vizualnemu umeniu

e tvorba psychologického portrétu postavy

z diela/autora,

storytellingové aktivity - praca s pribehmi

diel a autorov s vyuzitim aktivit na pracu

so storytellingom,

e tvorba ,,storiek” na Skolsky facebook, insta-
gramovy prispevok na stranku Skoly z kultur-
no-umeleckého zivota Skoly,

e patracka - zistit najvacsie mizeum na svete,
najviac diel v muzeu, najdrahSie dielo na
svete,... - superlativy: najdrah3Sie predané
obrazy, najikonickejSie diela, najstrasSidel-
nejsSie diela, najveselsie,...,

e zostavte si triedny/Skolsky rebricek najviac
oblubenych vytvarnych diel,

e praca so symbolikou (farieb, zvierat,
predmetov),

e pocitacova uprava diel,

e napisanie tlacovej spravy o vystave,

e tvorba kritiky po vystave,

e tvorba blogového/vlogového prispevku
po podujati,

e zorganizovanie Skolskej vystavy/vernisaze,

e zorganizovanie maskarného balu postav
z vytvarnych diel/slavnych umelcov,

e 0zivovanie obrazov - rozohranie pribehu
zachyteného v obraze,

e reinstalacia obrazov,

e tvorba alternativneho plagatu vystavy,

e Skolské umelecké challenge (vyzvy),

e tvorba stolovej hry, tvorba pub kvizu,
stopovacky/mestskej hry, kesSky, unikovky.
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InsSpirativne weby a aplikacie

[:::>°~ ISpirativne interaktivne
mizea a galérie
na Slovensku, v Polsku a v Cechach

[ >~ Edukaéné videa

Profesor Skreéok - Vysvetlovanie pribehu umenia
formou animovanych videi doplnené o interakciu
navstevnika s aplikaciou.

https://skrecok.sng.sk/

Sam v mizeu - InSpirativne dobrodruzné videad

o artefaktoch ¢i umeleckych dielach.
https://decko.ceskatelevize.cz/sam-v-muzeu

Sam v mizeu - Online vzdelavacie hry s témou
umenia ¢i histérie.
https://decko.ceskatelevize.cz/skobiciny

Edukaéné hry



[ > Vzdeldvacie aplikdcie

Google Arts & Culture - brana do umenia, his-
térie, ludi a divov sveta. S touto aplikdaciou
mame na dosah poklady, pribehy a vedomosti
z takmer 2000 kulturnych inStitucii z viac ako
80 krajin sveta. Vyber funkcii: Art Transfer -
premena nami vyhotovenej fotografie v Style kla-
sickych umeleckych diel, Art Selfie - vyhladavanie
portrétov, ktoré vyzeraju ako my, farebnd pale-
ta - vyhladdvanie umeleckych diel podla farieb
zo svojej fotky, Art Projector - ako vyzera-
ju diela v redlnej velkosti, vreckova galéria
- prehliadka galérii a umeleckych diel zblizka,
Art Camera - diela vo vysokom rozlisSeni, 360°
vided diel, prehliadky svetovych mizei vo vir-
tualnej realite, Street View - navSteva znamych pa-
miatok a vyznamnych miest, prehliadky podla casu
a farby, rozpozndvanie diel, komentované preh-
liadky vystav, ukladanie obIltbenych umeleckychdiel
+ vytvdranie vlastnej galérie a jej zdielanie
s priatelmi, vyhladavanie mizei a vystav v okoli,
odber tyzdenného vyberu ¢i aktualit o oblube-
nom obsahu, preklady o vystavach z celého sveta
do materinského jazyka.
https://artsandculture.google.com

NGAkids Art Zone - aplikacia ma osem interaktiv-
nych aktivit inSpirovanych dielami zo zbierky Na-
rodnej galérie umenia, plus skicar na kreslenie
a osobny vystavny priestor, kde si uzivatelia
moézu ulozit a zobrazit umenie vytvorené pomocou
programu.

https://www.nga.gov/learn/kids-app.html

Kuinji! Aplikdcia zamerana na rozpoznavanie roéz-
nych umeleckych Stylov pomocou hier.
https://www.educationalappstore.com/app/kuinji-learn-art-an-
d-paint-styles

Touch the culture - nastroj na pripravu vzdelava-
cich aktivit - personalizovanych minihier, ktoré
zabavia, vzdeldvaju a motivuju k fyzickej navste-
ve podujati, resp. zabezpecia ziskanie spatnej
vazby na podujatie.

https://app.touchtheculture.eu/

Art Authority for iPad - aplikdcia prindsa do mo-
bilného zariadenia muzeum umenia v redalnom svete.
Umoziuje porovnavat rdzne diela podla umelcov,
titulov, predmetov alebo miesta. Poskytuje tiez
prehlad obdobi, casové osi a histériu viac nez

1000 umelcov.
https://apps.apple.com/us/app/art-authority-for-ipad/

1d364048834

AB EX NY - aplikacia Muzea moderného umenia
na Manhattane (MoMA), ktora umozni preskumat mo-
derné umenie, pocuvat zvukové popisy, sledovat
vided od kuratorov vystav a zdielat diela na
socialnych sietach.
https://www.moma.org/calendar/exhibitions/1085?

Virtudlne prehliadky

WEB UMENIA - on-line kataldg vytvarnych diel
zo zbierok slovenskych galérii evidovanych v Cen-
tralnej evidencii diel vytvarného umenia. Najdeme
tu zakladné informacie o dielach a ich autoroch,
ale aj pbévodné clanky, videa a kolekcie.
https://www.webumenia.sk/
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[:::>=“ Iniciativy:

Akadémia velkych diel - je volnocasovy program
pre stredoskolakov. Diskusiou o velkych dielach
spozndvaju seba a svet. Hladaju odpovede na velké
otazky vo velkych pribehoch.
https://www.akademiavelkychdiel.sk/

Ateliér Pelle - workshopy s umelcami k aktudlnej
vystave. U€astnici sa ucia vnimat rézne techniky,
umelecké Styly; spoznavaju video-tvorbu so zele-
nym platnom, animacie.. a na zaklade toho sa ucia
o dejinach umenia, vyvoji kultiry a pod. Program
je zostaveny na zaklade dopytu rodicov a 3kél.
https://villapelle.cz/atelier-pelle/
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6 Meeting Polint:
KNIZNICA



Meeting Point: KNIZNICA

Literatura ako umenie

#zaseakovskole?
Literatura je jednym z najstarsich druhov umenia.
Ide o slovesné umenie, ktoré nie je viazané na
vznik pisma, existovalo v uUstnej podobe uZz od po-
C¢iatkov jazyka. Umelecku literaturu tvoria texty
vytvorené s estetickym zamerom. To, ¢o ju robi
Specifickou, je zvlastny spdsob vyuzitia jazyko-
vych prostriedkov. Spisovatel si voli taky spo-
sob vyjadrovania, pre ktory je priznacna novost,
jedinec¢nost a neopakovatelnost.

Aka je umelecka literatura
a preco ju potrebujeme?

Prindsa ndm, podobne ako iné formy umenia, este-
ticky zazitok. Aj mlady c¢lovek cakd od literarne-
ho diela umelecky zazitok. Odrazom naplnenia toh-
to ocCakavania je miera c¢itania mladej generacie.
Je preto dolezité mladych ludi v Usili hladat
a nachadzat umenie v knihach podporit.
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Dostat ich z pasivnej ulohy citatela povinnej
literatdry a kratkych dryvkov k aktivnemu vyhla-
davaniu krasy v literatdre.

Literatura je zaroven S3pecifickym druhom komu-
nikdacie (od autora, cez dielo k recipientovi).
Nie kazda komunikacia tohto druhu je aj uspes-
na. Suvisi to so snahou spisovatela splnit in-
dividudlne ocakdvania citatela a jeho schopnos-
tou preniest osobny alebo sprostredkovany zazitok
(skusenost, tuzbu ¢i pocit) na citatela samotné-
ho. Uspednost komunikacie (autor - mlady Zitatel)
a miera ocarenia umenim teda zavisi od toho,



¢i tvorca disponuje vhodnym zazitkovym materi-
dlom, ale nembdze sa zaobist bez schopnosti ob-
razného vyjadrenia spisovatela. SU tu aj dalsie
faktory, ktoré podsobia v prospech alebo nepro-
spech umeleckého zazitku z c¢itania, napr. schop-
nost vcitit sa do prezivania a potrieb mladého
¢itatela, volba vhodného jazyka (spdsobu vyja-
drovania), vyber témy a prostredia ¢i schopnost
zaujat a udrzat pozornost citatela.

Nemoznost vnimat umeleckd hodnotu literatiry mla-
dymi Yudmi mbéze pramenit z chyby, ktora nastala
v procese komunikacie a mdze byt:

e na strane autora,
e na strane prijimatela signdlu
(mladého c¢loveka),
e vo volbe komunikacného kanalu,
e v bariérach nachadzajucich sa niekde
v procese komunikacie.

Pri¢iny na strane mladého c¢itatela

Z pohladu mladého citatela moze ist napriklad
0 nezaujem hladat a nachadzat krdsu v literature,
kedZze eSte netusi, Ze existuje literadrne dielo,
kde sa s nou moéze skutocne stretnut. Nezdujem sa
moéze rychlo premenit na zaujem, ak sa nam podari
sprostredkovat schédzku naslepo. Stretnutie ma
dvoch aktérov a podobné principy, aké sa uplatnuju
v medziludskych vztahoch. Prvym z aktérov schoédzky
je konkrétny mlady clovek, tinedzer, ktory md uz
zopar prijemnych aj neprijemnych stretnuti s 1li-
teraturou za sebou. Druhym aktérom je K.N.I.H.A.
Nie je dblezité, ¢i je nova alebo oSichand, hrubad

alebo tenka, farebna alebo nenapadna. Ak sa ma
rande podarit, musi to byt jednoducho ta sprdavna
kniha. Jej krasu nemdzeme vidiet ocami, musime sa
pozriet dovnitra. Niekedy to zafunguje na prvy-
krat a z oboch aktérov sa moézu stat priatelia
na cely Zzivot. Inokedy to trvd trochu dlhsie
a s kazdym pokusom je Sanca, ze sa medzi oboma
aktérmi vytvori priatelsky vztah, stdle mensia.

Literarni dohadzovaci

Uloha sprievodcov spoéiva v sprostredkova-
ni schédzky. K tomu, aby bolo stretnutie
uspesné, vyuzijeme vSetky svoje tromfy: po-
znanie potrieb konkrétneho mladeznika alebo
aspon cielovej skupiny a na jeho zdklade
vhodne zvoleny jazyk, téma, Zzaner, autor
a pod. Ak to vSetko prepojime, preblesk-
ne nam v hlave konkrétny ndapad, objavi sa
konkrétna kniha. Nepodcenujme prvy pokus,
k dalSiemu by uz dbéjst nemuselo.
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Kto je ,CITATEL"“?

#takjaurcitenie

Ten, kto sa verejne prezentuje, ze ¢ita, a pritom
za rok precita len jednu knihu? Alebo je <&ita-
telom ten, kto si mysli, Ze ¢ita mdlo, ak precital
za rok len desat knih?

Vo vyskumoch ¢itania figuruje c¢itatel ako c¢lovek,
ktory precita rocne aspon jednu knihu. V akom-
kolvek formate a za akymkolvek udcelom. Takéto
ponimanie c¢itatela je Siroko akceptované v ramci
metodik vyskumu v roéoznych krajinach a na tomto
zaklade je mozné aj isté porovnanie. Na zaciat-
ku nového tisicro¢ia sa z vyskumu Eurostatu
v patnastich krajinach EU (r. 2002) dozvedame, zZe
priemernd hodnota necitatelov je 42% (necitatel
= ten, ktory za rok neprec¢ita ani jednu knihu).
Najviac sa ¢ita v Skandinavii a najmenej na juhu
Eurdépy. O desat rokov neskdér sa uUroven c¢itania
v réznych krajinadch EU pohybuje od 30% az po
85%. Citatelska kultura na Slovensku, v Cechach
a v Polsku md vela spoloc¢ného s inymi krajinami.
VSeobecne plati, Ze uroven dosiahnutého vzdelania
je hlavny diferencujuci ¢initel. S rasticim vzde-
lanim rastie sila c¢itatelstva.

Pri mladych lTudoch by nam nemalo stacit, Ze su ¢i-
tatelmi sporadickymi (1-6 knih/rok), ale mali by
sme nasadit latku vys$sie a pokisit sa dosiahnut
Uroven pravidelnych c¢itatelov (t.j. 7-12 knih/
rok). Preco? Na tejto ceste k vychove mladych
knihoZzrutov netreba zabudat na to, Ze c¢itanie je
(okrem iného) aj urcity zvyk a tento zvyk vyZadu-
je istd frekvenciu a pravidelnost.
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Kto je dobry c¢itatel?

Povodne sa gramotny clovek od negramotného 1isil
tym, Ze poznal pismena, vedel rozlustit slova
a vety. Dobry c¢itatel je vSak viac ako gramotny.
Nielen, Ze preluska text a zisti, ¢o sa v fnom hovori
doslova. Snazi sa odhalit, ¢o dolezité sa tym mysli
a preco nam to autor vébec hovori. A ako to hovori.

Dobry citatel je teda zanieteny jednotlivec
¢itajuci knihy zo svojej vlastnej iniciativy,
z vlastného zaujmu a pre radost.




Citatel v éasoch korony

Necakane do vyvoja citatelstva =zasiahla koro-
nakriza. Aky dopad mala na sprdvanie citatelov
a Citatelsku kulturu (citanie, citatelstvo, pre-
daj, poziciavanie knih)? Podla vyskumu zrealizo-
vaného v Cechach (2021) sa obrat knihkupectiev
prepadol o 15-30%. Chybajici obrat postupne na-
hradili e-shopy, ale Struktira predavaného tovaru
sa zmenila. Subezne s tym poklesla aj vydava-
telska produkcia o 18,5%.

Kniznice boli istu dobu zatvorené, isty cas fun-
govali v rezime s protipandemickymi obmedzeniami.
To sa odzrkadlilo v zmene ich fungovania. Predo-
vSetkym zacali spristupnovat digitalizované fon-

dy, narastol pocet pozicanych e-knih, ale aj onli-
ne aktivit kniznic. Kulturne a vzdeldvacie podu-
jatia kniZznic sa preniesli do online prostredia,
¢oho pozitivnym vysledkom bol narast poctu ucast-
nikov (technologickd bariéra sa ukazalo ako menej
zavaznd v porovnani s priestorovou).

Pandémia poskytla c¢itatelom viac ¢asu, vdaka comu
sa Cas pandemickych obmedzeni stal zaroven casom
¢itania. Stupol pocet tych, ktori ¢itaju, aj casu
venovaného ¢itaniu. Z toho, ako sa vyvija ekono-
mickd situdcia po pandémii, moZno predpokladat,
Ze narastajuce obavy z rastu cien a inflacie budu
mat vplyv na spravanie ¢itatelov a domdcnosti. To
sa méze prejavit napriklad v Setreni pri ndkupe
knih alebo vacsom vyuzivani verejnych kniznic.

Preco potrebujeme ¢itat
a preco o tom hovorime v tejto publikacii-?

omfaktz"e,gé\fv

Preco by mali mladi c¢itat?

Jednoducho preto, aby mali zivot krajs$i a zaroven
jednoduchdi. Cim lep3ia je ¢itatelska gramotnost,
tym vySSie su ich Sance na dobré zamestnanie,
zvySuje sa aj vSeobecny rozhlad a rozvija schop-
nost kriticky mysliet. Mladi ludia, ktori ¢itaju,
sa nielen lepSie ucia, ale byvaju vo svojom zivo-
te aj uspesnejsi.

Citanie je socialnou aktivitou, ktora po sebe
zanechava socio-kultidrnu stopu. NaSa osobna cita-
telska aktivita nas robi sdcastou socidlnych va-
zieb. V ¢itani je vzdy zabudovany moment zdiela-

nia, socialneho zosietovania ¢i interpersondlneho
prepojenia. Citanie ¢asto vnimame ako individudl-
nu, mozno az intimnu zdlezitost. Citame si sami
pre seba, na mieste, kde sa citime dobre, lebo nas
to bavi. No zaroven zistujeme, Ze sa velmi radi
o precitanom porozpravame, zdielame precitané
s blizkymi, dokdzeme preniest to, ¢o si precitame
(napr. ponaucenie z pribehu) do redlneho Zivota,
zapajame sa do diskusii o knihach, inSpirujeme
nase okolie svojou citatelskou aktivitou, radi
odporuc¢ime knihu svojmu blizkemu/znamemu, citame
svojim detom, na stretnutiach rozpravame pribe-
hy z knih, dokazeme lepSie pochopit pocity inych
Tudi. Citanie pre seba nas v konelnom ddésledku
pribliZzuje k spolocCnosti.
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Preto je prdve ulohou nds - sprievodcov umenim -
rodicov, ucitelov, lektorov, spisovatelov, kni-
hovnikov, propagatorov ¢itania a mnohych dalsich
»dolezitych® dospelych, aby k ¢itaniu viedli uz
deti a podporovali ich, az kym nedospeju k vlast-
nému uvedomeniu si jeho db6lezitosti.

Literatira nam dava viac

Literatira nam dava prilezitost premyslat o sebe
a druhych ludoch. Vdaka ¢itaniu pribehov a bdsni
dokazeme lepSie poznat situacie a zazitky druhych
a mézeme sa do nich vcitit. A ¢im viac sa ponori-
me do pribehu, tym viac nas vtahuje. Literatdra
zaroven obohacuje a posiliuje medziludské vztahy,
otvara nam cestu k nasim predkom.

V rannom detstve to vSetko zac¢ina a je pravdou,
ze ak su zaklady slabé, dom na nich nepostavime.
Mozno je potrebné vratit sa k zakladom a spevnit
ich, rozsirit, mozno prehodnotit cely stavebny
plan.

Netreba sa zmierit s tym, Ze je ¢itatelska
gramotnost deti a mladeze slaba, nikdy totiz nie
je neskoro zacat citat.

Citanie pre potesenie

Motivacia ¢itat sa v priebehu detstva a dospieva-
nia meni. Mlads$i Zziaci ¢itaju najma preto, lebo
chcu, aby ich za to rodic¢ia (alebo iné autority)
pochvdlili. Dalsimi dévodmi su dobré znamky a se-
baobraz ,,dobrého $tudenta®. Ziaci zakladnych 3kél
povazuju c¢itanie za nieco, c¢o je pre buducnost
potrebné a dblezité, ale star$i Ziaci (tinedzeri)
uz tento nazor nezdielaju.

K najcastejsSim motivom, ktoré ich vedu k ¢itaniu
knih, patria:

e ziskavanie novych informacii,
e Citanie povazuju za zabavnu
a zaujimavu aktivitu
e alebo za moznost na chvilu
unikndt z reality.

Jednym z benefitov citania, ktory vnimaju mladi
Tudia castejsSie ako dospeli c¢itatelia, je sti-
mulovanie fantdzie a podpora kreativity. To sa
odraza v preferencii zanrov dobrodruznych a fan-
tasy romanov. U starsich citatelov sa pridavaju
eSte detektivky.



Vnutorna vs. vonkajsia motivacia c¢itat

Motivacia mladeznika, ¢i uz vnutorna alebo vonkaj-
Sia (je to prevazne ich kombindcia), ovplyviuje
volbu materialu na c¢itanie, mnozstvo precitaného
textu a frekvenciu ¢itania vo volnom case.
Citatel, ktorého vonkajsia motivécia je silna,
nec¢ita pre c¢itanie samo. Vydrzi pri aktivite len
dovtedy, pokial sa s fou budu spdjat urcité bene-
fity. Externe motivovany citatel sa zaujima hlavne
o verejné ohodnotenie svojich c¢itatelskych uspe-
chov, ako su napriklad znamky, ziskanie odmien,
uznanie, prekonanie druhych. Tento druh motiva-
cie sa spaja s men3im mnozstvom casu venovanému
¢itaniu pre poteSenie a tuzba porozumiet ¢itanému
textu nie je vysoka.

Vnutorna motivacia prinasa na rozdiel od vonkaj-
Sej viac benefitov, napr. vy$Siu mieru sebareguld-
cie v ¢itani, vytrvalost v aktivite, porozumenie
a psychicku pohodu. Vniutorne motivovani tinedze-
ri ¢itaju pre citanie samé, bez vidiny externej
odmeny. Citanie ako aktivita ma pre nich osobnu
hodnotu. Dokdazu dlhSie celit problémom, ktoré sa
v slvislosti s c¢itanim mdézZu objavit a celkovo
maju k ¢itaniu pozitivny postoj.

S rastdcou Uroviou rozvoja schopnosti ¢&itat sa
presiva aj motivacia od MUSIM - ku CHCEM. Citanie
je teda zalezitostou vztahu. Nie je nie¢im, s €im
sa rodime, ale co ziskavame, a to predovSetkym
vdaka prostrediam, do ktorych vstupujeme (rodina,
Skola, spolocnost).

Niekedy vSak nie je uplne jednoduché identifiko-
vat pohnutky k ¢itaniu. Za kazdym motivom stoji
potreba a td nemusi byt zjavnd alebo uvedome-
1a. Ak napriklad chce byt mlady clovek sucastou
diskusii o knihach v 3Skole ¢i partii, potrebu-
je si precitat knihu, aby sa vedel do rozho-
voru zapojit. Nezacne ju teda c¢itat preto, ze
chce, ale preto, ze musi. Nasledne sa vsak jeho
vztah moéze pretransformovat, kniha ho zaéne zau-
jimat a tym sa meni aj jeho motivacia k ¢&itaniu.

Zmena motivacie méze byt dévodom,
preco opat siahnut po knihe.

Co s tym vietkym mdéZeme robit?

e Zistujme,
e pytajme sa,
e zaujimajme sa,
e vSdimajme si vyznam motivacie pre konanie
mladého ¢loveka ako citatela,
e vnimajme, aké maju mladi ludia v suvislosti
s ¢itanim a pri vybere z moznosti pohnutky.

Ak chceme pracovat s motivaciou, musime sa pozriet
dovnutra mladého c¢loveka, ktory pred nami stoji.
Polozme mu niekolko otazok, ktoré nam (aj jemu)
pomdzu zorientovat sa v jeho tuzbach a cieloch
(sebamotivacia). Pokisme sa zistit, ako sa citi
pri ¢itani a ako by sa chcel citit, ¢i <cita
z vlastného presvedCenia alebo preto, Zze ho
k tomu nutia vonkajSie okolnosti, ¢i povazuje Ci-
tanie pre seba za zmysluplné a hodnotné. K tomu
nam mdézZu dopomdct tieto otdzky:
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OTAZKY NA ROZHOVORY
O KNIHACH A UMENI V NICH

ROZHOVORY O KNIHACH VSEOBECNE
Zazitok z ¢éitania

e Preco vlastne citam?
e ARé pocity mdm pri citani?

CitateIské preferencie

K narodenindm som dostal balicek, ktory vy-
zerd ako kniha. Co by som v riom rdd nasiel?
ARU kRnihu by som si zobral na opusteny ost-
rov?

Keby som mal vybrat domdceho/zahranicného

AkU knihu som cital naposledy? ARy z nej mdm
pocit?

Mdm rozcitanych viacero knih naraz? Preco?
0 com su?

Ako casto ¢itam? Staci mi to?

Co by mi pomohlo, aby som &ital rdd/radsej?
Aby bolo pre mnia citanie zdbavou?

ARé knihy sa mi c¢itaju Lahko, dobre?

ARé naopak nie?

Pri akych knihdch sa citim najprijemnejsie?
ARy je méj oblubeny Zdner/autor/prostredie
alebo obdobie, v ktorom sa pribeh odohrdva?
Preco sa mi pdci prdve toto?

Aké su moje osobné kritérid, Rtoré musi
splrat kniha, aby som o nej povedal: Toto je
dobrd knizka!?

Keby som si mal precitat klasiku, co by to
bolo?

Dostal som na posledné Vianoce knihu? 0Od
koho? O com bola? Preco mi vybrali prdve tuto
knihu? Zohladrioval darca pri vybere aj svoj
osobny vkus alebo sa stopercentne vcitil

do mojich preferencii? AR dno, v com sa to
prejavilo?
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autora alebo dielo, na ktoré som hrdy, kRto/
co by to bolo?

e Na ktoru knihu by som chcel zabudnut, aby
som ju mohol c¢itat opdt po prvykrat?

Vztah k literatire

e Kolko knih cca tvorti moju domdcu kniZnicu?

e Ako vyzera?

e AR sa na moju knizZnicu pozrie niekto cudzti,
¢o si méZe na jej zdklade o mne mysliet?

o Castejsie si knihy kupujem, dostdvam alebo
poziciavam? Preco?

e Robim si do knih pozndmky? AR dno, ako vyze-
raja?

e Otvdram knihy uplne nadoraz? Prechddzam
po vizbe (strede) knihy dlanou?

e Sprdvam sa Ru knihdm ohladuplne?

e Rdd sa dotykam knizného papiera? ARy typ
preferujem? Kriedovy, obycajny, biely,
prirodny, tvrdsi, mdksi? Alebo je mi to
uplne jedno?

e Mdm svoju oblubenu knizZnu zdloZku/obal
na knihy? AkRo som kR nim prisiel?

e ARy typ pisma mdm najradSej?



e Poziciavam (rdd) knihy svojim priatelom ¢&i
zndmym?

e DokdzZem asertivne poprosit, aby mi moju kni-
hu vrdtili spdt? ARU carovnu formulku na to
pouzivam?

e Viem si predstavit seba v pozicii knihovnti-
ka? Co by som najradsej robil?

E-knihy a audioknihy

e Preferujem e-knihy pred tymi tlacenymi alebo
naopakR? Preco?

e Oblubujem audioknihy?

e Mdm svojho oblubeného herca, ktory cita
pribehy? Ako by som opisal jeho hlas a prdcu
s nim?

e Mdm z audioknihy rovnaky typ pézZitku ako
z tlacenej verzie?

ROZHOVORY O KONKRETNEJ KNIHE
Ocakdavania

e Co oCakdvam od knihy s tymto titulom?

e Je pre mna vizudl knihy pritazlivy?
Ano/nie, &im?

e Co viem o knihe vyéitat z jej vizudlu
(obdlka, tlac, papier, obrdzky)?

e C(ital som uz od tohto autora nieco predtym?

e (itam tdto knihu opakovane? Ak dno, ¢o si
od toho slubujem?

e Ako velmi som motivovany precitat tuto
knihu?

e Co potrebujem, aby som tiuto knihu zacal
¢itat/docital ju?

PocCas citania

Vety, vyroky, ktoré ma zaujali - podciarkol/
vypisal som si nejaké?

Co som uz vedel a potvrdilo sa mi to?

Co je pre mfia novd informdcia?

Co by som si potreboval ujasnit?

Co je v rozpore s tym, ¢o som si doposial
myslel?

Po prec¢itani knihy

V ¢om sa moje ocakdvania od knihy pretli

s tym, ¢o mi text ponukol?

Prekvapilo ma nieco?

Dotklo sa ma nieco vyrazne?

Znervozriovalo ma nieco v pribehu?

Bolo nieco pre mrnia nezrozumitelné?

Pyril som sa niekedy pocas citania?

Ktory moment vo mne vyvolal najsilnejsiu
emociu?

Jedno slovo, ktorym by som opisal, o com
bola kniha.

Jedno slovo, ktoré zachytdva dojem z knihy.
S akou najvédcsou hodnotou podla mna pribeh
pracoval?

Kde sa v mojom hodnotovom rebricku tdto hod-
nota nachddza?

Ak by sa mal pribeh daného textu zhudobnit,
aky typ hudby by bol soundtrackom?

Ak by som mal natocit film podla tohto pribe-
hu, aky Zdner by som zvolil? Ktorych hercov
by som obsadil do hlavnych rolt?
Preskakoval som strany?

Precital som si zdver hned na zaciatku?

Ak dno, mal som pri tom vycitRy svedomia?
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e Ako znela veta, ktord ma najviac oslovila?

e Dokdzal by som zaznamenat pribeh do myslien-
kovej mapy?

e Pozndm v redlnom Zivote Lludsky pribeh
v niecom podobny tomu kniznému?

e Komu by som tento pribeh odporucil?

e Potreboval by som vediet nieco viac, napr.

z dejin, geografie alebo réznych dalsich
oborov, aby som vedel pribeh lepSie uchopit?
Co konkrétne?

e Vedel by som sa tejto knihy vzdat a darovat
ju dalej? Preco?

e Zmenil by som koniec pribehu? AR dno, ako?

e Ako by pribeh pokracoval? Bolo by to zauji-
mavé pokracovanie alebo by uz Slo o obycajny
vsedny pribeh?

e ARy alternativny ndzov by som dal knihe?

e Odndsam si zdzitok z pribehu? V akej podobe?

Autor

e Predstavoval som si pocas citania autora,
ako knihu pise? Ako vyzerd, ako vyzerd
miesto, kde tvori, c¢o md pri tom oblecené?

e Co si myslim o autorovi na zdklade pribehu?

eV akom veku mohol pribeh napisat? Preco?

e Pouziva vlastné meno alebo pseudonym?
Pouziva Zensky alebo muzsRy pseudonym?

e Co som vedel o autorovi pred ¢itanim knihy?

e Co o riom viem po jej docitani?

e Chcel by som stretnut autora? Co by som mu
povedal ?

Postavy

e Stotozriujem sa v nejakom smere s hlavnou
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postavou? Mal som pri citanti pocit, Ze ja
som on/ona?

Podporoval som hlavného hrdinu v jeho kona-
ni?

Prichytil som sa, Ze hlavného hrdinu sudim?
Bola mi hlavnad postava sympaticka? Preco?
Sed1l vyber mena postavy s jej charakterom?
Boli by sme kamaradti?

Dokdzal by som sa do takejto osoby zalubit?
Pripominala mi dand postava vizudlne alebo
povahovo redlneho cloveka, ktorého poznam?
Dokdzal by som zaznamenat vztahy postdv

do myslienkovej mapy?

S Rtorou postavou pribehu mam toho najviac
spolocného? S ktorou najmenej?

Chcel by som, aby bola niektord z postdv
Skutocnd? Ktord, preco?

Ako by hlavného hrdinu opisal psycholog/
Sportovec/matematik/archeolog a pod.?
Pribeh ktorej postavy by som si chcel sdam
prezit?

Formdlna stranka konkrétnej knihy

Voriala mi tdto kniha? Za cim?

Na akom papieri je pribeh vytlaceny?

ARy formdt mala kniha? Bol podla mria prak-
ticky dévod pre vyber prdve takého formdtu?
ARy font pisma bol zvoleny? Hodil sa do
danej knihy?

Bola kniha ilustrovand?

Bol vyber ilustrdtora a jeho stylu prdce
vhodny?

Podporili ilustrdcie ,,ducha® pribehu?
Pochopil by som pribeh lLen na zdklade
ilustrdciti?



Mladi ITudia

Citaju mladi malo?

#ajfacebooksar'a:@? :

Na tuto otdzku nie je lahké odpovedat. Ja jasné,
Ze v sucasnosti c¢itaju deti a tinedzeri menej ako
v dobe, ked nemali este na vyber iné, pritazli-
vejsie alternativy - TV, PC, telefdon a online
svet. Je tolko zaujimavejsich veci, ktoré moézu
robit. Ide tu predovSetkym o ¢innosti, ktoré za-
pajaju viacero zmyslov a tym si pre mladych Tudi
atraktivnejsie. Citanie jednoducho zapaja malo
zmyslov, to je to, ¢o ho oproti ostatnym formam
znevyhodnuje. Vo veku 13-17 rokov si napriklad
¢itanie z volnocasovych aktivit vyberie len 22%
mladych ludi. Davaju prednost traveniu casu s ka-
mardtmi (takmer 79%).

IBA KED FOKA N

TO VELMI DALEKO, D
e OTAZIE, A AK PRESTA

SPADNETE NA ZEM A

_— ——

a ¢

tanie

[

Mladez jednoznacne inklinuje k elektronickym
médiam a uprednostnuje pasivne formy travenia
volného casu pred aktivnymi, napr. citanim.
Vztah k ¢itaniu je najhor$i vo veku 17 ro-
kov, hovoria vysledky slovenského prieskumu
- v tomto veku knihy necita v priemere 47%.
Takmer polovicu mladeze vo veku 13-17 rokov
mézeme povazovat za pravidelnych citatelov
knih (c¢itali naposledy pred tyzdnom, resp.
véera alebo dnes), podstatne viac ich je
medzi dievcéatami nez chlapcami (53% : 40%).

Kedy mlady c¢lovek dobrovolne siahne
po knihe?
Vtedy, ak:
e si m6ze sam zvolit, co bude c¢itat a kedy,
e nemd6ze robit ni¢ iné (napr. je na mieste,

kde nie je signal, je chory, cestuje niekam
a pod.),

e vzdy bude radsej c¢itat, ako sa ucit neoblu-
beny predmet,

e ¢itaju aj jeho kamarati, spoluziaci, rozpra-
vaju sa o tom a on chce byt tieZz v obraze,

e mbze svoje postrehy z prec¢itaného zdielat
s inymi,

e pozna cast pribehu a chce vediet, c¢o bude
dalej,
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e informacie su pre
neho uzitocné,
zaujimavé (vnima
vyznam citania pre
buducnost),

e vie, €0 sa mu paci
(v literatdre),
nasiel si ten pravy
zaner/autora,

e Citanie mu pri-
nasa zabavu, relax,
rozvoj tvorivosti
alebo nieco iné,

e chce uniknut, hlada
porozumenie, ktoré
nenachadza v readl-
nom zivote, chce
prezit pribeh, fan-
taziu a pod.

Poznanie tychto dévodov mbéze pedagégom, knihovni-
kom a rodicom ulahcit patranie v hmlistych konci-
nach motivacie konkrétneho dieta, mladeznika ale-
bo ziaka. Mlady clovek casto eSte netusi, co ho
v literature bavi, nepozna jej pozitiva ani vy-
hody .

Skusme mladym odhalit nové literarne zanre,
na¢rtnut cast pribehu, pomenovat to, ¢o na ¢itani
bavi nas, dospelych.

VSimajme si, ¢o ¢itaju jeho rovesnici, ¢o rad
robi, ¢o ho zaujima = pombézZme jemu aj sebe odha-

lit motiv, ktory je prvym krokom do sveta novych
¢itatelskych zazitkov.
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Aké doévody vedu mladych Iudi k ¢itaniu?

_#faktnetusim

zabava, oddych - ti, ktori objavia, ze
¢itanie je zabava, maju vyhraté,
zvedavost a tvorivost - potreba zodpo-
vedat si dbélezité otazky,
prostrednictvom literatury
a realizovat,

socializacia - prostrednictvom ¢itania sa
vytvaraju vztahy, buduje socidlny Zivot,
mladi moézu byt sucastou komunity,
povinnost - c¢itat musia, aby splnili ur-
¢itd ulohu, =zadanie, ocakavanie dospe-
lych, lepSie zvladli prekazky/skusky,
ktoré ich v zivote cakaju,

osobnostny rozvoj - potreba rozSirit svo-
je obzory, doplfat medzery, ziskavat nové
a prehodnocovat staré informacie,
porozumenie/opora - kniha dokaze byt
priatelom, pombéct v tazkych chvilach, do-
kaze pomoéct zorientovat sa, najst riese-
nia v zivotnych situdciach, uniknut alebo
poznat alternativy,

orientdcia/ukotvenie vo svete - rozvoj
empatie a vdaka tomu lepSie porozumenie lu-
dom a veciam okolo seba, prepajanie poznat-

moznost sa
vyjadrovat

kov a suvislosti, porozumenie kontextom.




Citatelské preferencie
Generacie Z a Alfa

Citatelské Zanrové a tematické preferencie mlade-
Zze odrazaju ponuku medialneho trhu.

e U sucasnej mladeze je najoblubenejSou ,,ziad-
na kniha®“ (24% chlapcov a 9,5% dievcat).

e Najuspesnejsi je hororovy roman (15% chlap-
cov a 18% dievcat),

e romdn o zivote mladeze (4% chlapcov a 25%
dievéat),

e Iibostny roman (18% dievcat a 1% chlapcov),

e vojnovy roman (14% chlapcov a 3% dievcat),

e historicko-dobrodruzny romdn (10% chlapcov
a 6% dievcat),

e detektivny roman (6% dievcat a 7% chlapcov),

e zivotopisny romdn (5 % chlapcov a 6%
dievéat),

e ndbozensky roman (2% chlapcov a 3% dievcat),

e rozpravkova kniha a povesti (1,64% chlapcov
a 2,24% dievcat).

Ak teda vieme, ¢o mladych zaujima,
preco im to neponiknut?

Pozrime sa napriklad na profil ZANNY, reprezen-
tantky generacie Z z prvej kapitoly. Mbézeme sa
domnievat, Ze toto dievéa =zaujme Babicka ale-
bo Sirota Podhradskych. Ale asi to nebude velmi
realne. Urcite je pre nu uzitocné tieto diela
poznat, ale pravdepodobne nebudi prave tou 1li-
teratldrou, ktora ZANNU privedie k pravidelnému
¢itaniu. Mozno to zacne nejakou upirskou sagou
alebo severskou detektivkou pre tinedzerov, ale
dolezité je, ze sa to zacne. Neskdr mozno ZAN-
NU uputa aj pribeh divokej a tajomnej ZUNY, hr-
dinky s podobnym menom, ale uUplne inym pribehom
z diela Frantiska Svantnera - Nevesta hél. A my
- sprievodcovia - by sme mali pruzne reagovat na
Citatelské poziadavky mladych ludi a bez obdav,
ze stratime svoje renomé ¢i upustime od svojich
zasad.

Nech si najskér mladi citatelia ,,daju*“ to, co im
chuti a postupne im moézZeme ukazovat, Ze existuju
aj zdravs$ie varianty, nové, nepoznané, ale zauji-
mavé chute. S jedlom predsa rastie chut.
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Knizni vSezravci

#hamburgertumaju?

Pojem knizni v3ezravci je odvodeninou zo Sirsieho
pomenovania ,kultdrni vSezravci®“. Toto oznacenie
vObec nie je hanlivé, pomenuva tvorcov a konzu-
mentov tzv. ,novej kultiry“ (min. od 90. rokov
20. stor.), ktord sa vyvinula zo ,starej kultury*
snobov, pbévodne neakceptujucich ziadnu inu, iba
vy$siu kulturu.

Postupom casu, vplyvom doby a okolnosti, dokdzali
prijat elity za svoju aj kulturu pdévodne urcenu
pre masy. Ukdzalo sa, ze ¢im maju ludia vyssi
socioekonomicky status, tym réznorodejsiu kultdru
konzumuju. Zaroven pre nich plati, Ze vyhladavaju
kultdru omnoho castejsSie ako ostatni.

=

Pojem kulturny vsSezravec teda vyzdvihuje schop-
nost ocenit najrozlicnejsie formy kultiry a prave
tento postoj otvorenosti vocéi vsetkym kultirnym
zanrom je to, €o odliSuje kultirneho vSezravca od
ostatnych.

Je aj v oblasti literatiry nasim cielom vychovat
literdrnych vSezravcov?

Umoznit mladym ludom zozndmit sa s co najsirsim
spektrom literdrnych Zanrov, diel a autorov? Co,
ak si po tejto ochutndvke zvolia na zdklade pri-
rodzenej inklinacie (teda vkusu) iba jeden lite-
rarny zaner a ostatné zavrhnu?
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M6zeme tuto vSezravost nejako podporit?

Porozumenie literature predpoklada porozumenie
kultire ako symbolickému kédu, ktory si Iudia
osvojuju bud vstrebavanim z rodinného prostredia,
alebo formou vzdelavania. Vychadzame z predpo-
kladu, ze umelecké dielo dava zmysel iba tomu
a zaujima iba toho, kto ma dostatocné kulturne
kompetencie, teda dokaze umenie spravne dekddo-
vat. Ten, kto konkrétny kéd neovldda, sa citi
strateny v chaose pismen, slov, viet a vyznamov.

SnazZme sa, aby mladi ludia umeniu
v podobe literarneho diela rozumeli.

Ak mu neporozumeju, nikdy nebudd mat
z ¢itania umelecky zazitok.




Kde by sme teda mali zacat?
V rodine, Skole, kniznici..?

VSade tam, kde mézu mladi ludia ziskat potrebné
kompetencie, a to prostrednictvom priameho kon-
taktu s umeleckymi dielami, prip. na stretnuti
s ludmi, ktori uz tieto kompetencie maju.

U mladej generdacie je vacsia Sanca, ze prijmu
viacero literarnych zanrov, ze budu vSeZravejsi
ako dospeli alebo star$i ludia. V obdobi detstva
a dospievania sa vkus (estetické citenie) stale
formuje. Potreba odlisit sa od inych, otvorenost
voc¢i novému/nepoznanému su tymi pozitivnymi fak-
tormi, ktoré nam mézu nasSu snahu pri ich formo-
vani ulahcit.

Podporme c¢itanie v Skolach

Vytvaranie pozitivneho postoja k citaniu a ku
kniham ovplyviAuju okrem rodiny, ktora je tym
kIdcovym hracom, aj dalSie insStitidcie. Vyznamnou
skupinou Tudi, ktori méZu deti priviest k ¢itaniu,
sme prave my - sprievodcovia mladych Iudi svetom
slovesného umenia. Zastupujeme vacsie alebo men-
Sie inStitucie, v ktorych pracujeme so slovom,
knihami a krasnou literaturou. NajcastejsSie su
to Skoly, kniZnice, neziskové organizacie, muzea
a galérie, kultidrne inStitucie, ale aj knihkupec-
tva ¢i vydavatelstva.

Ku priamemu kontaktu medzi mladym clovekom
a umeleckou literatudrou vdaka nam mbéze doéjst na
hodinach slovenského jazyka a literatury, na po-
dujatiach kniznic, obcianskych zdruzeni ¢i knih-
kupectiev, ale aj pri prezentacii tvorby lokal-
nych alebo narodnych autorov v galériach alebo
kultdrnych podnikoch. Z tychto miest sa pokusme
utvorit priestor pre vytvdranie socidlnych vzta-
hov mladych Tudi, ktorych ¢&itanie a literatura
bavi. SnaZme sa odovzdat 1lasku k 1literatire,
ktord v sebe mame, co najvacSiemu pocCtu mladych.
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Ako mézeme pri realizacii svojho poslania
eSte viac podporit c¢itatelstvo mladych Tudi?

e Vedme ich k tomu, aby si pocas ¢itania kladli
otazky, vsimali si argumenty v texte, prepa-
jali informacie a pod.

e Budme mentormi ¢itania a prace s textom.

e Uverme, Ze citanie sa da lahko zapojit do
kazdej hodiny.

e Zabudnime na prekazky a stereotypy o nedostat-
ku casu, odborného personalu, skusenostiach
¢i prostriedkoch.

V dalsSej casti tejto kapitoly uvadzame par ti-
pov, ako to robit inovativne a spdsobom, ktory
je zaujimavy aj pre mladych a da sa aplikovat
v Skolskom prostredi. Ak to neurobime, nebudeme
mat jednoducho dobrych Ziakov, z ktorych vyrastu
spokojni mladi ludia, pretoze citanie zasahuje
nielen vSetky predmety v Skole, ale aj vSetky
oblasti zZzivota ¢loveka.

#likeawindow

Citanie nam otvara svet

Skoly maju po rodine druhy najvac¢si vplyv na roz-
voj schopnosti ¢itat. Rozvijaju ju vsak prevazine
na tej najnizsSej dudrovni. Ten, kto si neosvojil
zruénost citat, je v modernej spoloc¢nosti uplne
strateny. Tato zruénost ndm pomdha celit urcitym
nastraham sveta, no napriek tomu mbéze pre nas
ostat svet stdle neznamym/nepochopitelnym mies-
tom. Na tejto uUrovni sme gramotni, ale sucasne
negramotni ¢itatelsky (funkcne).
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Jiri Travnicek, ktory je 1literarnym vedcom
a dlhodobo skima ¢itanie v Cechach, rozliduje
tri Urovne ¢itania. Rozvojom schopnosti citat sa
dokazeme dostat:

e od zrucnosti
e cez kompetenciu
e az po habitus (viera/cnost).

Mat kompetenciu c¢itat znamena byt funkcne
gramotny, a teda schopny obstat vo svete.

To, ze v cCitanie ,,neuverime®, nas vSak obmedzuje
iba na pragmatické minimum. A preto, ze citanie
pre nads nie je samozrejmé, nembdze byt pre nas ani
poteSenim. Nedokdzeme preniest c¢itanie na inych,
napr. na deti.

Na drovni kompetencie sme citatelskymi pragma-
tikmi, ktori svoj vztah ku kniham potrebujd mat
niec¢im zddévodneny (potrebou). AZ ked si osvojime
¢itanie aj ako habitus (viera, cnost), mdéZeme sa
povazovat za kulturne docenenych, teda uplnych.
Dokazeme mat potesSenie z ¢itania a toto potesenie
zaroven zvacsuje nasu schopnost textom rozumiet.

To, Ze textom rozumieme, opat zvacsuje naSe cita-
telské potedenie. Cim je ¢itanie mendim pdZitkom,
tym klesa aj pocet precitanych knih a zaujem o ne.
Nemusi nds potom prekvapit, Ze dve patiny
(40%) 15-rocnych Zziakov necitajd knihy pre po-
tesenie, ale preto, Ze musia. Radost z citania
v rannom veku je vystriedana suborom povinnosti
spojenych s ¢&itanim. Citanie pre potedenie sa
u niektorych opat vracia vo vys$sSom veku, pri
prechode 2z detstva do dospelosti. Tinedzeri
zvy€ajne nedosahuju uroven habitusu. Ich d¢&ita-



telskd kompetencia mdéze byt na rdéznej urovni,
a to aj napriek tomu, Ze prechadzaju vzdelavacim
procesom ako rovesnici (rovnaké metdédy v rovnakom
veku). Sdvisi to s tym, Ze ¢itanie sa v Skolach
rozvija len po uroven zrucnosti a zabuda sa na
dalsie stupne (kompetencia a habitus).

Medzinarodné testovanie Ziakov PISA meria okrem
matematickej a prirodovednej, aj citatelsku gra-
motnost Ziakov. Spomedzi stredoeurdpskych krajin
najlepdie vysledky dosahuje Polsko. Ziaci v Ces-
kej republike sa radia medzi priemer, Slovensko
uz patri medzi podpriemerné krajiny v ramci OECD
(2018). Testovanie ukdazalo, ze ziaci takmer vobec
alebo len velmi malo ¢itaju beletriu. A prave ta
sa javi ako velmi dbélezitd pre rozvoj citatelskej
gramotnosti a ma vplyv aj na vysledky Zziakov.

Pozitivnou spravou je, Ze sa zvysil cas strave-
ny c¢itanim u Zziakov, ktori citaju radi. Napri-
klad na Slovensku ziaci, ktori citaju beletriu
niekolkokrat za tyzden, dosiahli v ¢itatelskej
gramotnosti vyznamne vysSie skére (az o 78 bo-
dov) ako ti, ktori beletriu neéitaju nikdy alebo
takmer nikdy.

Vysledky prieskumov potvrdzuju potrebu rozvijat
¢itanie na vy$Sich drovniach a dosiahnut tak stav,
kedy mladi ludia dokdzu mat z c¢itania poteSenie,
rozumeju c¢itanému textu a vnimaju nielen potrebu
¢itania pre svoj zivot, ale aj iné benefity, ktoré
¢itanie prinasa.
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Na svojich hodinach mbZeme podporit alebo otvo-
rit neformdlnu diskusiu o knihach, ktoré mladi
¢itaju. Ak to budeme robit pravidelne, nebude
nds to stat vela namahy a podari sa ndm ovplyvnit
ich vztah k c¢itaniu a sprostredkovat im priamy
kontakt s literarnym umenim.
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Najprv vSak polozme otdazku samy sebe.

o
.

Skusme si odpovedat na tieto otazky, ktoré tak
casto kladie na svojich prednaskach Tibor Hujdic,
znamy propagator citania:

e ARd je kultiura c¢itania v naSej rodine/Skole?

e Citam svojim detom (rozumej svojim detom
doma, detom v triede) kazdy den?

e Dovolim im vybrat si samym, ¢o chcu citat?

e Mdme doma/v Skole knizZnicu?

e Navstevujeme kniznicu?

e Podporujem svoje deti, aby doma citali?

e Podporujem rodicov svojich deti, aby im doma
Citali?

e Maju kazdy den 15 min. na tiché citanie?

e Som ja sdm/sama citatelom?

e Hovorim s detmi s vdSrnou o citant?

e C(Citaju knihy, ktoré su pre nich vhodné?

e Citam im knihy, ktoré oni sami &itaju?

e Ddvam detom c¢as na rozhovory o tom, co
¢itaja?

e Verim, Ze kazdé z deti méze byt citatelom?

o Je pre moje deti citanie trestom?
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Co brani zlep3ovaniu
c¢itatelskej gramotnosti?

Prisny zakaz &itania
v 3kelach

Maju ziaci mozZnost c¢itat v Skole z domu prine-
senud knihu? Kolko ¢asu na c¢itanie podla vlastného
vyberu maju? 0d 4. roc¢nika sa v Skole prestava
¢itat a vobec sa v Skoldch necita to, co by deti
chceli, a teda by ich aj bavilo. Ucitelia zvycaj-
ne argumentuju tym, Ze na inych hodindch (okrem
hodin literatdry) na c¢itanie nie je cas, c¢itanie
je iba na doma.

Tibor Hujdic¢, detom znamy ako Pan Mrkvicka, sa
poc¢as svojich podpornych kampani na Skoldch sna-
zi zburcovat vedenie 5ko6l, ucitelov aj verejnost
k tomu, aby reflektovali miesto a ulohu c¢itania
v Skolskom vzdelavani deti. Zaroven upozornuje na
to, aby sme sa nezmierili s existujucim stavom
¢itania v Skolach. Ak znizime nase naroky a uspo-
kojime sa so skutocnostou, ze ak deti necitaju,
nech si precitaju aspon nieco, bude to mat uUplne
opacny efekt. To nepomdéze udrzat ani existujucu
uroven citania.



Co tak otvorit na poradach uéitelov otazku
o potrebe a prinosoch ucasti pedagégov a/ale-
bo Studentov na workshopoch vedenych zanietenymi
popularizatormi c¢itania prave v naSej Skole?

Mnoho tvorcov literatury pre deti a mladez, aj
ilustratorov, svojou c¢innostou zaroven propaguje
¢itanie. Dajme im priestor na svojich hodinach.

Zaujimavé informacie, c¢lanky, napady a aktivity
ponukaju aj webové platformy:
www.krajinacitatelov.sk alebo www.uletsknihou. sk,
ktoré prepdjaju nazory odbornikov so skisenostami
verejnosti. Vyhladat vhodné aktivity pre svojich
Studentov mbézeme napr. Vv mape ¢itatelskych aktivit.

Ako Zziakom ¢itanie ulahcit?

e Hovorme im, na ¢o sa maju zamerat,
e ponuknime im viac obrazkov,
e kIucové slova,
e menej textu a pod.

DS
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Skolské a triedne kniZnice
»Raj musi vyzerat ako knizZnica“,

taka bola predstava Jorgea Luisa Borgesa,

predstavitela latinsko-americkej literatary.

Kniznice boli ¢astym motivom jeho literarnej tvorby

a ak by naozaj existovali, boli by to tie naj-

krajsie kniznice na svete. Do takej kniZnice

by rad zavital aj ten, kto v Zivote neprecital
ani jednu knihu, su

JEDNODUCHO MAGICKE.

Ak by sa nam podarilo vytvorit
takéto kniznice v Skolach, mali
by sme aspon z polovice vyhraté.

127



o+’ Zabudnime teraz na vsSetky formality suvisiace
so zriadenim Skolskej kniZnice (od koncepcie, cez
zakony a vyhlasky, metodické usmernenia, az po
medzindrodné usmernenia a informacnd vychovu). észjB
o

Myslime na to, Ze Ziaci a Studenti
kniznice v Skolach potrebuju.

e Prilakajme ich
atraktivnym prostredim
a oddychovymi prvkami.

e Kniznicu situujme tak,
aby mohla byt architek-
tonickym srdcom Skoly,
aby okolo nej alebo
priamo cez nu Student

prechadzal kazdy den.

Vytvorme priestor pre knizné
kontakty mladych
s literatirou.

e Naklady na prevadzku
mézeme znizit funkcnym
samovypozicnym systé-
mom. Aj ked sa zopar
knih nevrati, stale je
to lacnejsSie ako platit
knihovnika.

e Umiestnime na oddycho-
vych miestach vitriny/
regaly s knihami, pro-
strednictvom ktorych
uputame pozornost,
zaujmime kniZnymi vys-
tavami a novinkami.

e Ak nemame moznosti vy-
tvorit priamo kniznicu,
vytvorme aspon priestor

na travenie casu

s knihou. Pokojny pries-

tor, kde sa da nerusene

zacitat,

e Vytvorme miesto pre zdielanie cita-
telskych zazitkov a skusenosti, kde
by si mohli ziaci vymienat knizné in-
formacie a tipy (napriklad strom kniz-
nych odkazov, kde nechaju odkaz svojim
spoluziakom - aku knihu precitali, co
sa im na nej pacilo a preco). Takto sa
ziaci motivuju navzajom - pozitivny
rovesnickym prikladom.

e Sprijemnime ziakom/
Studentom cas caka-
nia na kruzky, pres-
tavky, pocas volnych
hodin.
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Mladi Tudia a kniZnice

.\

QLAY

1 1 8

Prec¢o mladi nechodia do knizZnice?
~ #jetamparty?

Skutocne je to tak? Z prieskumov realizovanych
v Slovenskej republike vyplyva, ze okolo 30% mla-
dych ludi do kniznice chodi. Je to vela alebo
malo? Alebo tak akurat? V rozmedzi 3Siestich rokov
(2011-2017) ide o pokles v navstevnosti kniznic
na Slovensku o 5%. Pravidelna navStevnost kniz-
nic u mladych ludi vo veku 13-17 rokov dosahuje
len priblizne 20%, co rozhodne indikuje nizku
ndavstevnost a zdroven naznacuje, Ze vyuzivanie
sluzieb kniZznic nie je pre mladych ludi nevyhnut-
nostou.
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Zasadnymi dbévodmi, preco mladez do kniznice ne-
chodi, suU subjektivny nezdujem mladych Iudi
a nechut alebo nevdéla sluzby kniznice vyuzivat.
Ak sa tinedzera opytame, preco do kniznice nezaj-
de, odpovie nam takto:

e nemdm cas (29%),
e knihu si radSej kdpim (23%),
e nechce sa mi (19%),
e nemam rad knihy (10%),
e nevyhovuje mi ponuka knih (10%),
e kniznica je daleko (4,6%).

Medzi dalSie doévody patria: nedostatok informdcii
o ¢innosti a sluzbach kniznice, pripadne neochota
jej pracovnikov. Vztah mladej generacie ku kniz-
nici poukazuje aj na rezervy v ich aktivitach
a sluzbach pre mladez, a zaroven na potrebu ana-
lyzovat citatelské zaujmy mladych ludi.

Nezanedbatelnym faktorom vplyvu, formujidcim vztah
mladeze ku kniham a knizniciam je potreba mladych
Tudi ziskavat a vyuzivat informacie pre Studium,
svoje zaluby a konic¢ky. PribliZne 37% mladych
Tudi nemd Ziadne kruzky alebo hobby, pre ktoré by
potrebovalo ziskavat informacie. Ani zo Skolského
prostredia, zo strany pedagégov nie je vznasa-
nd voci Ziakom poziadavka vyhladdvat informacie
v knizniciach dostatocne casto.

Mladi uprednostnuju pri ziskavani informacii
internet. Skolské zadania zahrfajuce Glohu ziskat
informacie z mimoucebnicovych zdrojov sa neob-
javuju takmer vébec alebo len sporadicky. Ziaci
nie su vedeni k tomu, aby sa nauc¢ili vyuzivat
kniznicu ako jednu z najfundovanejsich insStitucii
orientovanych na vzdelavanie a ziskavanie infor-
macii.

Mladi do kniZnice nechodia preto, Ze to nepo-
trebuji. Z rodinného ani S3Skolského prostredia
nedostavaju podnety, ktoré by k ndvSteve kniZnice
viedli.

V c¢om je teda problém?

#vys}eprgb_lem

1. Slabé prepojenie Skoly a kniznice, samo-
statného uéenia sa a vyuzivania informacnych
zdrojov.

Frekvencia samostatnej prace s mimoucebnicovymi
zdrojmi je zriedkava. Ak budeme vo vacSej miere
zadavat samostatné ulohy z mimoucebnicovych zdro-
jov, bude to viest k castejsej navsteve knizni-
ce. RieSenim je integrovat kniznice a informacné
zdroje do vzdelavania (systémové rieSenie), ako
aj podporit komunikdciu kniZnica - mlady citatel
smerom k rodicom a Skolam.

2. Nizka miera <citatelskej intervencie
v predc¢itatelskom veku.

CitateIsky zaujem a motivacia k ¢itaniu v nes-
korsom veku musia byt podporované a formované od
najutlejsSieho veku, kde ma rodi¢ nezastupitelnu
Ulohu. Tadto Uroven ndm pomdézu zvySit programy
rodinnej gramotnosti a rodinného <citania. Ide
o oblasti, s ktorymi pracujeme aj v knizniciach
ako komunitnom kulturnom priestore (napr. cita-
telské aktivity pre rodicov s detmi).
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3. Nedostatocna podpora citatelstva
nia pre potesSenie.

Citanie pre pote3enie sa objavuje v rannom veku,
je badatelné u ziakov 2. a 3. roc¢nika, s vekom
sa vytrdca. Akondhle sa dieta nauci ¢itat, ostava
tato aktivita na nom a postupne sa stava dcin-
nostou, ktorad viac suvisi s ucenim a ziskavanim
informacii ako so zazitkom a volnym casom.

V tomto smere mbézeme v knizniciach vyvijat aktivi-
ty zamerané na rozvoj zdatnosti c¢itat so zaujmom
na zaklade uvedomelého vyberu. Skusme zavadzat
nastroje podpory citatelskej motivacie pre jed-
notlivé vekové kategdérie (napr. citatelské kvizy,
besedy s autormi, citatelské dielne a iné).
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Umenie v knizniciach

Kniznica je kultdrna, vzdelavacia a informacna
insStucia, ktora uspokojuje kulturne, informacné,
vedecko-vyskumné a vzdeldvacie potreby pouziva-
telov a podporuje ich celozivotné vzdeldvanie,
informaénu gramotnost, osobny rozvoj a jazykovu
rozmanitost (tak ju definuje zakon).

Kniznica je ale predovSetkym miestom,
kde mozno najst krdasu, presnejsie krasnu
literatiru. Moze byt doslova fyzickym

stelesnenim slovesného umenia.

Kniznica podporuje ucast mladych ludi na kultdre
a formuje z mladych ludi kniZnych vSezZravcov,
teda mladych Iludi s postojom otvorenosti voci
vSetkym literdarnym Zzanrom.
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Ci kniznica bude naozaj miestom umeleckych zazit-
kov alebo len priestorom, kde su zhromazdené kni-
hy, zavisi od ludi, ktori ju stelesnuju (vedenie,
zamestnanci, spisovatelia) a od aktivit, ktoré sa
rozhodne vykonavat.

€o robia mladi v knizniciach?

Podla Statistik kniznic mladi ludia najcastejsie
vyuzivaju absencné vypozicky, velmi maly zaujem
maju o Studovne a prezencné vypozicky, konzultac-
né alebo bibliograficko-informacné sluzby, pristup
na internet alebo podujatia organizované knizni-
cou.

NavSteva tinedzera v kniZnici suvisi najcastej-
Sie s tym, Ze potrebuje ziskat konkrétnu knihu na
vypracovanie zadania zo Skoly alebo si chce pozi-
¢at knihu, ktord ho zaujala (a nema inu moznost,
ako ju ziskat - kupit, stiahnut =z internetu).
Pre uspokojenie tychto potrieb mladych Iudi
by pohodlne knizniciam postacovalo dostatocne

doplhat a rozdirovat knizny fond. Pripadne
pripravit knihovnika na to, ako mladému cloveku
¢o najlepSie poradit.

Mladi c¢itatelia ale nepovazuju za priority kniz-
nice knizné fondy a tradicné kniznicné sluzby.
Radi by si uzili aj sluzby ,netradicné“. No len
malokedy sa mladeznik ocitne v kniznici preto, Ze
sa tam deje nieco zaujimavé.

Pritom, ako prilezitost pre prvd navStevu by
takéto podujatie mohlo byt pomerne silnou moti-
vaciou.

Prva navsteva kniznice
je rozhodujica!!!

Stac¢i navstivit knizZnicu prvykrdt a uz to nebude
abstraktné slovo/nezname miesto.

Preto su aktivity kniznice zamerané na oslove-
nie potencidalnych navstevnikov také dolezité: aby
z nej odchadzal mlady c¢lovek s dobrym pocitom.
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Ako to vidia mladi
(4 oblasti bariér v knizZniciach)

Pre mladu generaciu predstavuje kniznica mnoz-
stvo bariér, ktoré siuvisia s jej priestormi, cho-
dom, kniznicnym systémom, persondalom a aktivita-
mi. V3etky tieto faktory pdsobia na navstevnika
a spolocne utvaraju celkovy dojem a atmosféru.
Pracou na ich odstraneni alebo zmierneni sa do-
kdze kniznica nielen lepSie prispdsobit mladym
Tudom, ale aj lep3ie naplfat svoje poslanie.

Cielom je spravit z kniznice miesto, na ktoré sa
budi mladi ludia radi vracat preto, ze tu nasli,
¢o hladali - dobrud knihu, prijemné prostredie,
radu a podporu a hlavne prijemné zazitky.

Zakladnym predpokladom je vediet, ¢o mladi chcu
a potrebuju, poznat ich ocakdvania a motivaciu
a vdaka tomu sa im priblizit.

o
.

Dal3im krokom je vhodne reagovat na tieto potreby
mladych zavadzanim zodpovedajucich rieSeni, napr.
vhodné programy, aktivity, inovativne rieSenia.
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1. Prostredie a priestory kniznice

S, 7 A\

JH TERR
g = BT AT
T

Bariéry a riesenia

e Neviem sa tam zorientovat, citim sa strateny

(pomohli by odporucania aj pre nekompetentnych).

e Nemam si kde pohodlne sadnut, zlozit si veci

a preskumat knihy, ktoré si chcem pozicat
(priestorom Studovne sa mladi vyhybaja,
uvitali by pohodlné interiérové vybavenie
a prepojenie priestorov kniznice s miestom na
¢itanie a travenie volného casu - kaviarnou/
¢itarnou pre deti a mladez).



Co mladi chcu

e Priestor pre pracu, citanie,
tvorenie, k tomu potrebné knihy,
pomdcky a techniku.

e Miesto na stretdavanie sa a diskusie (kniz-
nica ako komunitné centrum, teda aj herna,
kaviaren, kruzky a workshopy).

Priestory kniznice &asto nesplhaju predstavu mla-
dej generdcie o mieste, kde by chceli travit svoj
volny cas. Nejde iba o interiérové vybavenie,
ale celkovy dojem, ktory toto miesto v mladych
navstevnikoch zanecha.

Ak si ho po prvej ndvsSteve zapamataju ako pries-
tor, ktory je chladny, strohy, tichy alebo ste-
rilny, nebudu mat uz dévod sa sem vratit.

Hladat rieSenie, ako mladym citatelom splnit tuto
poziadavku, znamena v prvom rade zmenit doteraj-
§1i pohlad na kniznicu. Vidiet ju ako miesto, kde
mézu mladi zdielat svoje ndzory, realizovat sa a
stretavat. Mali by sme im umoznit spolurozhodovat
o tom, ako by miesto, kde sa budu citit dobre,
malo vyzerat.

Pekny priklad, ako by mohla budova kniznice vyze-
rat, najdeme v USA, Kniznica Kansas City Public
Library, a tura po kniZnici mdéze zacat:
https://kclibrary.org/community-services/for-educators/
services-at-library

Kniznica pre Iudi, nie pre knihy

+#mojarec

Nebudeme predsa stavat kniZnice podla toho,
ako si ich predstavuju mladi...

A predsa také kniznice existuju, napr. knizni-
ca vyhradena pre deti a mladez od 10 do 15 ro-
kov, Biblo Toyen v Osle. Je mnozstvo miest, kam
maju vstup len dospeli. Aj deti a mladez si za-
slizia svoje vlastné miesto, kde mézu byt sami.
V Skolskych kluboch mbézu trdvit cas do 4. triedy,
v 5. ro¢niku uz tuto moznost nemaju. Knizni-
ca vznikla s cielom podporit spajanie réznych
kultir, ale aj zaplatat dieru vo volnocasovych
aktivitach deti a mladeze medzi 4. roénikom ZS
a strednou 3Skolu.

Okrem pracovnikov kniznice Jje do nej vstup
dospelych zakazany. Rodic¢ia mézu pockat vonku,
v ,,Cakdrni®, ktora v podobe vyradenej kabinky
lanovky tréni pred vstupom do kniZnice. Interiér
je rozcleneny na viacero Casti, otvorenejSie plo-
chy striedaju uzavretejSie miesta na sedenie,
lezanie ¢i ucenie sa. Zrkadlova chodba veduica do
prijemného sedenia pre vacSie skupinky ¢i vy-
radené autd, sedacky a opat lanovkové kabinky,
v ktorych deckd mézu sediet, pisat si ulohy, hrat
Sach ¢i spolocenské hry alebo sa len tak schovat
pred svetom.

Za to, ze celda kniznica pbésobi hravo, vdacia
jej tvorcovia participativnemu planovaniu spolu
s mladymi. Pri tvorbe kniznice sa pytali cielo-
vej skupiny, co by sa im pacilo, co by chceli,
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o ¢om snivaju a ¢o si praju. Ale otvorenim kniz-
nice ucast mladych ¢itatelov na jej chode neskon-
¢ila. Mladez je aj nadalej zapojend do rozhodo-
vania, ako bude kniZnica vyzerat a ¢o sa v nej
bude diat.

Navod na pouzitie kniznice

Kedysi, ked sme v Skole dostali za ulohu precitat
si knihu, zamierili sme do kniZnice. Dnes sa ti-
nedzer najprv pozrie na net, ¢i tam knihu nenajde
online, potom si zisti, kolko by stala v knih-
kupectve a ak v tychto dvoch krokoch neuspeje,
nasleduje dalSie vyhladavanie: kde sa kniZnica
nachadza, ¢i je otvorend, ¢i sa dd registrovat
online, aky je registracny poplatok, ako sa ob-
jednava a pod.

Idedlne by pre takéhoto citatela bolo, keby si
cez par jednoduchych klikov na webe mohol rovno
vyzdvihnit knihu, ktoru potrebuje. No zdd sa, ze
sme eSte takto daleko vo vaéSine kniZnic nepo-
kro¢ili. Zaregistrovat sa zvycajne musi fyzicky
a potom ovladnut rezervacny systém. Ak sa preliska
tymito nastrahami, mdéze si konecne pozicat knihu
(ak je dostupna, lebo jeho dalsSich 20 spoluziakov
dostalo v Skole rovnaké zadanie). Uvedené povinné
kroky vsak na internete urcite absolvuje.

Na to, aby tam jednoducho nasiel vSetko, ¢o
hIada, by mala byt kniZnica pripravend. Velkou
pomocou su napriklad prehladné navody ,,ako na to*
cez infografiky.
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Priklad infografiky ,,Ako sa stat citatelom*,
Kniznica pre mladez mesta KoSice

%
AKO SA K NAM
PRIDAT ?

ASTAT sA C'rrug._v/_g(ﬂu

Obrazok, zdr‘oj: https://www.kosicekmk.sk/index.php/ex-
tensions/sluzby/pre-skoly

Postavme problém na hlavu!

Niekedy je najjednoduch3ie rieSenie aj to naj-
vhodnejsie. Ak nevieme, ako urobit kniZnicu pre
mladi generaciu skutocne zaujimavou, skisme sa
vyhnit aspon tomu, aby sa stala pre nich odpudzu-
jucou.

Polozme sebe a zaroven mladym otdazku:
»Ako dosiahnut, aby do kniZnice
tinedZzer neprisiel?“

Potom zistime, ¢o ich v kniZnici najviac odradza
a zaroven sa vyhneme tym najvacsim bariéram. Tie
najzasadnejsie prekazky v skutocnosti nebyva az
také tazké odstranit. Mozno bude stacit zapo-
jit do komunikdcie s mladymi viac usmevov alebo
prijemnych slov.



2. Knizniény systém a knizniény fond

—
0 i
muw t EE

e el
o ' 1890 - D)@
nopon

Bariéry a riesenia

e Neviem, ako mam knihy najst/vyladavat, su
zvlastne usporiadané (hodila by sa nazorna
mapa alebo plan).

e Najzaujimavejsie, drahé knihy alebo tie, c¢o
potrebujem do Skoly, su stdle pozicané alebo
ich vébec nemaju (sledovat dopyt po knihdach
atrendyv citatelskychprioritdchmladych Iudi).

e Chybaju mi nové formaty - e-knihy, audioknihy,
hudba (zaroven by mohli byt pouzité aj na vy-
tvorenie prijemnej atmosféry v kniznici - hu-
dobny podmaz, audioknihy v oddychovni).

Co mladi chcu

e Jednoduchy a prehladny navod na
pouzitie kniznice, inovativny
systém kategorizacie knih.

e Najst knihu, ktord ich zaujima alebo ktoru
potrebuju.

e Kategorizacny systém kniZznice je doteraz mozno
eSte aj pre mnohych dospelych velkou zdhadou.
Co taky 12-roény nadejny ¢&itatel, ktory chce
mat dalsi citatelsky zazitok? Ako sa v tom
chaose zorientuje? Mozno by stacilo zoradit
knihy pre deti a mladez tematicky (nie abeced-
ne) a zjednodusit orientdciu aj vizudlne
(napr. pouzitim farieb, obrazkov alebo vyrokov
v bublinach).

Knihy zoradené tematicky

Mladi si vaésinou knihy nehladaju podla autora,
ale skor podla zanru alebo podla témy, ¢€o ich
zaujima.

LahSie sa zorientuju v sekcidch s ndzvami ako:

e napatie,
e vrazdy a zahady,
e romantika,
e je to pravda,
e histoéria,
e Sport,
e komiksy,
e vSetko po anglicky...
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Alebo medzi lakavymi regdlmi s nazvami:

shezaspis” ' ' »posSteklia dugy* ‘\'
\_:‘W : -

! ,,puknes od smiechu".‘li, gq:érudko névykovéz)

;?V—
ii- o

(i_ ,dostanes A‘Lq

zimomriavky®” . -, »Zamilujes san

A ¢o tak regdly visiace na kolajniciach, ktoré sa
daju podla potreby presuvat a preskupovat? Knihy
mézu samy putovat k svojim citatelom blizsie ¢i
naopak dalej od nich, podla toho, ako je v danej
chvili ziaduce.
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InSpirativnym tipom je kniZnica Picture Book
Library (Iwaki, Japonsko), ta je zdaroven mizeom
obrazkovych knih pre deti a vystavuje knihy ako
umelecké diela:

Zdroj: nttps://sk.pinterest.com/pin/1970393570189974/)

Systém zaloZeny na dbévere

Aj odkladanie knih na spravne miesto mdze prispiet
k lepSej orientdcii ¢itatelov v kniZnici. Dnes to
robia zvycajne knihovnici, ale v severskych kraji-
nach uplatiuju kniZznice inovativnejSie rieSenia:
kazda kniha ma svoje vysokofrekvencéné oznacenie
a deti maju elektronicky preukaz, ktory je s kni-
hami spdrovatelny. Ked si nieco pozicaju, nacita
sa to na ich preukaz a ked knihu vracaju, neodlo-
Zia ju niekam do krabice, odkial ju potom vezme
a uprace knihovnik, ale dostanu zo systému in-
formdciu, kam ju maju ulozit. A oni to skutocne
robia.



NarusSme zavedeny poriadok!

Skisme nahradit sériu prikazov/zakazov v kniz-
niciach sériou odporucani a povoleni. Nahradme
slova ,,treba, musis, nesmies“ slovami ,,m6zem, mam
pravo, chcem“ a otvorme pred mladym c¢lovekom moz-
nosti namiesto toho, aby sme ich zatvarali.

Pozrime sa na zopar pravidiel, co vSetko nesmie-
me robit v kniZnici. Ako by zneli naformulované
v podobe prilezitosti? Vytvorme takéto ,,povole-
nia“ spoloc¢ne s mladymi citatelmi (odsihlasené
nimi, aj vedenim kniZnice) a vyvesme ich na vi-
ditelnom mieste.

Priklad transformacie pravidiel

B et

eV kniznici sa spravam potichu a nevy-
rusujem ostatnych (vrdatane knihovnika/
knihovnicky).

eV kniZznici sa zakazuje jest a pit.

e Ziak si mdéze pozicat maximalne 2 knihy.

e Pred vstupom na koberec sa treba vyzut.

C>Io.
[:’>l°.
[:’>°.

I
C>°.

-

- Mam moznost pytat sa, ak sa chcem nieco
dozvediet.

- Mam prdvo prejavit radost (smiat sa a te-
§it), ak ma nieco v knihe pobavi, ale aj smui-
tit, ak ma pri ¢itani prepadne smutok.

- Moézem sa spytat na nazor a skidsenosti inych
s knihou, ktoru si chcem pozicat.

- Hlad a smad si mézem uhasit v oddychovni.
- Ak mdm na nieco chut - pripravim si to
v kuchynke.

- Moézem si knihy ohmatat, obzerat, listovat
nimi a ¢itat ich priamo v kniznici.

- Zvedavosti sa medze nekladu. Pozicaj si
tolko knih, kolko potrebujes.

- Cit sa tu ako doma, vyzuj si topanky
a pohodlne sa usad.
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3. Personal

Bariéry a rieSenia

e Mam pocit, Zze zamestnanci nemaju dostatoc-
ny prehlad o literatire alebo k nej nema-

ja vztah (pri vybere zamestnancov

klast

déraz na vztah k 1literature a pravidel-
ne ich Skolit v oblasti prace s mladezou).

e Ked potrebujem pomoc, nemdm sa na koho obra-
tit alebo mam neprijemny pocit, Ze otravujem.

Persondlnu poddimenzovanost kniZnic
dobrovolnickymi prilezitostami pre

riesit
mladych

Tudi alebo ponukou Studenstkych/absolvent-

skych praxi).
Co od nas mladi chcu:
e rovnocenny, partnersky pristup,

e odbornost zo strany knihovnikov,
e pozitivny vztah k ludom a literatdre,

e orientovanie sa v zaujmoch/potrebach mladych,
e schopnost poradit, nadchnut a motivovat,

e poskytnutie personalizovanych tipov
veku/pohlavia/zdaujmov/typu osobnosti).
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(podla

Pracovnici kniZznic nevyuzivaju
dostatocne potencidl prilevu citatelov

Preco to tak je? Aj ked su z nejakého doévo-
du mladi ndteni kniznicu navsStivit, zamestnanci
nie su dostatocne pripraveni s mladeznikmi praco-
vat. Nevedia to, nechce sa im? Dévody su ciastoc-
ne subjektivne, ale aj objektivne. Medzi tie
objektivne patri nezdujem zo strany vedenia kniz-
nic aj samotnych pracovnikov priblizit sa mladym
Tudom a dosiahnut tak, aby sa citili v knizni-
ci vitani. Neprivetivi, odmerani alebo nekompe-
tentni pracovnik prendsa svoj negativny postoj
aj na navstevnika kniznice. Co by pomohlo si-
tudciu zmenit? Klast vacsie naroky na kandidatov
pri vybere zamestnancov z hladiska ich osobnej
motivacie (lasky k literatdre) a zaujatia pre
potreby mladych ludi.

Dobry knihovnik z pohIladu
mladého ¢loveka potrebuje:

e byt nadSeny pre svoju pracu,

e vnimat svoj prinos pre mladych navstevnikov,

e poznat motivaciu citatelov pri navsteve
kniznice,

e ziskavat spatnu vazbu od mladych navsStevni-
kov reagujucu na osobny pristup,

e vidiet vysledky svojej prace prejavujlce sa
v sprdvani c¢itatelov,

e rozvijat svoje schopnosti a zrucnosti
v oblasti poskytovania informacii a prace
s mladezou,



e zdielat skusenosti s kolegami
z inych kniznic,
e inSpirovat sa prikladmi

dobrej praxe doma aj
v zahranici.

Knihovnik sucasnosti. Superhrdina?

"’!ll!!ﬁﬂﬁﬁﬁill....

V knizniciach najdeme viac zien - knihovnicok
ako muzov - knihovnikov. Stereotypné predstavy
o knihovnickach prevladaju u strednej a star-
Sej generacie, ktora ma osobu knihovnicky spojenu
s tradic¢nymi asociaciami, ako su vyssi vek, stro-
hé oblecenie, prisny pohlad. Ti najmlad$i ndv-
Stevnici kniznic si svoj stereotyp prave vytva-
raju. Nastastie bude uz udplne iny ako ten nas.
Aky, zatial nevieme. V predstavach generacie Y
a Z uz povodny stereotyp nahradil novy druh kni-
hovnicky/knihovnika - superhrdinu.

Na formovanie tejto predstavy mali vplyv aj te-
levizne filmy a seridly, ako aj literarne diela,
v ktorych odvazni knizni bojovnici vystupova-
li ako ochrancovia tajomstiev kniznice, ale aj
strazcovia svetového poriadku. Dnesna knihov-
nicka je mladd, peknd, midra, rozhladend, so

superschopnostou zahalenou tajomstvom. Urcite je
to 1ldakavejsSia predstava ako obraz knihovnika,
znudene sa opierajuceho o pult s knihami.

Povolanie ,knihovnik®“ bolo spociatku uctievané
a knihovnici boli ¢asto jednymi z mala gramotnych
Tudi. Ich postavenie ale zacalo postupne upadat
a dnesné vyskumy poukazuju na to, ze Studenti ne-
vedia, ¢o je naplnou prace knihovnika. Na zdaklade
tychto stereotypov je potom knihovnik vnimany ako
nepotrebny.

Mladi knizni poradcovia

Umoznit mladej  genera-
cii citatelov porozumiet
praci knihovnika mbézu aj

aktivity kniznice, ktoré
priamo zapajaju mladych
Tudi v pozicii kniznych

poradcov. Medzi dospelym a
mladeznickym knihovnikom
sa vytvara vztah dovery,
dochadza k obojstrannému
uceniu sa a 1indpiracii. Mladi knihovnici moOzu
byt pre ndvstevnikov z radov tinedzerov prija-
telnejsSou volbou (rovesnicke poradenstvo). Tak-
tiez poznaju potreby mladych ludi, nemusia sa
im prispbésobovat, kedZze sami su mladi. Dokazu
kniznici pombéct svojimi inovativnymi ndpadmi
a poradenstvom pri vyuzivani technoldégii pre
oslovenie a komunikaciu s mladou generaciou.
Dal3imi moZnostami aktivacie mladych Iudi je
vytvdaranie pozicii mladeznickych ambasadorov
alebo zakladanie kniznicénych parlamentov.
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4. Sluzby a aktivity kniZnice

Dl Ele

Bariéry a rieSenia

%)

e Kniznice sluzia len na poziciavanie knih (po-
mohlo by Sirit informacie o kniznicénych sluz-

bach).

e Neviem o tom, Ze by sa tam dialo nieco iné
(zviditelnovat a propagovat aktivity knizni-

ce).

e Do kniznic chodia len knihomoli (Sirit infor-
macie o aktivitach pre mladych ludi prostred-

nictvom mladych ludi).

eV kniznici je nuda (zavadzat inovativne, za-

zitkové aktivity).

e Nechcem tam byt sam (ponukat programy pre sku-

piny a triedy).
Co mladi chcu

e Zazit nieco viac, nieco nové
ako su zvyknuti.

e Stravit volny cas podla svojich {
predstav, kultirne sa vyzit, so- }

cializovat sa, relaxovat,
zovat sa a rozvijat.
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, iné,

reali-

e Riedit svoje aktudlne problémy, zazit chdpavy
pristup/porozumenie = ponuku aktivit reaguju-
cu na ich videnie sveta.

e Vidiet, Ze literatdra a poézia je pre kazdého.

e Pochopit, preco su knihy pre nich uzitocné
a porozumiet literature.

Kniznica ponuka tisice pribehov, predstavuje
stovky autorov, ma prehlad o krdsnej literatuire
ako ziadna ina inStitucia. V tomto smere dokaze
prekvapit aj mladého navstevnika. Je predovsetkym
miestom stretnuti a jej uloha v komunite je nena-
hraditelnd. Ako taka nemdze zaniknut, ale trans-
formovat sa. Moznosti su takmer neobmedzené.

Aj ked je aktivit pre deti a mladez v knizni-
ciach stale malo, ukazuje sa, ze vac¢si problém ako
nedostatok aktivit je zanedbany alebo neexistu-
juci marketing verejnych kniznic.

Mladi ludia tvoria jednu zo skupin uZzivatelov so
svojimi charakteristickymi potrebami a prianiami,
postojmi a zdujmami. Ked si kniZnica vyberie ten-
to segment trhu a bude vo vacsej miere plnit jeho
priania, nemusi sa bat, Ze bude stracat ostat-
nych c¢itatelov. Prdve naopak, méze tym prildkat
i velkd skupinu novych uzivatelov. O volny cas
uzivatelov sa vSak usiluju aj iné institucie.
Preto, ak sa chce knizZznica udrzat v konkurencnom
boji, musi sa zamerat na ludi.

Mladi ludia ako konzumenti sluzby ju vlastne spo-
luutvaraju. V realite vsak o ponuke sluzieb kniz-
nic nemaju dostatocné povedomie.



Ako teda dostat informacie k mladym, poten-
cidalnym navstevnikom kniznice?

Pomoéct méze znalost cielovej skupiny a trendov,
ktorymi Zzije (online marketing kniZnice):

... inSpiracia osobnym prikladom s pouzitim
online ndstrojov (odporidcanie kamardtov/au-
tority pre mladych, informovanie na social-
nych sietach),

... vyprovokovanie mladych aktudlnymi for-
mami online marketingu, ako su filmy, kratke
videa, odkazy, vyzvy, sutaze, knizné aplika-
cie a pod.,

... realizacia online diskusii na témy,
ktoré mladych zaujimaju (napr. hodnotenie
knih, c¢itatelsky dennik a pod.),

... zavadzanie zdazitkového c¢itania pre deti
(u mladSej cielovej skupiny),

... 0slovenie mladych dobrovolnikov pre po-
moc s aktivitami pre deti a mladez a propa-
gaciu aktivit,

... spoluprdca s inymi institudciami (Skola-
mi, kultdrnymi podnikmi, umelcami, obcami).

Myslime ako tinedzeri

Ak sa dietata opytame, ako by mala vyzerat ta-
jomna kniznica, v sekunde nam dokaze na tuto
otdzku odpovedat, aj ked v kniznici nikdy nebolo.
Nepotrebuje sa pytat na to, akd kniznica a preco
to chceme vediet, ono v tom md jasno. Otvorena
mysel a fantazia funguju bez pochybnosti, ktoré
ihned prepadnu dospelého, ak by sme nahodou chce-
1i rovnakou otazkou zaskoc¢it jeho.

Aka bude reakcia dospeldka?
Pravdepodobne sa na nds nechdpavo pozrie a zacne
zistovat: Akad kniznica? Co je to za hlupu otazku?
Preco sa o to zaujimame? a pod. A k odpovedi sa
zrejme vbbec nedopracujeme.

Akosi sme zabudli snivat, predstavovat si nemoz-
né.

Kazda nemoznost je pritom len dalSia moznost,
ktoru zatial nechapeme.

Chyba nam otvorena mysel. Deti ju dokazu mat
otvorenu stale. Preto by sme sa prave od nich
mohli opat naucit vidiet veci, ktoré nie su na
prvy pohlad viditelné a rozumiet im. Vek do pat
rokov sa nazyva obdobim ,preco?“. Vek od piatich
do dvandstich rokov obdobim ,,preco nie?“. A vek
od dvandstich rokov do doéchodku obdobim ,,preto®.
Vek v dbéchodku opat obdobim ,,preco?‘.

Ak uz nedokazeme vidiet cesty a moZnosti, porad-
me sa s mladymi, ich ,preo nie” spojme s nasSou
skisenostou a schopnostou realizovat vlastné aj
cudzie predstavy a dotiahnut veci do konca.
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Namety na aktivity,
ktorymi mozno podporit vztah mladych Tudi
k literarnemu umeniu

Co zaujimavé pre mladych mézu kniznice robit?

Kniznice poskytuju nielen kniznicno-informacné
sluzby, ale aj sluzby zamerané na utvaranie
socidlnych vdzieb a sieti. Prave tieto aktivity
mladych ludi zaujimaju.

Zname aktivity kniznic:

e tyzden kniznic,

e Noc s Andersenom/vecer v kniznici,

e vystavy literdrnych diel a ilustracii,

e diskusie s autormi,

e prezentacie knih,

e autorské citania,

e besedy s odbornikmi (literarnymi vedcami),

e literarne kruzky,

e tvorivé pisanie/kurzy pre zacinajucich
spisovatelov,

e literarne sutaze/kvizy, burzy knih,

e prezentacie novych knih,

e Citatelské ocenovanie autorov a knih
(na zaklade verejného hlasovania),

e dni venované 3Specidlnym témam (napr. den lu-
dovej rozpravky),

e vzdelavanie v oblasti jazykov, aktivity pre
rézne cielové skupiny a znevyhodnené skupiny
(slabozraki a nevidiaci, inojazycni).
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V ramci svojich kultirno - spolocCenskych funkcii
napr.:
e koncerty,
e divadielka,
e herne,
e tabory,
e umelecké workshopy,
e kurzy a Skolenia na roézne témy.

Priklady, ako priblizit kniznicu
mladym Tudom

Citatelska vyzva pre mladych

PRECITAJ:
e knihu, ktorej dej sa odohrava v minulosti,
e piatu knihu zlava v tretej policke zvrchu,
e knihu z kniznice,
e knihu vydanu v roku tvojho narodenia,
e knihu v cudzom jazyku,
e knihu zo zanru sci-fi/fantasy,
e knihu od azijského autora,
e knihu s menom v nazve,
e re-reading oblubenej knihy,
e knihu od autora, s ktorym mate spolocné
inicialy.
InSpirované citatelskou vyzvou
KniZnice pre mladeZ mesta Kosice.



Pribehy na Instagrame <0

Kniznica v New Yorku vyuzila instagramovi plat-
formu a pribehy odprezentovala v novom svetle.
Prostrednictvom Instagramu knihy prispdsobila
mladsim citatelom. Klasické tituly takto nasli
na Instagrame novy zivot a boli spristupnené mi-
liénom &itatelov. Specidlne vytvorené ilustracie
a pribehy boli ulozené na instagramovy profil kniz-
nice. Kniznica vdaka tomuto projektu ziskala za
24 hodin 13 tis. novych sledovatelov a ich pocet
stale rastie. Vysledkom usilia je, ze sa klasické
tituly dostali k mladym citatelom.

ZdPOj: https://www.nypl.org/blog/2019/08/20/nypl-insta-no-
vels?utm_campaign=instanovels

CitateIsky meter <1

S ¢itatelskym metrom méze$s rast donekonecna.

Ctenarsky metr je aplikidcia na odporucani
literatdru, ktord vytvorili knihovnici Mést-
ské knihovny Antonina Marka Turnov v spolupraci
s pedagégmi. Je urcend na podporu citania deti
od @ do 15 rokov. Deti a mladez si mézu v apli-
kacii vybrat podla svojho veku a zaujmu (Zanrov,
tém). Po precitani knihy si ju mladi c¢itatelia
nacitaju do svojho vlastného metra. Zoznam pra-
videlne doplhaju ucitelia, knihovnici, odbornici
na ¢itatelstvo a citatelsku gramotnost. Aplikacia
nie je zdvislad na ziadnom vydavatelstve a je ve-
rejne dostupna. ,Kolik knih prectes, o tolik cte-
metrd vyrostes.“ S kazdym c¢itajmetrom postavicka
o kusok podrastie a postupne sa zacne premienat.

Aplikaciu mozno najst na stranke: https://www.cte-
narskymetr.cz/

Mladeznicki ambasadori kniZnice uo<:::]

Cielom tejto aktivity kniznice je zoskupit mladych
Tudi, ktori chcld zdokonalovat svoje schopnosti
a vyuzivat osobné ucty na socidlnych sietach na
kreativnu propagaciu kniznice a jej <¢&innosti.
Z aktivnych influencerov a scitanych teenagerov/
mladych dospelych (15 - 25 rokov) si kniznica kaz-
doroc¢ne vyskoli ambasadorov. Predpokladom stat sa
ambasadorom je kladny vztah ku kniham, c¢itatelska
aktivita v kniznici, aktivny ucet na niektorej zo
socidlnych sieti a pravidelnd ucast na spolocnych
vzdeldvacich stretnutiach a workshopoch. Mladi
ambasadori ziskaju moznosti pre rozvoj svojich
zrucnosti, napr. pravidelné seminare a workshopy
zamerané na pracu s fotografiou, videom ¢&i grafi-
kou v online priestore, ¢i spolocné objavovanie
dalSich inovativnych moznosti propagacie a iné
benefity. Od ambasadorov sa ocakava, Ze sa budu
aktivne zapdjat, okrem online aktivit, do prezen-
tacnych podujati kniznice.

InSpirované: Kniznica pre mladez

mesta KoSice hlada ambasadorov

Kral mladych &itatelov <10
a knizniény parlament

Kniznica pre mladez mesta KoSice voli krdala det-
skych citatelov. Z dvoch sdtaznych kél je prvé
venované vedomostnému testu a druhé zrucnos-
tiam pri vytvarani kratkych videi zameranych na
prezentaciu oblubeného ¢itania. Ulohou zvole-
ného krala je vela citat a propagovat citanie
v mene kniznice aj vo svojom okoli ako zabav-
nd a zdaroven dolezitu sucast rozvoja ludskych
schopnosti a zrucnosti. Z finalistov sutaze krala
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detskych citatelov vytvorila kniZnica Knizniény
parlament, aby nemusel krdl vladnut sam. Ten sa
zaoberal napriklad otdzkami, ako urobit kniZnicu
eSte atraktivnejsSou pre mladSich citatelov alebo
ako do kniznice prilakat necitatelov.

Knihovnik pre mldadez -»<:::j

V kniznici mesta Kansas ponukaju moznost rezer-
vacie sluzby mladeznickeho knihovnika na vopred
uréity cas. Citatel si méze knihovnika vybrat,
spojit sa s nim a nechat si od neho poradit s vy-
berom knih, vypracovanim Zivotopisu alebo vyuzit
iné sluzby. Tato sluzba je dostupnd aj ucitelom
a méze byt vyuzitd aj kolektivom (triedou, malou
skupinou). Knihovnik pre mladez pomdha napriklad
s vyhladdvanim kniznych zdrojov, =zapojenim sa
do kniZznej diskusnej skupiny, STEAM aktivitami,
virtualnou prehliadkou kniznice, radami o stol-
nych hrach, rozpravanim dvojjazycnych pribehov
a pod.

Zdr‘oj . https://kclibrary.org/book-a-youth-librarian

Aktivity kniznic
mimo svojich priestorov

#nebojsabytout

Vdaka projektovej cinnosti mézu kniZnice reali-
zovat aj aktivity mimo svojich priestorov, napr.
v kultirnych inStituciach, Skolach, na verejnosti
bezne dostupnych miestach. Tu je zopar prikladov
aktivit pre mladez zo Slovenskych kniznic:
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Dotyky s poéziou - basne slovenskych autorov
prezentované namiesto plagatov v MHD,

Koncerty s interpretaciou diel mladych auto-
rov na Skolach a v kulturnych instituciach;
literarne vecery spojené s hudbou,

Sietovanie mladych a star$ich/populdarnejsich
spisovatelov,

Prezentacia knih z kniZnice na inych poduja-
tiach pre mladych (koncerty, besedy, kurzy)
prostrednictvom spoluprace so Skolami,
kultdrnymi podnikmi, Sportovymi klubmi,
mestami a obcami,

Ponuka kniznych tipov pre mladych - vyber
kvalitnej literatiury pre mladez v podobe
brozur a letakov distribuovanych vhodnymi
kanalmi mladym (socidlne siete),

Prenesené vyucovacie hodiny, informacna
vychova v kniznici - pribliZuje detom a mla-
dezi zdasady spravneho c¢itania, uci ich zaob-
chadzat s knihami a samostatne sa orientovat
v kniznicnom fonde, pomaha pri vybere knih

a pod.,

Online podujatia - virtudlne navstevy kniz-
nic, online stretnutia s knihovnikmi, tema-
ticky zamerané skupinové online stretnutia

(s témou napr. Astrid Lindgrenova, Frankli-
nova lietajuca kniZnica, Ludova rozpravka,

Detektivom za 5 minat),

Citatelsky maratén - kazdorocny hromadny
pokus o prekonanie rekordu v najpocetnejSom
detskom c¢itatelskom maratoéne,



Mesiac autorského ¢&itania - projekt prebieha
v mesiaci jul, v case dovoleniek a prazdnin.
Cielom tohto ,maraténu®“ vecernych citani je
ponuknut obyvatelom a ndvstevnikom mesta Spe-
cificky formdt literarneho festivalu, v ramci
ktorého putuju autori zo Slovenska, Ciech,
Polska, Ukrajiny a vybranej hostujucej kra-
jiny do piatich miest Eurdépy (Brno, Ostrava,
KoSice, Lvov, Vroclav). Spisovatelia, basni-
ci, dramatici aj prekladatelia prichadzaju,
aby predstavili svoje literarne diela. Kore-
ne festivalu siahaju do Brna, v roku 2011 sa
k nemu pridali KoSice a v roku 2022 aj PreSov.

Cita celd rodina - literarny festival, kto-
rého cielom je vratit citanie do rodin. Po-
c¢as neho ponuka kniznica mnozstvo zabavnych
podujati a privita zaujimavé osobnosti. Pro-
gram festivalu zahrna autorské besedy, veselé
zazitkové a vecernickové citania, divadelné
predstavenia, burzu knih a mnozstvo spolo-
censkych zabavno-naucnych hier. PocCas festi-
valu sa c¢ita uplne vSade, na pode pobociek
kniznice, v kulturnych strediskach, na Sko-
lach, ale aj v parku ¢i v detskej nemocnici.
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NevyzZzaduju si ndroénd pripravu, ani vela casu,
len vO6lu uc¢itelov zahrnut citanie do svojich
vyucovacich hodin. Zapojme Studentov do ocefova-
nia literarnych diel.

Napriklad do ceny René, ktora podporuje citanie
mladych a ich zaujem o knihy. Zaroven ich zozna-
muje s umelecky hodnotnou sucasnou literaturou.
Udeluju ju Studenti vybranych strednych $kél raz
roc¢ne za najlepSie povodné slovenské prozaické
literarne dielo. Cenu vyhlasuju Literarne in-
formacné centrum a Anasoft litera od roku 2017.
V prvej faze Studenti precitaju finalovu paticu
knih, ktoré im odporuli porota. Studenti maju
na ich precitanie niekolko tyzdnov, potom dis-
kutuju o nominovanych knihach a sami vyberaju
najlepsiu pévodnu knihu uplynulého roka. V druhom
kole jeden 3tudent ako zastupca Skoly diskutuje
s oponentmi z ostatnych 3kél o ich preferovanych
tituloch. Na spolocnom stretnuti urcia hlasovanim
laureata ceny René.

Dajme im moznost interpretovat
literarny text na vyudovani

Mimo tematickych planov a aspon raz za mesiac.
Idedlne je, ked ide o prézu co najkratSie-
ho rozsahu, aby neodradila a nezabrala citanim
vela casu a kontroverzny, =zaujimavy ¢i vtipny
namet. Studenti su vtedy viac motivovani a ochotni
vyjadrit svoj ndzor, diskutovat o texte. Sami su
niekedy prekvapeni, co vsetko sa da najst medzi
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riadkami, pripadne prepojit so sicasnym spolocen-
skym kontextom.

Pozrime sa na veci inak

Ako urobit hodinu literatiry zaujimavou? Napady
neprichadzaju? Skusme sa na to opytat mladych
a pokusme sa splnit im ich Zelanie (aspon jedno,
aspon raz). Uvidime, aky bude vysledok. Polozme
im pocas hodiny literatury otazku a diskutujme
s nimi. Alebo im v skupinach zadajme ulohu, aby
prisli so zaujimavym, ale hlavne - pre nich pri-
jateInym rieSenim: Predstav si, ako by vyzerala
hodina literatiury, ktora by ta bavila. Co by sa
potas nej malo diat? Co by si mohol/a na hodine
literatdry zazit, ak by bolo mozné zmenit naozaj
¢okolvek? Napriklad aj to, Ze by hodinu literatu-
ry viedli ziaci, ucitel by spolu s ostatnymi pra-
coval na zadani alebo by sa na hodine literatiry
tvorili nové literarne diela.




Urobme z bezného vynimocné

Dokazeme urobit z obycajného c¢itania ,,zazitkové*
¢itanie? Bez velkych priprav a tak, aby bavilo
aj mladeznika? Zapojme do ¢itania aj dalSie zmy-
sly. Zrak je zamestnany citanim, ale nema z toho
p6zitok. Iné druhy umenia umoznuju zapojit viac
zmyslov, najmi tie audiovizudlne. Co tak spo-
jit ¢itanie knihy s pocuvanim hudby, vytvaranim
vlastnych zvukovych zdaznamov k citanému textu?
Citanie textov méZzeme spojit s farbami a vytvar-
nym umenim, napriklad hladanim vhodnych obrazkov,
tvorbou vlastnych ilustracii k jednotlivym cas-
tiam knihy. Mohli by sme so Studentmi vytvorit
aj spievané knihy (napr. zhudobnenim basni) alebo
knihu pretavit do divadla (spojenie c¢itaného tex-
tu s pohybovym vyjadrenim, tancom). Takéto zada-
nie na hodine literatury by naozaj mohlo pomodct
literatdru ozivit.

Pracujme s textom, pribehom, knihou

Na niektorych Ceskych 3kolach prebiehaju od roku
1997 DIELNE CITANIA a PISANIA. Dielfia umozfiu-
je zohladnit rozdiely v urovniach ¢itania medzi
ziakmi tym, ze si Zziak vybera knihu primerand
svojej aktudlnej citatelskej urovni. V dielni
moéze ziak precitat celu beletristickud knihu, co
so sobou prinasa v porovnani s kratkymi ukazkami
v Citanke viacero vyhod:

Ziak méze pribeh prezit, chce vediet, ako bude
dalej pokracovat. Kniha md vacsiu Sancu zaujat
ho, spozna motivaciu hrdinov, vztahy v pribehu,
vyvoj postdv, zdapletky ho udrziavaju v napati,
preziva s hlavnymi hrdinami ich dobrodruzstvo
a to je predsa na ¢itani to carovné, co ndas nuti
siahnut po dalSej knihe.

Viac o dielnach c¢itania a pisania najdeme vo
Vreckovej prirucke neformdlneho vzdeldvania pre
sprievodcov umenim.

https://touchtheculture.eu/publikacia/

Pravidelné <¢citanie suvislych beletristickych
textov vytvara trvalejsi vztah k ¢itaniu a kni-
ham. Z prilezitostnych ¢itatelov sa tak stavaju
¢itatelia pravidelni.
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Oslovenie necitatelov

e dostat literatiuru von, medzi ludi (hladacka
v meste, knizné budky v parkoch, basne v auto-
busoch a pod.),

e zazitkové citanie,

e zivé knizZnice,

e prezentacia knih/c¢itania pre mladych popular-
nymi osobnostami vo forme Zivej alebo online
diskusie, prezentdcie alebo zdielania kratkeho
videa napr. o oblubenej knihe,

o tematické vystavy, koncerty, diskusie spojené
s ponukou primeranych knih.

Sebarozvoj

e sprostredkovat informacie o profesiach,
ktoré sa podielaju na tvorbe knih, pracach
v kniznici,
e prednasky, diskusie, exkurzie,
e literdrne vyzvy,
e literdrne vylety - napr. navsteva miesta, kde
7zila vyznamna osobnost, miuzea autora spojenad
s dalsim zazitkom,
e hra na recenzentov - postavenie sa do po-
zicie kritikov literdrneho diela (recenzia
textu piesne).

Nech sami mladi vymyslia, ¢o by mali urobit Skoly,
kniznice, iné inStitucie, aby oni a ich rovesnici
viac ¢itali. Ako vyzva a zaroven prilezitost pocho-
pit, Ze majd moznost vplyvat aj na inych.
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Sebarealizacia

e nacitat vlastnu audioknihu (samostatne alebo
v ramci skupinovej prace),
e napisat knihu - pozriet sa na literatiru z opac-

nej strany (z pohladu autora), vytvorit
vlastny literarny format - aj ako skupinova
praca (ilustrdacie, grafickd uprava, vydanie,

propagdcia, IKT),

e tvorba obalu na knihu - déd sa vnimat ako krea-
tivna alebo motivacnd aktivita (je potrebné,
aby tvorca obalu vedel, o com kniha je, teda
musi si ju precitat alebo aspon poznat obsah),

e tvorba komixu, obrazka k pribehu, doplnenie

textu pribehu k obrazkom,

e prezentacia literarnej tvorby mladych - v kniz-

nici, Skole, klube (napr. vecery s poéziou),

e vydavanie alebo prispievanie do mladeznickeho
c¢asopisu, pisanie prispevkov o knihach do novin

(tvorba blogov).

Socializacia

e literarny kviz zamerany na pozorné citanie,
postavy a pribehy z knih, s kniznymi cenami,

e literarna zoznamka - cetovacia skupina pre
postavy z knih (aj vo forme aplikacie alebo

adventury),
e knizné aplikacie zamerané na zdielanie nazorov
k dielam, hodnotenie diel,

e misia kniZznica - objav, c¢o nehladas (odhalenie

dalSich stranok kniZznice zazitkovou formou).



Skumat, objavovat, dotykat sa, to su cinnosti
nevyhnutné pre ucenie. Ponuknime mladym moznost
shrat sa“ s knihami. Pripravme pre nich knizné
ulohy, pri ktorych spoznavaju literaturu a pracu-
ju s nou. Pri tychto aktivitach je povolené knihy
vyberat, listovat v nich, ukladat a prekladat.
Skupinové ulohy pomézu zmiernit prvotny ostych
a obavy z opustenia komfortnej zony.
Tieto (vacsinou skupinové) ulohy moézeme vyuzit
takmer kdekolvek - v 3Skole, kniznici, pri akti-
vitach na kruzkoch a pod. Vac¢sSinou na ich reali-
zaciu postaci zopar knih, vybranych textov alebo
pocitac.

1. Vytvorme originalnu zbierku dejinnych
udalosti suvisiacich s c¢itanim!

Spolocne zozbierajme zaujimavé informacie, c¢lan-
ky, obrazky a zaradme ich na symbolicku ¢asovu os:
napr. informacie o schopnosti ¢loveka abstraktne
mysliet, vynajdeni pisma, rozSireni gramotnosti,
vynaleze knihtlace, povinnej S3kolskej dochadz-
ke, o hodinach literatury v Skolach, zakladani
kniZnic a pod. Da sa pokracovat eSte dalej (e-k-
nihy, citacky knih, predpokladany vyvoj citania
v budicnosti). Tato aktivita pombéze mladym po-
rozumiet c¢itaniu v suvislostiach a umozni vizu-
alizovat citanie ako prirodzenu sucast ludského
Zivota od praveku az po sucasnost.

2. Zmen triediace kritéria pre literatiru -

navrhni, aké by mohli byt, napr.: triedenie nie
podla Zzanrov a obdobi, ale podla pocitu po preci

#casinoroyal

tani, podla témy, podla postav, prostredia, oblu-
benosti a pod., potom zarad niekolko knih podla
svojho navrhu kategorizacie.

3. Usporiadaj do skupin 20 knih podla

(aspon piatich kritérii): podla nazvu, materialu,
farby, rozmeru, funkcie, obsahu, postav, vaznos-
ti/veselosti,.... alebo vytvor skupiny zlozené
z knih/diel podla danych kritérii (uviest pri-
klad). Moze ist o sutaz, pri ktorej sa meria cas.

4. Priprav karticku na kazdy den

- podla abecedy, ktoru kazdy ziak/navstevnik kruz-
ku v kniznici m6ze doplnit textom podla vlastného
uvazenia; potom karticky vystav/zdielaj; moéze ist
o skupinovu pracu alebo individudlnu ciastkovu
Ulohu (da sa pouzit aj v ramci analyzy jedného
diela).

Napr. vytvor, vyhladaj a napis:

A - anekdotu, B - bajku, C - citat, ktory sa ti
najviac paci, D - dblezity datum spojeny s 1li-
teraturou, E - environmentalny rozmer knihy, F
- fuj, ¢o sa mi na knihe nepdac¢i, G - ktord kniha
je podla mna gy¢, H - hra (aku divadelnud hru som
videl, na motivy akej knihy?) alebo A - alterna-
tiva (ktory iny pribeh ti kniha pripomina, B - boj
(aky konflikt sa v knihe odohrava), C - cit (co ta
najviac dojalo pri c¢itani, co tebou najviac poh-
lo), D - detail (ktora konkrétna vec ta najviac
zaujala - predmet, postava, miesto) a pod.
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5. Co tu nepatri

Pripravime skupiny knih podla urcitého spolocné-
ho kluca, ulohou Zziakov/navstevnikov je zistit,
ktoré z knih do skupiny nepatria (bez toho, aby
kIuc¢ poznali). MdéZeme zadat aj ako udlohu, kde ma
jeden mladeznik pripravit skupinu knih pre svo-
jich rovesnikov.

6. Spoj nespojitelné

Ponuknime tinedZerom ndhodny vyber niekolkych
postdv, autorov a pod. a ich uUlohou bude najst co
najviac spolocnych znakov.

Variacia: na zaklade zadanych indicii (mbéze to
byt text alebo predmet) sa pokis urcit, o aké
dielo ide. Priklad indicii: mesto, kde zil alebo
sa narodil autor, oblubeny predmet/jedlo hlavnej
postavy, opis hlavnej postavy a pod. Na zaklade
predmetov, ktoré su pre dielo typické, pridu ti-
nedzeri na to, o aku knihu alebo autora ide.

7. Urob to inak

Na zaklade tejto aktivity méZzu ucastnici rozobrat
konkrétne literarne dielo a zamysliet sa nad tym,
preco ho autor stvoril prave v takejto podobe.
Uloha: skis dokon&it pribeh knihy inak, vymen
charakter nejakej postavy, doplhn do deja postavu,
predmet alebo udalost. Ako by sa pribeh vyvijal?
Ako by vyzerali pribehy bez negativnych postav?

8. Citaj na nezvyéajnych miestach

- v autobuse, obchodnom dome, na strome a pod.
Ak to urobi skupina, mdézZze to byt skvely spdsob
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propagadcie c¢itania alebo kniZnice (urobit foto
a potom zdielat).

9. Usporiadaj predstavenie s knihami alebo
o knihach,

predstavenie, kde sa stretnu rozlic¢né literdrne
postavy, karneval kniZznych postav a pod.

10. Pouzi knihu v nezvycajnej kompozicii

- napr. kniha na cestach, kniha na nezvycajnom
mieste, odfot to. MbéZze ist aj o vyzvu alebo suitaz
na podporu citania (napr. kniha uprostred misy
s ovocim). Kde v3ade sa da kniha pouzit? Co sa
z nej da vytvorit? - vsade, kde sa pouziva tehla
(veza, dom), nabytok (st6l, stolicka), na hadza-
nie, ako ram obrazu, mini policka, penazenka,
tacka a pod.

11. Tréning pisania

Skupine alebo jednotlivcom zaddvame postupne pat
Uloh, na ktorych splnenie budi mat 5 minut, mozZu
byt zadané naraz alebo pocas piatich hodin/stret-
nuti (5 mindt, 5 slov, 5 viet, 5 knih).

1. N&jdi v piatich knihach 5 slov a zostav z nich vetu.
2. Napis 5 viet na najdené slova.

3. Napis 5 veci/vyhod/pocitov, ktoré ti Citanie prinasa.
4. Napi$ 5 uvodnych viet romanov, ktoré neexistuju/
knih ktoré poznas (nevadi, Ze si ich necital, nevies,

o ¢om su — ako by si ich napisal ty?).

5. Napi$ 5 postdv z knih, ktorymi by si sa chcel stat

(5 knih, pribehy ktorych by si chcel prezit) a pod.



7 Meeting Point:
JAVISK®
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Meeting Point: JAVISKO

#nezmeskajokamih

UMENIE, KTORE SA DEJE. NA JAVISKU.

Ako neprepast umenie, ktoré sa deje tu a teraz

Nech sa paci, zlozte si kabaty a prejdite vestibulom... VaSe miesta su
v desiatom rade vpravo, sedadld patnast a Sestnast. O chvilu zaciname...
Pohodlne sa usadte, vypnite si mobilné telefdny a mdzete sa s otvorenymi ocami
divat (alebo aj divit). Na javisku sa odohrd pribeh, ktory po spusteni opony
ostane uz iba vo vasSej mysli. Vychutnajte si tento okamih.

Y

Uz nikdy viac sa nezopakuje...

Cinohra, muzikdl, balet, opera a opereta, babkové a pohybové divadlo,
divadlo poézie, pantomima...

U

Fenomén jedinecnosti okamihu.

To, Co uvidite a pocujete na javisku, sa o chvilu rozplynie. Strati. Pride
pani upratovacka a kym Satniarky odovzdaju posledny kabat, pozameta dosky,
na ktorych pred chvilou ktosi trpel, miloval, zomieral. A divaci trpeli,
milovali a zomierali spolu s nim. A teraz odchadzaju domov ini.

Y

Alebo by aépoﬁ mali...



Odporucané linky na divadelné
recenzie na Slovensku:
www.mojakultura.sk

www.monitoringdivadiel.sk

www.mloki. sk
https://www.theatre.sk/projekty/casopis-kod/
aktualne-cislo
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Specifika dramatického, divadelného
alebo inak - javiskového umenia

Ked chceme vziat mladych do divadla, mohli by sme zacat niec¢im takymto:
ukdzat im Specifika tohto druhu umenia. SU naozaj vynimocné:

1.Jedinecnost okamihu, prchavost krasy.
Predstavenie skratka skonc¢i a hotovo. Nevieme
si ho so sebou odniest v kabelke a vystavit
doma na policke.

Jedinec¢nost okamihu

Knihu mézeS prestat citat a vratit sa k nej
neskdér. No na javisku sa odohrava umenie, ktoré
tu o chvilu uZz nebude. A kazda repriza bude ina.
Ked zmeskas zaciatok hry, mdze ti ujst pointa
pribehu. Treba byt tu a teraz a uzit si predsta-
venie - umenie okamihu - od zaciatku po koniec
naplno.

@
o0 gl
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2.D6lezita rola divdka
- chémia medzi javiskom a hIadiskom.
Herci a divaci vedia na seba vzdajomne vplyvat.
Divdk je tu dblezitejsi, ako sa zda.

DO6lezita rola divaka

Michelangelova socha Davida je rovnaka uz celé
staroC¢ia a je jej totalne ukradnuté, co si o nej
myslime. Sochu neovplyvnis. Bude tu - rovnaka,
¢i pri nej bude$ hikat od udivu alebo pohorsene
odides.

Pri divadle a dalSich javiskovych a procesudl-
nych formach je to vsak uUplne iné. Ak vstipisS do
divadla, preberas na seba dbéleziti rolu - rolu
divdka, od ktorého je javiskové umenie doslova za-
vislé. Divakov smiech, potlesk alebo aj rozpacité
ticho dokdzu viac, ako sa zda. Herci su od reak-
cii divdkov zavisli, tuzia po nich, podnecuju ich
k lepSim vykonom alebo k hladaniu novych fo-
riem stvarnenia, ktoré by na divaka lepSie ,,fun-
govali“. Vnimaju, zZe publikum je zakazdym iné.
Hraju (sa) s nim. No zaroven aj divak mad nad
hercami velku moc. Rozpacité ticho tam, kde by
oCakdvali potlesk alebo smiech, vie hercov riad-
ne zneistit. Medzi javiskom a hladiskom skratka

funguje akdsi ,,chémia®.



3. Fenomén kolektivneho umenia
- do vysledného umeleckého tvaru je vacsinou
zakomponované mnozstvo ludi, umelci i techni-
ci, ktorych na javisku nie je vidno.

Fenomén kolektivneho umenia
- dieliky puzzle v krasnom obraze

Asi v ziadnom inom druhu umenia nespolupracuje
tolko roéznych ludi a roéznych profesii. VSetci
sU podriadeni vizii reziséra a dramaturga, ktori
sa snazia pre spoloc¢ni ideu nadchnut umelecky
ansambel, ale aj technicky podporny tim. To, co
vidime z pohodlnej sedacky hladiska, je vysledny
umelecky tvar, na ktorom uz odviedlo a eSte aj
odvadza obrovsku pracu povacsine mnozstvo ludi.
Skus uhddnut, kto kazdy za konkrétnym dielom
stoji (od vlasenkarky po zvukara, od skladatela
po indpicienta, od Sepkdrky cez osvetlovaca,
od dramaturga po choreografku a od reziséra po
predavacku vstupeniek...).

: Ed\ivadlojesila

4.Prepojenie viacerych druhov umenia
- viac aktivizovanych zmyslov u divakov.

Zapojenie viacerych zmyslov

Divadlo a dalSie javiskové (dramatické) udtvary
disponuju o to vacsou silou ,,zasiahnut divaka“,
o Co efektnejsie a rafinovanejsie vedia spojit
viaceré druhy umenia. V hladisku sledujeme pribeh
postav, ktoré su zasadené v istom vytvarne deko-
rovanom priestore. PocCluvame ich dialégy, vnimame
napatie alebo inu atmosféru skrze hudbu, ktora
je v roéznych zanroch viac alebo menej vyrazne
zastupena. Emécie umocnuju svetla, dym a dalsie
efekty...

Ked si na javisku niekto pripali cigaretu, citime
jej dym... Niekedy sa vSak mbézeme v divadle aj
dusit...
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Udiala sa tragédia
(v divadle)

#oklamalima

Povodne sme mali dilemu, ¢i tuto pasaz zacneme
starovekymi Grékmi a ich katarziou alebo dneSnymi
tinedzermi a ich moznym znechutenim z divadla.
Vybrali sme si ti druhd moZnost. Gréci su totiz
davno divadelne ,,zahojeni“, no ked ,,nezahojime*
mozné traumy ¢i omyly, ktoré sa mdézu udiat mla-
dym (alebo sa uz aj udiali) pri zhliadnuti diva-
delného predstavenia, mbéZe sa stat, Ze si herci
onedlho budi musiet na sedadla v hladisku lepit
papierové tvare ako pocas pandemickych streamov
a na tlieskajucich (a k tomu platiacich) navstev-
nikov novej generacie méZzu pekne-krasne zabudnut.

Co také tragické sa méze udiat v divadle?

Okrem dobre zahranej tragédie na javisku,
pravdaze...
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No predsa

Divak sa moze citit sklamany, ¢i horSie - okla-
many. O pravdivosti v divadle a ildzii neskér -
a tiez o tom, ze mladych divakov vonkoncom ne-
planujeme rozmaznavat a ponukat im samé lahko
stravitelné lahdodky - len to, c¢o oni sami chcu.
To by sme divadlu ublizili a ubrali by sme mu jed-
nu z jeho najpodstatnejsSich funkcii - vyruSovat
(a vychovavat?), kreovat, prinasat nové podnety,
byt aj neprijemny, ak to na volaco upozornuje,
hladat pravdu, aj ked to boli...

Teraz vSak chceme hovorit o opravnenom, skutocnom
pocite sklamania po zhliadnuti predstavenia, kedy
sa divak dusSuje, ze ho tak skoro do divadla veru
nikto nedostane (alebo Zze tak skoro ,na takito
blbost®“ peniaze urcite nevyhodi).



Kedy sa takéto nieco deje?
Kedy divak zaziva takyto ,,podvod*?

V prvom rade - ked divak hre nerozumie

aj pri jeho uprimnej snahe o spolupracu.

G Alebo sa citi byt do niecoho tlaceny

(mozno az zndsilnovany), pripadne urazany.
Moze to byt napr. ak:

Hra je prilis metaforicka, obrazna,

pre bezného divaka ,privysoko umelecka®“ (velmi
Stylizované dialégy ¢i samotné herectvo, samo-
ucelné, vystredné kostymy, az priliS minimalis-
tickad naznakova scéna, kde divak aj napriek svo-
jej snahe o spoluprdcu nevie deSifrovat rezijny
zamer - aj pri vynaloZenej namahe nedokaze odkryt
symboly a straca sa v nich) - pre divaka je potom
hra komplikovanda a nezrozumitelna, ma pocit, ze
nie je pre neho, Ze do divadla v danom momente ne-
patri. Aj ked hned neodide, prestane byt ucastny
na hre - v tom momente sa straca prepojenie medzi
javiskom a hladiskom.

Hra moéze byt ,prilis stara®
(stary, archaicky jazyk, neaktudlna téma, ktora

sa nas nijako netyka a jej historickym suvislos-
tiam nerozumieme) - pre divdka neatraktivna.

Hra méze naopak ,podliezat divakovi‘

(ndsilny primitivny humor, ,,a teraz sa smejte®,
,»teraz nam tlieskajte®, velmi popisné, lacné vti-
py, samoucelné vulgarizmy...) - pre divdka prilis
jednoducha, naivna, detinska, ,lacna“, ponizuje
ho to (,,robia zo mna hlupdka?*).

Hra méze nadmerne bicovat emécie a vyuzivat
extrémne silné, az nadbytocne preexponované
a Sokujuce vyrazové prostriedky...

Napr. je iné vidiet nahotu v telke a pozerat na
zivého nahého cloveka 3 metre pred sebou. Ale
»zZnasilnenie®“ divdka sa da dosiahnut trebars aj
hudbou ¢i osvetlenim, ktoré dokazu navodit az
fyzickd bolest, napatim, po ktorom nenasledu-
je moment vydychu, psychickym terorom v podobe
vyziev, krutostou vo zvolenych naturalistickych
prostriedkoch a pod.

Hra podsiva alebo aj nasilne pretlaca nejaku
ideu ako jedinu moznu.

Berie divdkovi moznost vybrat si, na ktori stranu
sa prikloni. Hra uraza divakove svetonazorové,
ndbozenské ¢i iné presvedcenie (vysmieva sa napr.
z nabozenstva, z rasy...) a tym, Ze sa v danom
okamihu nemd ako branit, robi ho neslobodnym.

Ak sa takato umelecka ,krivda“ stane dospelé-
mu divakovi, vie sa z neprijemného zazitku do-
stat zrejme skor ako mlady ¢lovek, ktory ma ovela
menej skudsenosti (menej rdéznych divadelnych
zazitkov, s ktorymi by ich porovnal) a navyse je
v tomto veku emociondlne ovela zranitelnejsi.
Preto rana zvykne byt bolavejsia a mdéze sa hojit
dlho.
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Otazkou je, ako sa da tomuto sklamaniu
vyhnut/predist?

Daju sa zredlnit ocakdvania mladych?
A za Co su zodpovedni dospelaci?

Maju divadld povinnost nesklamat divakov a hrat
len to, ¢o sa im paci? (Ved si predsa zaplatili
vstupenky!) Alebo radSej ani neist do rizika,
Ze tomuto umeleckému stvarneniu uz ludia nebudu
rozumiet, a preto hrat len prvoplanovo bez skry-
tych odkazov a hlbSej symboliky (len aby sa divak
neunavil rozmy3lanim)? Maju sa tvorcovia bat pri-
nasat na javisko témy, ktoré by sa mohli niekoho
dotknat?
To teda nie!

Divadlo ma byt symbolické a obrazné, nemd poda-
vat divdkovi vSetko prvopldnovo na tacke, ma ho
pozyvat do hry - hladat odkazy a skryté vyzna-
my. Ak vSak nad nim herec/tvorcovia predstavenia
v tejto hre na skryvacku stale ,,vyhrava“/“vyhra-
vaju“, divak moze byt znechuteny z neulspechu.

Divadlo ma posobit na emécie, vyvolat napdtie
i vzrusenie... Ved o tom je katarzia - emociondl-
ne oCistenie, o ktoré sa divadlo usiluje uz od
antickych c¢ias. Vlozenie sa do pribehu, preziva-
nie sucitu a strachu s postavami vSak nesmie byt
vynutené.

Divadlo ma aj kritizovat a vysmievat sa z nesva-
rov v spolocnosti. Slobodne mbéze vyjadrovat sve-
tondzor autorov. No tak, aby sa pritom aj divak
mohol citit slobodne, ak s ich ndzorom nesuhlasi.
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A hra méze byt celkom spokojne aj ,stard®“. Patsto-
roc¢ny Shakespeare md zarucene aj dnes co povedat.

Vytvorit divadelnu inscendciu je vlastne obrovsky
risk. Divadelni tvorcovia sa snazia byt umelecki
a obrazni, no zaroven chcu, aby hre divak rozu-
mel. SU radi, ak im zatlieska ucitelka slovenci-
ny, futbalista, uctovnicka, murar i programator.

Divadlo ma byt pre vsetkych.

No nie vzdy sa to Bude pacit vsetkym.

Preto casto balansuju, niekedy idu az na hranu,
ba az cez... Niekedy chcu, aby sa divaci dobre
zasmiali a oddychli si od kazdodennych problémov,
inokedy provokuju a nutia divakov zamysliet sa
nad vecami, nad ktorymi v beznej rutine nemaju
¢as uvazovat. O c¢o vsak ide vsSetkym divadelnym
tvorcom je toto: :

chci, aby bolo divadlo pre Iudi sviatkom.

Ma to byt Z.A.Z.I.T.0.K.

Iny ako doma pri telke.

A preto sa divadlo
nepozera v pyzame...



Ako sa pripravit na divadelny zazitok

TREBA BYT ZVEDAVY A VELA SA PYTAT

Je fajn precitat si vopred nejaku recenziu, mi-

nimalne
né divadlo. Aj

uvadza samot-
ma svoje caro,

vSak anotaciu, ktorua

,»rande naslepo“

ale ak mad byt tato ndvSteva divadla pre mla-

dych
lo odporucame zvedavo sa

prvym alebo ojedinelym zazitkom, vre-

pytat tieto otazky:

Co prezradi titul hry?

ARy je to Zdner: komédia, tragédia, drdma...?
Idem na veselohru alebo na vdznu hru?

Mdm cakat zdbavu a rozptylenie alebo sa mdm
pripravit na to, Ze budem musiet pri hre
rozmyslat a hladat skryté vyznamy symbolov?
ARy pribeh ma cakd? Z akého prostredia, doby,
aky zdkladny konflikt (problém) sa tam bude
riesit?

Kto je autorom hry - dramatikom?

Je to hra novd alebo sa uz hrdva niekolko
desatroci ¢i dokonca storoci...?

AR 1ide o staru Rlasiku, kam ju dnesny rezZisér
posunul?

Ziadny rezisér nechce priniest na javisko to isté,
¢o mnohi reziséri pred nim. Treba hladat prdave ten-
to posun, nardzky na dnesSnu dobu, aktudlne
prepojenia...

V akom historicko-spolocenskom kontexte autor
hru vytvoril?

Vacsinou bola hra istou reakciou na neSvary vte-
dajSej spolocnosti - napr. divadlo v case totality
bolo plné skrytych odkazov a zakdazanych symbolov

#manymanyquestions

- ludia si rozumeli cez S$ifry, hladali vyznamy,
mali pocit, Ze su spojeni s inymi, ktori podobne
rozmys$laju, vnimali tu nadej, ale aj spolocné roz-
horcenie, boli si blizki cez toto tajné divadelné
kédovanie....

Kam idem do divadla?

Je to divadlo mestské, Stdtne?

Alebo nezdvislé, experimentdlne? Nie je to
sice pravidlo, ale od nezdvislych sa méze
ocakdvat viac extravagancie...

Venuju sa pohybovému divadlu? Divadlu poézie?
Méze sa stat, Ze budem sucastou predstavenia
(interaktivne divadlo) alebo maju klasicku
LStvrtd stenu®, cez Rtord méZem nahliadat do
ich pribehu?

Prevazne aky druh vyjadrovacich prostriedkov
budu pouzivat?

Kto je rezisérom hry?

Je to domovsRy rezisér, od kRtorého som uz
videl nejaké predstavenia?

Alebo prisiel na pozvanie z iného divadla,
pripadne md sdm svoje vlastné (Specidlne)
divadlo? MozZno je doma bdbkohercom alebo )
vyucuje na vysokej Skole herectvo ¢i réziu...

Kto su hlavni protagonisti tejto hry?

ARé bude obsadenie?
Su to stdli clenovia domdcej scény alebo si
rezZisér pozval niekoho na hostovanie?
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Ked Skola musi povinne do divadla

», #megazodpovednost#vybertedacocoolpleas"; _a

Ked som sa raz pytala na marketingovom oddeleni
istého krajského divadla na Slovensku, c¢o ponuka-
ju ucitelom, ktori chcu vziat svojich teenage
zverencov do divadla, dostala som takuto odpoved:

»,Nemdme predstavenia pre Hruhy stupen zdkladnych skél
a stredné skoly. Vicsinou len vyberieme také predstavenie,
kde je najmenej vulgarizmov.”

Ups... To vazne???

Preco su v programoch divadiel predstavenia pre
deti, to si vieme spocitat: ked uz rodic¢ia neve-
dia, kam vziat svoje zivé striebra cez vikend,
spomenu si aj na divadlo... A zaplatia to.

Ale preco na kategériu dospievajucich mladezni-
kov tvorcovia dramaturgickych planov jednotlivych
divadiel vobec nemyslia? Len preto, ze ich vstu-
penka stoji polovicu? Alebo ze je to velky risk
a kto vie, ¢i by na predstavenie vobec len tak
sami od seba prisli? A Skoly predsa vezmi hoci-
¢o... Treba im len vykryt cas, ked musia byt Ziaci
pre¢ z budovy... Im je to jedno...

Mladez nie je cielovou skupinou prevaznej
vacsiny divadiel...
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Bojovnici za prava mladeze by divadlam celkom
opravnene mohli adresovat vycitky. Naozaj klobuk
dolu pred vynimkami - divadlami, ktoré sa snazia
usit mladezi cosi na mieru.

Ale podme teda varit z toho, ¢o mame.

Pedagog povereny vedenim Sko-
ly, aby zorganizoval predsta-
venie pre 3Studentov (stale
sa orientujeme na kategériu
- druhy stupen a stredna Sko-
la), md pred sebou tazku ulo-
hu. A eSte vacsiu zodpoved-
nost. Tu zodpovednost mu veru
nezavidim. Ma vziat mladych
Tudi niekam, kde eSte vbébec
neboli alebo tam boli dav-
no, naposledy mozno v Skol-
ke alebo ked rodic¢ia dostali
v robote permanentku.

Ma ich priviest na stretnutie s umenim.
A prave ,dohadzuje rande®...

Kto bude ta prava?
Ten vyvoleny?
T4 Stastna?
Bude sa im pacit?
Sadnu si?
Budd si mat co povedat?
Ostanu ocareni?

Alebo to bude tUplne trdpna chvila
a z ich vztahu nebude nic?



Pedagég by nemal takéto stretnutie nechat na
nahodu. Zalezi od neho tak vela. Ak mlady élovek
v divadle zazije, Zze to nie je pre neho (prilis
umelecké, nezrozumitelné), je to trdpne (naivné
vyjadrovacie prostriedky, lacny humor) alebo ho
to nezaujima (téma ide mimo jeho poznanie, nero-
zumie historickym sidvislostiam alebo je to mimo
jeho prezitych skisenosti), iskra veru nepresko-
¢i a zo zaluby chodievat do divadla nic nebude.

V pripade takejto velkej zodpovednosti uvalenej
na pedagéga by bolo mudre nespoliehat sa len na
struc¢ny popis v programovom letaku divadla, ale
dané predstavenie najprv urcite vidiet na vlastné
oCi. Alebo lep3ie - ocami mladych. A potom nekom-
promisne zhodnotit (tiez z ich uhla pohladu), ¢i
je vybrané predstavenie naozaj tym najlepSim, co
moézu zazit.

Ak najde pedagég titul, ktory je adaptaciou kniz-
nej predlohy - a ta je v zozname povinnej lite-
ratiry Studentov, méze to byt dobrd volba. Treba
si vSak preverit spracovanie, lebo reziséri vac-
Sinou chcu staré zndme dielo niekam posunut. Aby
spracovanie nahodou nedezorientovalo Studentov
(pred maturami).

Ak sa da vybrat, ¢i Skola pdjde hromadne na kon-
verzacnu komédiu, balet, tragédiu svetového for-
matu, operu, experimentdalne divadlo poézie alebo
muzikal, odporucame prave muzikal. Bude mladym
najblizsi - jazykom i dalSimi vyjadrovacimi pro-
striedkami - hudbou, tancom.. Kazdopadne - aj mu-
zikal treba radsSej vopred vidiet.

Ako vychovat kritikov alebo
- netlieskaj nasilu

(no a ¢o, Ze sa to patri)

#vyjadrisa

Aj ked slovo ,,povinné“ mladi z duSe neznasaju
(a priznajme, Ze vlastne nikto nas), predsa len
maju tieto organizované (= povinné) predstavenia
pre Skoly jeden obrovsky potencial. Su vybornou
prilezitostou vychovat zo Studentov divadelnych
kritikov. Co uz len mdze byt vhodnej3im momentom
na diskusiu o umeleckom zdazitku, ako ked skupina
spoluziakov uvidi v rovnakom case tu istu diva-
delnd hru? Spontanna diskusia sa mozno strhne
hned po odchode z divadla a pedagég md uz len
ulohu akéhosi moderatora. Ak k tomu nedb6jde,
takuto diskusiu je fajn vyprovokovat neskoér.

Nauéme mladych poctivo analyzovat,
¢o videli.

Az ndsledne nech vynesu svoj ,ortiel*.

Hodnotiaci posudok ma vyplyvat z predlozenych
argumentov, ma byt zhrnutim mnoZzstva detailov,
ktoré sme si vS8imli a zaoberali sme sa nimi.

Rychle a skratkovité uzavery (,,Je to blud. Boli
trapni. V divadle je to furt o tom istom.*)
len posilnuju ego ,kritikov” a davaju priestor
predsudkom.

Uc¢me ich byt zvedavymi, so Stipkou pokory
a ucty k odvedenej umeleckej praci.
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NAMETY NA OTAZKY O UMENI,
KTORE SA DEJE NA JAVISKU

Najprv si musime odpovedat na mnozstvo ,preco*:

Preco autor zvolil takuto tému?

Je aktudlna?

Preco prdve tento pribeh?

Vidim tam nejaku paralelu s dnesSkom?
Preco pribeh takto zacinal a takto skoncCil?
Co so mnou urobil najmd jeho zdver?
Preco v riom mali priestor prdve takéto
postavy?

Vtiahli ma do deja, dalo sa im uverit?
Preco autor pouzil prdve takéto vyrazové
prostriedRy?

AkRo na mna poésobili?

Az potom prejdime na ,,paci/nepdaci* alebo teda -

Dobra divadelnda kritika je sdhrnnou odpovedou na-
priklad aj na nasledujuce otazky. Alebo aj zapi-

»Co0 ma zaujalo,
vyrusilo,
nadchlo,
prekvapilo...“.

som z dobrej diskusie kamaratov po predstaveni.

0 ¢om mozno hovorit po predstaveni?

ARy bol pribeh?

Bol pre mria novy a niecim blizky?

Nasiel som sa v niecom? Alebo sa ma to nija-
ko netykalo?

ARy bol zdver pribehu?

Ako pribeh rezisér s dramaturgom uchopili?
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e Ako ma dofi dokdzali vtiahnut?

e Malo to ndpad, dobre servirované napdtie,
nastolenie a vyriesSenie hlavného 1 vedlaj-
Sich konfliktov?

e Malo to spad?

e Ako pracovali s napdtim?

e Bavilo ma to? Alebo som sa miestami nudil?
Pozeral som na hodinky/na mobil?

Ako sa mi pac¢ilo vizudlne zasadenie pribehu?

e Akd bola scéna, kulisy, dekordcie, rekvizi-
ty, kostymy, svetld, efekty..?

e Ako sa rezisér hrd s priestorom?

e Vyuziva hlbku a vysku javiska, prechddza cez
pomyselnu Stvrtu stenu smerom R divdkovi?

e Ako sa meni priestor? Nestrdca sa v tom di-
VdR?

Ako boli vykreslené postavy danej hry?

e Boli jednoznacné, typické a citatelné alebo
zdhadné a nevyspytatelné?

e Vyvijali sa?

e Nastal u niektorej z nich prerod?

e Bola mi niektord postava obzvldst blizka?

e Vedel by som sa s rfou stotoznit, vzZit sa do
nej?

o Co by som na mieste danej postavy
robil ja?

e ARo hodnotim herecké vykony?

e Boli dostatocne uveritelné? Afektované?
Navzdjom vyvdzené alebo niekto z hercov
obzvldst vynikal, pripadne to ,kazil”?

e Pre ktorého herca to bola obzvldst velkad
vyzva?



Ako na mna pésobila hudba?

e Uvedomoval som si ju poclas predstavenia?
e Vyrusovala ma? Alebo som si ju ani nevsimol?

Sifrovanie

e ARd miera symboliky, obraznosti, hravosti
tam bola pritomnad?

e Bola napr. stolicka len stolickou?

e Pouzivali sa zdstupné rekvizity, ktoré divd-
ka ndtili zapojit predstavivost?

e Alebo bolo vsetko popisné, dané..?

Co som prezival/a pocas predstavenia?

e Ako to vplyvalo na moje emocie?

e Zazil som strach, smutok, napdtie, sucit?

e Mal tam svoje miesto humor?

e Kolkokrdt som sa z chuti zasmial? Smial som
sa len nasilu?

Aka idea hry/odkaz ostal vo mne po predstaveni?

e Nad ¢im sa chcem dalej zamyslat?
e Co ma poburilo?
e Co prekvapilo?

A ¢o potlesk?

e Chcel som kricat ,,bravo”?

e Bolo moje standing ovation uprimné alebo som
sa postavil len preto, Ze stdli vsetci
divdci?

e Mal som chut odist v polovici predstavenia
prec?

»Zdielanie”

Ak chceme vychovat mladych divadelnych kritikov
alebo aspon nauc¢it mladych kultivovane a fundo-
vane rozpravat o videnom, musime ndjst pre nich
vhodnu motivdaciu. Tou mbéze byt aj Speciadlny pries-
tor na vyjadrenie nazoru na umelecké dielo ¢i
kultirne podujatie. Platforma rézneho druhu, kde
by mladi prezentovali svoje pohlady a diskuto-
vali o nich. Ci uZz to bude priestor v 3kolskych
alebo lokalnych novinach, na weboch alebo socidl-
nych sietach, ktoré sleduju dani spoluziaci alebo
len ,,off-1line” Ziva diskusia pocCas hodiny estetiky
a dejin umenia...

Cim vié3i dosah bude mat diskusné férum, tym sa
budi mladi Tudia citit délezitejsSie a je Sanca,
ze svoje vyroky tym zodpovednejsie zvazia.

Drzime palce kazdému pedagégovi, aby uprostred
rebelentskych poznamok najroéznejsieho druhu celd
tuto snahu o diskusiu nezbalil hned na zaciatku.
Bude si to vyzadovat blaznivé nasadenie, nadsSenie
a vytrvalost, ale stoji to za to.

Skultivuje sa nielen mysel a estetické vnimanie
u mladych, ale mozno tato fundovana kritika budu-
cej generacie bude mat dosah aj na samotni pro-
dukciu divadiel.
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Divadlo versus film

Cim sa 1i3i divadlo a film
- teda okrem pukancov a koly? Tie totiz v divadle
nepoddvaju. A zatial ani 3D okuliare. Nutka nds
povedat, Ze divadlo je ,,vaznejsie® umenie, preto-
ze sa don obliekame pekne? Alebo ze tu bolo skor?
A Zze film je len obycajna zabava?

D.I.V.A.D.L.O

SME TAM!
TAK BLIZKO!

HOVORIA PRIIAMO K NAM!

Nie sme v bezpeci za sklenenou obrazovkou tisice
kilometrov vzdialeni od Hollywoodu. Citime her-
cov dych a boli nas jeho pad na drevené pddium,
lebo vieme, Ze to nie je trik. Obcas zapichne po-
hlad priamo na nds. Vie, Ze sme tu. Sme sucastou
hry. Cely umelecky i technicky ansambel je prave
teraz v nasadeni kvoli nam - pretoze my sedime
v hladisku.
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i* #neprepnemnainykanal

Pozor na takéto mysSlienkové konStrukty pred mla-
dymi Iudmi. Aj v divadle totiZz mézZzeme najst lacny
brak a v kine naopak kvalitné umenie.

Podme sa pozriet na to, ako by sa dalo s mladymi
hovorit o tychto dvoch casto porovnavanych feno-
ménoch:

F.I.L.M

PRODUGT)ION
SLENE Tang

®IRECYOR
DATE —
Ked nds v kine pohlti tma, cez platno modzeme
vstipit do toho najfantastickejsieho sveta. Tak
Tahko a radi uverime ildzii. Vieme ist hlboko
do minulosti alebo daleko do budicnosti a menit
tieto dva pohlady v priebehu sekundy. Sme schopni
uverit zakonitostiam toho najblaznivejsie vymy-
sleného sveta a jeho pribehu.

Pohlad kamery nas prevadza ponad vrchy a hory,
ponad mestd, dokdzeme vidiet masy ludi putuji-
cich, bojujucich, nahliacich sa... Vidime detaily
prirody - od malého mravca az po velrybu v hibke
mora. Kamera nds vezme na opacnu stranu planéty

alebo k susedom do kuchyne, kam by sme sa nikdy
nedostali.




Konkurencia?

P
= .,

Ano i nie.

PRAPUSTION
SLENE ‘:ﬂ
®IRECYOR

CAMGRA
PATE /

Pozrime sa na niektoré Specifika pouzitych
vyrazovych prostriedkov:

VSimajme si dialédgy. ae

Vo filme mnohé vypovie obraz, v divadle sme cCastej-
Sie odkazani na slova. Vo filme ich stac¢i minimum,
niekedy su dokonca zbytocné. V divadle naopak
dokdzu prave prehovory postdv vybicovat napatie,
posuvat pribeh, prezradit vsSetko o postavach.
V divadle su dialdgy castejsSie umelecky Styli-
zované, vo filme sa snazia byt <o najpodobnejsie
beznej reci.

Vo filme a divadle sa vyuziva

iny typ herectva. T

V divadle musi byt vSetko ,vacsie“ - recovy
prejav, gesta i mimika, aby aj divak v poslednom
rade videl, co postava preziva. Filmové herectvo
je prirodzené, minimalistickejsie. Ak herec vo
filme ,,prehrava“, neverime mu.

. »~es Obraznost filmu versus symbolika

A rekvizit v divadle.

Oba tieto umelecké druhy pracuju s nasSou pred-
stavivostou, domyslavostou, schopnostou spajat
konotacie. Kazdy to vSak robi inak. V divadle
sme schopni uverit, Ze pred nami sedi krdl, aj
ked stoji herec v obleku a na prazdnom javisku
a namiesto trénu je tam obycajnd stolicka. (Sta-
¢i, ze by sa mu iny herec uklonil, podal mu pohar
vina so slovami ,,Burgundské modré, vysost...“) Vo
filme by nam to nestacilo. Ale naopak - ak by nas
kamera vzala do bytu, kde su rozhadzané konkrét-
ne veci (napr. plechovka piva na stole pri kusku
nedojedenej pizze, vedla toho otvoreny casopis
na strane s pracovnymi inzeratmi, pohodené ucty
s nedoplatkami a v pozadi pusteny televizor
s futbalovym zapasom), okamzite nam dbéjde, kto
tam asi byva a aky je.
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Zahrajme sa na Filmovu akadémiu

V prvom rade ide o pribeh. 7>

Filmari casto siahaju po kniZznych predlohach,
pretoze v knizniciach je silnych pribehov
neurekom. AvsSak mnohokrat je filmovy scenar
poévodny, ¢i uz ide o fikciu alebo inSpiraciu
skuto¢nymi udalostami. Ak scendrista vymysli
vlastny pribeh alebo ho adaptuje z kniznej
predlohy, gro uspechu filmu je prave na nom.
Potom nastupuje na scénu rezisér. Ma presny
zamer, viziu, c¢o chce v divakoch filmom dosiah-
nut, aké emdécie vyvolat. Ma to skratka pre-
myslené a vSetky umelecké i technické zlozky
podliehaju jeho zameru.

Pribeh je vzdy zasadeny do istého konkrétneho
priestoru a c¢asu, ma svoju prehistériu, dané
okolnosti, ktoré ho ovplyviuju. Zaujimavé mo-
menty su prave tie, ked pribeh (film) zacina
a akym spdésobom konc¢i. Mozno aj vy ste niekedy
nechceli uverit tomu, Ze film naozaj skoncil.
Nechceli ste to takto, nemalo sa to takto
skon¢it. Matalo vas to v hlave esSte niekolko
dni. Zrejme aj to bol zamer reziséra.
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Kedy je film ,,dobry“?

Viimajme si kameru.[=>

Kam nas vezme, c¢o nam
ukaze a co pred nami
skryva. Ako sa s na-
mi hra na skryvacky
a v akej postupnosti
nam ¢o-to odhali. Niek-
toré zabery nas vedia
az oscarovsky nadchnut,
st tak vytvarne kras-
ne, umelecké, napadité,
viacvyznamové...

=

#Oscarnight

Jednym z tipov, ako mladych naucit analyzovat a hodnotit umelecky
zazitok, je rozprdvat sa o filmoch. Niekedy stac¢i zacat hviezdicka-
mi. Kolko hviezdiciek by ste dali tomuto filmu? Preco? Ak su ochotni
zdovodnit nam pocet hviezdiciek, rozhovor o umeni sa zacina.

_ Postupne sa odkryvaju
postavy a ich vztahy.

Cosi uz maju za sebou
a Ccosi pred sebou.
Film je usek z ich zi-
vota (aj ked ide o Zi-
votopisny film, vidi-
me len vybrané casti,
zobrazené klucové mo-
menty). Kam sa pocas
tohto useku dostanu?
Ako je vykreslena ich
zmena, dozrievanie,
¢o a akym spbésobom
sa vyrieSi v prospech
koho? 3Je nam ktosi
blizky? Komu fandi-
me? Koho vieme pocho-
pit a kto nam nahdna
strach?



>

~Medzi postavami vznika
napatie a konflikt,

ktory sa istym spdsobom
riesi (konanim postav
alebo zasahom ,,zvon-
ku“). Ako tvorcovia dav-
kuju napatie? Sme non-
stop v tenzii? SuU miesta
na vydych (napr. vtipné
momenty)? Alebo sa film
vlecie a my cakame, kedy
sa konecne cosi stane?

T

Co si v3imaju filmovi kritici?

Je jedno, ¢i ide o kriminalku, horor,
romantickd komédiu alebo rodinny animak.
Isté principy ,,dobrého filmu su rovnaké.

Napatie umochuje
hudba.

Niekde ju mozno ani nevni-
mame, inde je tak emotiv-
na, ze by sme ju rozoznali
medzi stovkami inych scé-
nickych motivov (leitmotiv
z Gladiatora, pamatate?).
Pozname vela filmov, ktoré
si za hudbu odniesli Osca-
ra. Ale v niektorych fil-
moch nas hudba méze velmi
vyrudovat alebo nam dokon-
ca chyba.

hodnoti
vypravu, masky

akadémia
aj kostymy,
a vizudlne efekty.

Filmova

V zavislosti od Zanru a do-

bového zasadenia pribehu
mézu vo filme tieto =zlozky
zohravat vyznamni dlohu.

V historickej drame si ich
vSak budeme vsSimat inak ako
v rodinnej komédii zo sucas-
nosti. A efekty kriticky
zhodnotime najma v sci-fi
a fantasy zanroch.

)
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Ak by sme si chceli s mladeznikmi urobit vlastnad
Noc Oscarov alebo aspon zostavit rebricek filmov,
ktoré oni vyhodnotia ako tie naj, tu je sumar
kategorii, v ktorych americka Akadémia filmovych
umeni a vied kazdorocne udeluje prestizne filmové

OCENENIE ACADEMY AWARDS.

e Najlepsi film

(: e NajlepSia rézia

e Najlep3i herec e Najlepsia herecka

e NajlepSia herecka

« Najlep3ia kamera e Najlepsi strih zvuku:)
vo vedlajsSej ulohe “ S

: e NajlepSi zvuk

e Najlepii herec vo

vedlajsej ulohe - e Najlepsi adaptovany scenar ' e Najlep3i strih
(:i NajlepSi pdovodny scenar A ked sme uZ pri filmovom priemysle a oscaroch,

= ' kR tym patria i pikosky. Mdme tu jednu, ktord

—ﬁ}fﬂﬂr,— ‘ ) . suvisi s ndzvom ,,0scar®“. Nikto vraj netust,

~ » Najlepsia hudba ako to s Oscarmi naozaj zacalo. Cena Americkej

e Najlepsie kostymy

filmovej akadémie sa totiz pbévodne vébec nevo-
Lala Oscar. Prvykrdt sa cena Academy Awards
(Cena Akadémie) odovzddvala v roku 1929 a az
zhruba o desat rokov neskér samotni organizd-

tori uznali prezyvku zliatinovej sosky, kto-
rou ocenuju vynimocné filmové pociny, ,,0scar*.
Su dohady, Ze takto soSku prvykrdt pomenova-
La pracovnicka knizZnice filmovej akadémie, Lebo
jej vraj pripominala jej stryka Oscara. Ale
ktovie, ¢o je na tom pravdy. MozZno raz o tom
Hollywood natoci aj film.
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e NajlepSicelovecerny
dokumentarny film

. o NajlepSi animovany film

~o Najlepsi cudzojazyény ﬁlm;:)

(Najlepéi kratky hrany film

——}/ﬂz""

e Najlepsi kratky
dokumentarny film

-

¢ Naj}ep51 kratky AR chceme premostit na dalsiu tému, spome-
animovany film

T \ nieme, Ze sosku Oscara ziskal aj film ,,Cierna
——}ﬂﬂﬂc,— 1. Labut. Hddajte, o com asi tak mézZe byt. Na

kandle Discovery, National Geographic ani
inych prirodovednych ho beZne nepustaju.
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Balet nie je na smiech

Keby spolocenska hra Aktivity obsahovala aj kate-
goériu ,balet*”, bolo by na rodinnych stretnutiach
a vecierkoch mozno eSte viac zabavy. ,Vyjadri sa
tancom, zahraj pribeh tancom, daj najavo svoje
emécie - tancom...“ SmieSne? Trapne? Pritom je to
mladym tak blizke. Pozrime, ako vazne beru svo-
ju hip-hopovu tanecnu skupinu, ako napodobnuju
tanecnikov v hudobnych klipoch, ako natacaju na
YouTube a TikTok svoje vlastné tanecné kreacie.
Tanec im je blizky. Ale chapme, Ze chlap v obtia-
hnutych leginach pri malovanych kulisach Labutie-
ho jazera predsa len u nich vyvola usmev na tvari.
Aj ked rotuje vo vyskach a skace ako akrobat.

Ako priblizit balet mladym ludom?

Mozno eSte pri tinedzerkach s tym nebude az taky
problém - staci, ze si spomeni na svoje babiky-
-baletky alebo nazri do dennickov z detstva, kde
maju napisané: ,Ked raz budem velkd, budem ba-
letkou...“ Povabné pohyby, ladnost, neha a krdsa
su neznejSej cCasti publika zaiste blizSie. Ale co
chudaci chlapci?
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Yo

#lenprecotieleginy %

Nad ¢im mézu zasnut chalani?

- #baletkysucelkomsexi : ;.

Tréner z fitka by im isto odporucil toto:

,VSimnite si tu silu v rukdch, ked tanecnik dvi-
ha partnerku nad hlavu. Dokonald koncentrdcia,
skveld kondicka, vidno za tym prisnu Zivotosprdvu
a roky tvrdej driny.

Vdaka tym nestastnym ,,Leginam® vidno kazdy vypra-
covany sval na nohdch - vsimnite si, ako pracuju
nohy pri dopade z vysokého skoku. Ziadne zavdha-
nie. To by ste v tepldkoch nemali Sancu vidiet.
Sledujte to dokonalé spojenie tanecnika s hudbou.
Md rytmus, presnost, ndstupy a odchody su nacasované
na sekundy a este je aj zohrany s celym timom - syn-
chronizdcia s ostatnymi tanecnikmi je stopercentnd.
Neviem, ¢i by som pri takomto telesnom vypdti bol
schopny este aj cosi hrat - prezivat a stvdrfiovat
mimikou emdécie ¢i vztahy...

Myslim, Ze balet by mohol byt aj olympijskou dis-
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ciplinou. Baletdci maju méj respekt. Ide o naozaj
brutdlny dlhorocny dril a odriekanie. A o boles-
ti, Rtord patri k baletnym tréningom, ani nevra-
vim. Mnoho Sportovcov md vo svojom tréningovom
programe zaradené hodiny baletu. Krasokorculiari,
synchronizovani plavci, akrobaticktl LlyzZiari...
Je to premysleny systém prdce s telom, totdlne
vdzZna vec.

Prvky baletu vyuziva napriklad aj moderné cvice-
nie ,,port de bras“, takzZe aj dospeldci dnes mézu
zacat s baletom a dostat sa vdaka nemu do formy.

B.A.L.E.T je dnes ,,in“.

A hej, balet je nieco ako box,
ibaze kazdy z tanecntikov sa tyra sdam.“

A keby nasSich mladeznikov nahodou nevzal na ba-
let takyto tréner alebo ucitel telocviku, aj
iny dblezity sprievodca m6ze svojich mladych
priatelov na baletné predstavenie vopred dobre
pripravit.

Ako pripravit mladych ludi
na baletné predstavenie

Ozrejmit im aspon zdkladné vSeobecné
informdcie o balete

e« Co je balet?

Kedy a kde vznikol, preco sa tolké roky tancuje
naoko rovnakym Stylom, preco je dblezita balet-
na klasika aj pre tanec¢nikov inych Zzanrov, do-
konca aj Sportovcov; ze okrem klasického exis-
tuje aj moderny alebo jazz balet, Ze su zna-
me ruské, francluzske a talianske baletné Skoly
a pod.) - velmi rychlo si to aj sami vygooglia.

e Na aké predstavenie idem?

Poznat vopred pribeh (postavy, zdakladny konflikt,
zaver). Zazijes radost pri deSifrovani - kto je kto.
Ak v predstaveni ide o baletné spracovanie drama-
tického textu (napr. balet Rémeo a Julia spracuva
Shakespearov text), je dobré oboznadmit sa vopred
s textovou predlohou (bude zabavné hadat, ktory mo-
noldég alebo dialdg sa prave ,,tancuje® na scéne...).

e Kam idem?

Do akej budovy? Ak je predstavenie v histo-
rickej budove divadla, mladym ludom velmi po-
mbéze aspon zmienka... Budi fascinovani sa-
motnou budovou... Je to iny =zazitok. Inak sa
oblec¢iem do krdasnej barokovej budovy a inak
na moderny balet v novej kongresovej hale.
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Co mdzeme na balete obdivovat?

Stvarnenie pribehu, vyjadrovanie vztahov,

emécii pohybmi... Komplexné vytvarné, resp. vizudlne
Informacia sa medzi postavami aj medzi stvdarnenie.
tanec¢nikmi a divakmi odovzdava aj bez Kulisy, dekoracie, kostymy, svetla..

pouzitia slov..

Hudbu a jej vypovednu silu. Rezijné napady, pracu dramaturga,
Spojenie hudby s pohybom. Presné nacasova- posunutie vyznamu...
nie, temporytmus. Striedanie sdlovych - symboliku, hravost, vynaliezavost tvorcov,
a skupinovych tancov/choreografii, ich ako dokazu napr. humor alebo iné Specifika
synchronizaciu. vyjadrit pohybom..




Hudba na javisku. Vela, wvela hudby.

Sucastou takmer kaZzdého divadelného predstave-
nia je hudba. Su vSak zanre, kde sa celé pribehy
stvarnuju a ,yvyrozpravaju“ predovSetkym hudbou
a spevom. Muzikal, spevohra, hudobné divadlo,
opereta... A - ano, ide do tuhého.

Na rade je O.P.E.R.A.
Keby sme chceli ostat v rovine redlne dosiahnu-
telnych Uspechov a neusilovali sa predostriet vam
ideal, povedali by sme, ze:
mladym dajte s operou radsSej pokoj.
To uz je naozaj prilis...
Lenze my sme z idealov nadSeni,
dokonca im aj verime,
a tak vam jeden ponukame:
Verte, Ze mladi su schopni pochopit krasu opery.

MLADI MILUJU HUDBU!

SU na nu obzvlast senzitivni. Hudba vie
v mladych vybicovat emécie, vie ich roztan-

covat, dostat do tranzu, pohnut k akcii.

Ano, verime tomu, Ze vziat dnednych mladych pun-
kerov, hip-hoperov, raperov, futbalistov a floor-
balistov, influencerky a modelky, motorkarov ¢i
dokonca ajtakov do opery je naozaj skvely napad.

&-#smetalianialeboco#ishowmustgoon

Nessun dorma!
Nessun dorma!
Tu pure, o Principe,

Okej, mdézZzeme najprv zacat popularnym muzikalom.
Napr. Jesus Christ Superstar - tam su rockové
gitary, to sa im isto bude pacit. Alebo Pokrvni
bratia. Ten pribeh ich chyti za srdce. Navyse
muzikdal ma aj silnud tanecnu zlozku a je to zaner
pre Siroké masy, preto bude mladym zaiste blizsi.
Ale na vySSie spomenuty idedl nezabudajme.

Mladi na to maju. Naozaj.
A Ze maju radi tazké veci, vyzvy...

Tak ¢o? Ideme teda na to?

to je fakt.
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Challenge storocia:
Vezmime ,,ajtaka”“ do opery

Postupujme rovnako ako ,,v operacii balet*.

Akurat namiesto trénera z fitka by mohol o ope-
re rozpravat popularny spevak, ktory na miestnej
ZUSke dava hodiny spevu. Ten by to vedel parad-
ne...

Ak takého nahodou nemame, dajme sa do toho my.
PRIPRAVA je pre mladych naozaj ddélezitd. Googlime
si spolu, hladajme ukazky na YouTube, citajme si
libreto alebo aspon pribehovid 1liniu... Mladému
soperencovi® (tinedZerovi v opere) by malo byt
jasné, ¢o ho tam cakd. A mal by sa na to tesit.

Utépia? =
Vobec nie!

e Co je to opera?
e Kedy vznikla a ako sa vyvijala?
e Preco operni spevaci spievaju tak cudne?
e Vedia vobec aj inak?
e Kto povedal, ze je to pekné?
e Co je to aria a recitativ?
e Co znamenaju slovad bas, barytdn a tenor, alt,
mezzosopran a sopran?
e V akom jazyku sa bude spievat opera,
na ktoru sa chystam?
e Budem spevakom rozumiet?
e Budu tam titulky?
e Bude tam hrat nazivo cely orchester?
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Taktiez podobne ako pri balete alebo pri téme di-
vadlo sa snazme po absolvovanom predstaveni roz-
pravat o zazitom, videnom, pocutom, o tom, co
vyrusilo, nadchlo, prekvapilo, nudilo...

Otdazky na ,,analyzu po“ si velmi podobné. A ked uz

prezijete operu, koncerty najroznejsSieho druhu
zvladnete lavou zadnou...

A ¢o tak hudba mimo javiska?

& #atysacimkrmis? 3

Hudba v sluchadlach. Na YouTube, Spotify... Hudba
v izbe teenagera, na party, v podnikoch, v skejt-
parku, v skuSobni sidliskovej kapely, v telocvic-
ni hip-hopovej tanecnej skupiny...

Ked hovorime, Ze hudba je umenie,

tak mlady clovek je don priam ponoreny
a len zriedka vyjde nad hladinu.

Naozaj - ticho v Zivote ndastrocného je len velmi
sporadické. Takmer cosi ako vypadok elektriny.

Mladi milujd hudbu. MozZno mame pocit, Zze iba vel-
mi hluc¢nu a rytmickua... A Ze vSetko, co sa prave
nehrd v radiach alebo nema desattisice odberov na
YouTube, je podla nich out.

Ale ¢o ak to tak nie je?



vychevny

kencert

kamesi

netflix

X-box

Ako mdéze sprievodca umenim (rodié¢, pedagég, pra-
covnik kultirnej organizacie) poméct mladému ¢lo-
vekovi zorientovat sa v ponuke hudobnych Zanrov,
interpretov - navyse, ked hviezdy dnesSnych ti-
nedzerov su mimo nasho obzoru?

,Jo Co pocuvas?!”
,OkamZite to daj tichsie!”
,Budes z toho agresivny!”
,Ved'to je samy vreskot! Toto sa ti paci?!”
,Ako je obleCend ta spevacka? V kapele je len preto, Ze je peknd?“
,My sme pocuvali kvalitnejsiu hudbu. Toto je Cisty brak.”

Toto veru nie je dobry zaciatok debaty o umeni
s nastrocnym. Priam by sme to nazvali - cesta
zarubana.

Mladi ,,svojej“ hudbe veria.

Je to pre nich c¢osi ako nabozZenstvo.

A my sme pre nich inoverci, ktori ich chci obratit
na svoju vieru. Ndsilne. Ak im chceme poniknut
aj €osi viac, musime to brat ako ndrocni dlhodobu
misiu. Jednou platnou Beethovena alebo vychovnym
koncertom raz v roku to nevykryjeme.
Podme sa s mladymi bavit o hudbe.
Skisme sa ich opytat napriklad toto:
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OTAZKY K ROZHOVOROM O HUDBE

Pri akej skladbe mi naposledy naskocCila husia
koza?

Mdm nejaku zarucenu pieseri, Rtoru ked si
zacnem hmkat, tak uZ nejde z hlavy?

ARy typ hudby si pustam, ked som smutny/
Stastny/nahnevany?

Beatles alebo Queen? Adele alebo Katie Per-
ry? Majk Spirit alebo Rytmus? Imagine Dragons
alebo One Direction? Rock alebo pop? Klavir
alebo akordeon? Elektrickd gitara alebo akus-
tickd? Nahlas alebo potichu? Atd.

ARy je méj vztah k ludovej, klasickej hudbe,
opere a pod.?

AR by som mal venovat jednu piesen svojej
osudovej ldske, Rtord piesen by to bola?
Ktoru piesen by som venoval svojmu nepria-
telovi, ucitelovi matematiRy, mojim starym
rodicom atd.?

ARy koncert alebo hudobnu udalost by som
chcel/a zazit?

AR by som mal dnes zlozZit hudobnu skladbu na
tému, aRy som mal deri, ako by skladba vyze-
rala? (Tempo, hlasitost, vyber ndstrojov,
hral by v nej niekto solo? Spievalo by sa

v nej? Spieval by ju muz alebo Zena? O com
by bol jej text?)

Mam presne vyhraneny hudobny vkus? Kto ma
pri jeho vybere najviac ovplyvnil?

Mam vyhrady vocCi mainstreamovej hudbe?

Viem si hudbu uzit viac doma alebo na
koncerte?

AR uzZz mdm za sebou nejaké koncerty mojich
oblubenych spevdkov a kapiel, na co si z nich
pamdtdm? Co bolo pre mfia najsilnejsim momen-
tom koncertu? PusStam si po koncerte eSte aj
skladby v prehrdvaci alebo nechdm dozniet
dojmy v tichu?
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Blazniva challenge:
Vezmime mladych na festival!

[E:>N‘Keby som mala Strndst a nasi by mi pove-
dali, Ze ma berd na zndmy hudobny festival (na
Slovensku je top festival Pohoda), asi by som
odpadla. Po prvé, myslela by som, ze sa na neho
dostanem najskoér az o par rokov, ked ma nan pustia
s partiou, a po druhé - nikdy by som nepovedala,
Ze oni sa budu unuvat ist na cosi takéto. Myslim,
Ze by ma to potesilo. No dufala by som, Ze ma tam
nijako nestrapnia a daju mi dostatoénu volnost.
Zaroven vsak budu blizko, keby som si chcela kupit
kolu a burger. Asi by som trvala na nejakej dohode
vzajomného respektu - Pakt o nestrapneni (sa).
A chcela by som so sebou vziat kamoSku, s kto-
rou by som bola v stane (Byt s rodi¢mi v stane?
BrArFr!).

[}i:>w‘Keby nam v Skole ucitelka povedala, ze
nasa trieda bude organizovat sSkolsky hudobny fes-
tival a Ze mdm byt v programovom organizacnom
time, potesilo by ma to. Hned by sme sa do toho
s partiou vrhli a zavolali co najlepsSie kape-
ly, vymysleli sprievodny program, paradne vyz-
dobili 3kolsky dvor. Skola by zila hudbou cely
tyzden. Dali by sme priestor vSetkym Studen-
tom, ktori vedia hrat na nejaky hudobny ndastroj,
nech sa prezentuju. Mohli by vytvorit aj Skolsku
kapelu. Alebo urobia koncert s tym, co hrava-
ju na zUSkach. Nevadi, Ze to budu staré noty.
Aspon to bude pestré. Z kazdého rozka troska.

[}i:>e~ Keby nas 3Skola vzala na vylet do Pra-
hy (okej, hoc aj do Bratislavy alebo do KoSic)
a okrem inych atrakcii by sme mali ist na koncert

vaznej hudby alebo aj na operu do krasnej his-
torickej budovy, dalo by sa to prezit. Spolocné
dobrodruzstvo, zazitky z cesty, objavovanie no-
vych miest a ta hudba... Isto by sme nemali nic
proti. Ak by v3ak na namesti bol nejaky koncert
alebo festival, urcite by sme sa tam pristavili.

Toto nie je regularny prieskum ani anketa. Len
autorska spomienkova fikcia. Ale autenticka. Vy by
ste to mali inak?

Ako by ste reagovali, keby vdas vasi pocas stred-
nej Skoly vzali na hudobny festival?

A $81i by ste do toho teraz z tej druhej strany?
Vzali by ste vasho tinedzenera na takuto akciu?

Ma to obojstranny uzitok. Okrem utuzovania ro-
dinnych vztahov, samozrejme. My sa zorientujeme
v hudbe mladych, dozrieme na nasho mladeznika na
masovej akcii (a zarucene sa aj my paradne vy-
blaznime) a na druhej strane mlady ¢lovek dostane
ponuku zazit dobrodruzstvo a rozSirit si obzory.
Siroka ponuka koncertov réznych kapiel (ideal-
ne aj rozliénych Zzanrov) a sprievodné umelecké
programy - besedy, vystavy, workshopy - ho mozu
nadchndt pre hlbSie pozndvanie umenia. Alebo mu
aspon skrizia cestu a on sa stretne aj s inym ume-
nim, ako tym, ktoré mu dokola hra v sluchadlach.
Partneri a tvorcovia tejto publikdcie z Polska,
ktori su organizatormi mnozstva kulturnych po-
dujati a najmad velkého hudobného festivalu Fol-
kovisko, pripravili struény popis fenoménu fes-
tival. Berieme ho ako nastroj vychovy k umeniu,
ktory mbéze byt pre mladych atraktivny a zdaroven
velmi efektivny.
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F.E.S.T.I.V.A.L

E #tusipridenasvojekazdy

Festival je séria podujati a predstaveni jedného typu, ktorych
hlavnym prvkom su obvykle hudobné vystupenia. Festival vsak méze
kombinovat rozne formy aktivit a moze sa venovat roznym témam.

Festivaly kultiry a umenia su chvilami oslav
réznych foriem umeleckej tvorivosti.

Na takychto festivaloch sa zvycajne konaju divadelné predstavenia, ta-
necné alebo kabaretné vystupenia. Okrem toho sa pozeraju filmy, pocuva
hudba a navstevuju vystavy vytvarného alebo divadelného umenia.

Festival je interaktivny sposob ziskavania vedomosti a skusenosti.

Okrem hudobnych st zname mnohé filmové, divadelné, operné festiva-
ly, ale aj literarne ¢i dokonca vedecké, ktoré spravidla nesprevadzaju iné
formy.

Festival v latinCine znamena: radostny, vesely, slavnostny -
a je to tak idedlna forma oslovenia mladych ludi. DokaZe oslovit mladé
publikum prostrednictvom roznych podnetov a foriem.

Najcastejsie pritahuje hudbou, za ktorou mézu byt iné formy vzdeldvania
a odbornej pripravy. Najzaujimavejsie festivaly su interdisciplindrne festi-
valy, ktoré kombinuju rézne formy médii, ktorymi komunikuju s publikom.

Ked'si vacsina ludi predstavi festival, vidi velké masové podujatia a stotoz-
nuje si ich najma s hudbou, posobivym line-upom a tisickami ucastnikov,
ktori sa zabavaju pod holym nebom. Je dblezité mat na pamati, Ze festival
mbze mat mnoho poddb a rézny rozsah. Jeho déleZitymi prvkami su:

e viacdnovy a cyklicky charakter a
e umelecky,
e kultarny,
e zdbavny
e a vzdelavaci charakter.
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Pojem ,festival“, ktory sa udomacnil v anglictine, oznacuje velké kultur-
ne podujatia trvajuce niekolko dni, ale zahfia aj naboZenské, regionalne
a ludové podujatia. Vacsina ludi si tento pojem spaja vylucne s hudbou,
ale existuje mnoho dalsich typov festivalov, ktoré sa oplati objavit.

Festival umoznuje skupinové zazitky, interakciu
a zmysel pre kulturne prijatie spolocenstva.

Vyvolava emdcie
a svojou dizkou umoiziiuje flexibilny vyber atrakeii,
na ktorych sa divak zucastnuje.

Délezitym prvkom je cyklicka povaha podujatia, ktora okolo festivalov vy-
tvara skupinu divakov, vernych fanusikov, ktori sa na podujatie ¢asto kaz-
dorocne vracaju. To ulahcuje propagéciu. Budovanie znacky v komunite si
vsak vyZaduje aj vela odhodlania a ¢asu.

Festivaly sa od inych podujatf Iiia predovéetkym velkostou, dizkou trva-
nia podujatia a po¢tom ucinkujucich umelcov. Najznamejsie podujatia
tohto typu v Eurdpe su:

Glastonbury Festival (Spojené kralovstvo),
Sziget Festival (Madarsko),
Pol‘and‘Rock (Polsko),

Colours of Ostrava (Ceska republika),
Pohoda Festival (Slovensko).

Velké festivaly pripravuju profesiondlne spolo¢nosti, ktoré su vybavené
zariadenim, infrastruktidrou a prislusnymi znalostami. Mensi festival vsak
moze vytvorit ktokolvek. Aj malé mesto, kultirny dom ¢i kola...

Challenge €.2: Zorganizujme festivall!

Vyberme si vhodnu, neoSuchanu a hlavne aktualnu
tému, ktord by mala silvisiet so zameranim nasej
Skoly ¢i organizacie, vyuzime vSetky triky,
ktoré nam ponudka marketing zamerany na mladych
a budme origindlni. A na zaciatok vobec nemusime
byt megalomani.



Hudba a T.E.X.T

Na zdaver tejto kapitoly eSte na chvilku zabrfdneme
do textov hudobnych skladieb. Je to velka téma,
ktord vSak mbézZzeme s mladymi otvorit kedykolvek
(vzdy, ked pocujeme zaujimavu piesen).

'ﬁmwﬂqmy
B0 o o o oy

Text méze byt velmi silnou umeleckou
zlozkou piesni,

no populdrna hudba na nu nie vzdy dba. Akoby po-
sluchacom stac¢ilo k chytlavej melédii niekolko
tradicnych fraz, ktoré sa opakuju stale dokola:

-mdm ta rad,
- chybas mi,
-som sdm,
- si anjel,
- zlomila si mi srdce...

e Aajtakneviemdobreanglick_ 3

Pripadne eSte trochu rebelskejSie rapové vyroky:

- svet je zly,
- ja som ten rebel, ¢o vam povie pravdu,
- zobudlte sa,
- bud'sdam sebou...

(nadavky, bez ktorych rap akosi nevie existovat,
sme radsej vynechali).

VSimajme si a zamy$lajme sa spolu s mladymi, aku
maju texty piesni:

e hodnotu
e kvalitu/droven,
e funkciu,
e charakter,
e jazykovu uroven/kulturu,
e mieru originality,
e poetiku,
e spolocenské ¢i kulturne pozadie,
e atd.

Tu su daryvky niekolkych textov od znamych sloven-
skych interpretov a kapiel. Da sa na nich plas-
ticky ukazat par dolezitych veci. Ked ich takto
na papieri ukazeme mladym, co na to povedia?
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Moézem mat prach na policiach

a prazdno v tanieri, verit, v o neveris,
kric¢at, ked chcem,

mavat zly den,

hodit sa do perin, skor nez sa zveceri.

Drahy maj,

pisem Ti list, Ze mal by si ist.

Vraj nie sme ti zo vCera.

Chladne nam vecera.

Nezabudni na den sudny,

ked Ti s usmevom cCertice zamavam
z hranice.

Dovtedy vsak, Ty mo6j mily,
vynalozim vsetky sily,
aby sme tu pekne 7Zili.

A tak

pisem Ti list,
ze nemozes ist...

Katarina Koscova,
piesen Drahy magj
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Nevyhral som modré oci
na burze dobrych napadov
Nie som ten, ¢o na kolotoci
obchoduje s naladou

Nemam nos na lacné gély
minutu pred pol¢asom

Skoér si cmulam prst od smoly
aj tak som rad, Zze som

Nie som tiger z prvych radov
¢o si kradne srdiecka
Nikomu som neukradol

sen, ¢o Skuli po vieckach

Necakam, kym spadne hviezda
ked budem na namesti

Aj ked sa mi obcas nezda

¢i sa nanntho pomesti

Posielam ti v lodke z novin
sen - zolika do karat
Prepletené staré s novym
Ze mam ta rad

Kapela Komajota,
pieseri Zolik

Pod' za mnou, kde mame sad
Tam dotyk sa zmenil na poklad
A v hrudi nam zvon zazvonil len raz
AV nas

Prvykrat rozkvitli jablone a cit
Ked mohli sme jeden pre druhého byt
Den ¢o den novy kvet
Nam zachranil bozk ak padal sneh
Odpust mi moj mraz a chlad
Za zaclonou tmu a z puta strach
No zo vSetkych ciest sa ndm pretli zas
AV nas

Druhykrat rozkvitli jablone a cit
Zas mbzeme jeden pre druhého byt
Den o deni novy kvet
Uz chranime nech nan nespadne sneh

Vraj do prudu jednej rieky
UZ nevstupis druhykrat
Ked zhorela nadej byt s niekym
Kto zacal ma mat viac nez rad
No stale sme dvaja vtaci
A srdcia nam nezmenil ¢as
Co ma sa vratit, sa vrati
AV nas

Konecne dozreli jablone a cit
Uz mdZzeme jeden pre druhého byt
Den ¢o den v korunach
Sme ukryti v dozretych jablkach
Dve jablone a v nich
Uz mdZzeme jeden pre druhého byt
Den ¢o den v korunach
Sme ukryti v dozretych jablkach

Zuzana Smatanova,
piesen Jablone



Dievca pod, zapletiem ti vrkoc
izba sa rdno Zltou zaleje
Dievca pod, trochu sa mi oto¢
Salviou ti celé telo zakryjem

Dievca pod, viem, si trochu ina
odchadzas skor, nez ta muz zahreje
Zo stromov Zivicu ti zozbieram

a nasu bolest nou zalepim

Silnému vetru sa dnes opieras

do starej deky ta zabalim

Dievca pod, zapletiem ti vrkoc
izba sa rdno Zltou zaleje

Dievca pod, trochu sa mi otoc
nech ti sinko z o¢i smatok umyje

Dievca pod, viem, si trochu inda
odchadzas skor, nez ta muz zahreje
Zo stromov Zivicu ti zozbieram

a nasu bolest rnou zalepim

silnému vetru sa dnes opieras

do starej deky z chaty ta zabalim

Skupina Billy Barman,
piesen Vrkoce

Tam kde zapada slnko,

nad priepastou ludskych ran,
stal tam proste Clovek,

¢o nevladal zit dalej sam.
Povedal si teda do odi,

takto sa zit nedd, zoskodim.

A na druhej strane,

stdla taktiez krdsna dama.
Vieme, o sa stane,
ked'tak Zena stoji sama.
Videla, Ze vidim z jej oci.
Citila, Ze citim, zoskodi.

Dotykat sa duhy tuzia, st vyplaseni.

Ako pocit muza, ked dotyka sa Zeny.

Dotykat sa duhy tuzia, st vyplaseni.
Boh predsa stvoril muza,
nech dotyka sa Zeny.

A na prahu smrti,

na konci leta krasneho,
on nasiel tu pravu,
ona toho pravého.

Skupina No Name,
skladba Piesen pre dvoch

Vies, Ze bol som zIy a viem, Ze som ti vela ubliZil,
myslel som len na seba a nasu lasku zahodil,
hovorim po sty krat, Ze to bude dobré,

moje srdce pre teba Zije.

Ziadna sldva, peniaze, tvoju lasku nenahradi,
napiSem pre teba aj sto piesni, mne to nevadi,
prosim, vrat sa ku mne spét, pred vsetkymi

ti slubujem,

navzdy ta najviac milujem.

REF:

Daj mi este jednu Sancu, nech to vSetko napravim,
daj mi Sancu dokazat ti, Ze ta eSte moc [ibim,

daj mi este jednu Sancu milovat ta odznova,
chcem, aby si bola navzdy uzZ len moja.

Vies, Ze bez teba nebude maj Zivot ako predtym,
nemdzem bez teba Zit, si Uplne pre mna vietkym,
hrala si ¢istd hru a ja viem Ze som ta sklamal,
poslednykrat ti tu prisaham -

Nebudes sa trapit kvoli mne, uz to nedovolim,
chcem, aby si bola $tastna, zo srdca ti hovorim,
prosim, vrat sa ku mne spét, pred vsetkymi

ti slubujem,

navzdy ta najviac milujem.

Raper Rytmus,
piesen Daj mi eSte jednu Sancu
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U7 ta citim, ked sa bliZis,
vonia$ ako v mlieku med.
Uz ta citim, ked ma chytis,
do srdca cvdla jed.

A nie je to zIé, a nie je to zlé...

Ked sme sami, som tak rad,
ty si zastdvka do neba

s ndpisom ,,Nekonecnd“.
Ked' sme sami, som tak rad,
ty si zastdvka do neba,

s tebou sa nemusim bat.

kapela Hex,
piesen Ked sme sami

Ak by sme chceli rozoberat obraznost a symboliku textov,

Chces$ ma citit pri sebe blizko,
tak blizko, ako sa d3,

ja vSak rad$ej zmenim si Cislo,
si nebezpecna, odistena zbran.

Cita$ mi z pier, skor nez odpoviem,
stracam sa v hmle a krd¢am po tme,
¢itas mi z pier, skor nez odpoviem,
stracam sa v hmle a krd¢am po tme.

Minas sa mi, z pohara tecies,
mas prazdny byt, kam zas utecies.

kapela Nocaden,
piesen Citas mi z pier

Srdce mi vola po laske a neviem,
¢os tym.

Nasytis, uzdravis, objimes, jedine ty.
Jesen, zima, jar aj leto si.

Hupat sa, hdpat na hojdacke,

¢o zavesis.

Len ma [Ub, len ma [ub.
Mojim pevnym stitom bud".
Len ma [Ub, len ma [ub.

V tebe tuzim spocinut.

Srdce mi vola po chvilach, ¢o nerusi
nic.
Jak skala nezlomn3,
pred mojim strachom sa vztyc.
Nedaj si ma, ja ta nedam si.
Hupat sa, hdpat na hojdacke,
¢o zavesis.
Sima Magusinova,
piesen Len ma lub

basnické prostriedky a cisto-

tu rymu, zrejme by nds mladi okamZite uzemnili. Ze nie sme na hodine literatiry a toto

k maturite nepotrebuju. Tresli by dverami a odisli.

Mozno na zaciatok stac¢i, ak si uvedomia, Ze umenie ponuka viac.

Ze mézu a maju éakat viac.

Ze ak budi naroéni a nebudu sa sytit len odrobinkami z krasy,

ktora je mozna, dockaju sa jej plnosti.



Namety na otazky k textom piesni

e Ktory z textov ma zaujal? e Co robi podla mria kvalitny text Rvalitnym?

e Ktory bol bezny, nevyrazny, nicim zvldst Co predstavuje moje kritéria?
nevynikal? e Pozndm hodnotné zahranicéné texty?

e Keby som mal vytvorit text populdrnej sklad- e Ako vnimam jazykovu bariéru v rdmci textov?
by, ¢im by som zacal? O com by som pisal? DokdZem ,,precitit” zahranicény text rovnako
Bol by som priamy alebo by som chcel svoj ako ten v mojom materinskom jazyku? Meni to
odkaz schovat do metafor a prirovnani? Ktorym nie¢o na mojom vztahu R umelcovi a skladbe?
typom textu by som sa rdd inspiroval, resp. e Preco podla mria textdri nie su celebritami?
rdd by som vytvoril nieco podobné? Pre¢o ich tvdre skoro nik nepoznd?

e Je pre mia text v piesni délezity? Ked pocu- e Mali by o nich ludia vediet viac? Ak dno,
vam zahranicnu piesen, snazim sa o preklad ary spésob ich propagdcie navrhujem? Na ¢o
jej textu? Vie ma nejaky text vyrusit alebo by bola ich ,viditelnost” dobrd?

zaujat? Mdm rdd niektoru piesen prdve kvéli
jej textu? Preco sa mi pdci prdve tdto?

. M 2 o
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Pozn. Te
st pouzit

ch interpretov:

keoncert
vaznej hudby

A sytme sa ozajstnou krdasou
spolu s nimi.
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NEFORMALNE VZDELAVANIE

Povinna resuscitacéna vybava
sprievodcu umenim

Profilovanie osobnosti mladych Iudi je v sucas-
nosti atakované mnozstvom textovych aj obrazo-
vych informacii. Tie ¢ihaju v tych najtajnejsSich
skrySach pripravené vyskoc¢it vo vhodnej chvili,
prisat sa na mladého ¢loveka a vasnivo ho objimat
svojimi lepkavymi chdpadlami, dokial sa nezjavi
dalsi chtivy adept na informacné tulenie.

Bezny zivot sa preniesol do online priestoru,
ktory ich (a vlastne aj naSe) zahltenie rado-
vo navysil o megadavky pre zivot ,uzitocnych”
informacii, no obohatil aj o zapachajuci infor-
macny odpad. Ten okrem toho, Ze upchava senzory
schopné detekovat c¢lovecinu v ludoch, v jeho (ne)
dokonalosti ponuka aj nekonecné mnozstvo zabavy,
virtualneho kontaktu, adrenalinu, farieb, akcii,
hier, virtudalnych objati, v Zzltych smajlikoch

rozpustenych emécii.. No, konkurujme tomu takymi
Renoirovymi Ranajkami veslarov.

Opatovné prestupenie mladych z virtualneho pries-
toru do reality chce silnu motivaciu a presvedce-
nie, ze to ma vyznam a vyzaduje si to aj zrucnosti
sprievodcov umenia.

Efektivnym a overenym spdsobom, ako oslovit mladu
generaciu a dopriat im (porovnatelny) zazitok, no
zo ziskavania informacii je:

ZAPOJENIE METOD NEFORMALNEHO VZDELAVANIA

do tradiénych foriem prace Skolskych, galerij-

nych, muzedlnych pedagégov €i dalSich sprievodcov
mladych svetom umenia.

NEFORMALNE VZDELAVANIE
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Co je neformalne vzdelavanie?

« Neformélne vzdelavanie je zamerné, 0 Ne-Fcfr'mvé.lne vzdela’vaPic:z’jt:_\ zéchrafnér‘slfa brasna
no zaroven dobrovoIné ugenie. . plna 21vot Z?ChPaHUJUC1Ch Rr;}trDjov ‘tyQu
N tlakomer, infizny set, defibrilator a lieciv
®ececseccccseccccscecseecesceeeess e e 00 s od vitaminov cez antibiotika po analgetiké,
pripravena byt v ktorejkolvek faze zachrany
e Prebieha mimo formdlneho vzdeldvacieho mladého c¢loveka na rychly intervenény zasah
systému. Zatial co formalne vzdeldvanie dostupna, pricom ndklady na jej ziskanie su
vedie k dosiahnutiu urcitého stupna vzde- minimalne.

e e 00000 00

.

lania dolozeného certifikatom (diplomom,

vysvedcenim a pod.).

.
.

nosti a postojov.

®e 000 0000000000000 000000000000000000 00 00

e Jednotlivé aktivity ako aj samotny pro-
gram vzdelavania maju stanovené konkrét-

e Ide o organizované vychovno-vzdelévacieo
aktivity mimo ramca Skolského systému,
ktoré ucastnikom vzdeldvania ponukaju za-
merny rozvoj zivotnych skusenosti, zruc-

e o 000 00

.
.

M)

ne ciele na zadklade potrieb a skusenosti

ucastnikov.

.

e Rozvija a doplha vzdelanie z formidlneho
vzdelavania, nie je jeho protipdlom.

®e 00 0000000000000 00000000000000000000 0 00

Neformalne vzdelavanie dokaze

0 zachranovat Zivoty!

Pretoze svojimi metdédami, technikami ¢€i aktivita-
. mi nedovoli, aby vztah mladého ¢loveka a umenia
N umrel (kvoli zlej diagnostike ¢i nedostatku uéin-
nej latky) uz v rannom veku.

.

Ano. D.E.F.I.N.I.C.I.E. Nuda. Tak si to

zhrnieme po nasom.

ESte jedno info - pre istotu:

Neformdlne vzdelavanie NIE JE informalne vzdelavanie,
ktorym myslime ucenie sa ,,pozorovanim®“ (celozivotné ziskavanie vedomosti,
zruénosti a postojov), ktoré je vacSinou neplanované a nahodné.
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Prec¢o neformalne vzdelavanie v oblasti
umenia a kultury?

@ B fecaweol 3

S

Pracuje so zazitkom, tvori zazitok - umenie .
a jeho rozne prezentacné formy ponukaju dokonalé
podmienky pre dolezitu fazu vzdelavacieho cyk-
lu, ktorou je AKTIVITA. Umenie samotné vo forme
zazitku (napr. z koncertu ¢i prave zhliadnutého
baletného predstavenia) tak urobi pracu za lek-

tora.

-

Pracuje s eméciami - v ktorej inej ob-
lasti sa pracuje viac s emdciami ako
v umeni/kultdre? - Toto je =zarucena

kombinacia. {}

: _ o Vytvara a posiliuje vztahy v sku-

f . . . - Déf;:B. pine ¢i time - umoznuje silny sku-
Prepaja viac zmyslov naraz - informdcie,- X SN SRS

< AN B . . pinovy zazitok s rovesnikmi.
ktoré prejdu viacerymi zmyslami sa ukladaju
do pamdte hlbsie (uciaci sa si zapamata:
10% z toho, ¢o vidi, 15% z toho, co pocuje,
20% z toho, ¢o vidi a pocuje, 40% z toho,
o c¢om diskutuje, 80% z toho, co si sam vy-
skusa, 90% z toho, ¢o uci inych).

Nevytvdra pocit, Ze sa prvopla-
novo vzdelavame - nikto predsa
nemd chut sa o umeni uc¢it - ume-
nie si musi ,,zazit”.

Pokryva potreby vsetkych uciacich sa
stylov - vhodny nielen pre teoretikov,
ale aj aktivistov, reflektorov a pragma-
tikov.

Aktivizuje mysel aj telo -
o nude sa tu hovorit neda - ne-
formdlne vzdelavanie je zabava.

Generuje vedomosti, zrucnosti, posto-
je - zoberme si len, kolko informdcii
z kolkych oblasti je skrytych v jed-
nom obraze, kolko sa o nich da disku-
tovat a ako tento cely proces dokaze
formovat nase ndzory ¢i postoje.

Vedie k rozvoju

socialnych zruénosti. | UEi (kriticky) mysliet.

— = — -




Ako neformalne vzdelavanie rozvija
socidlne zrucénosti a kritické myslenie

Ktoré s.0.C.I.A.L.N.E Z.R.U.C.N.O0.S.T.I

...Cesta je ciel...
mozno cez neformdlne vzdeldvanie rozvijat?

Spravne zvolenymi a vedenymi metédami neformdl-
neho vzdeldvania vieme okrem vedomosti rozvijat
aj socialne zrucnosti tak dbélezité pre uspesSny
osobny i pracovny zivot:

SCHOPNOST KOMUNIKOVAT SVOJE EMOCIE
prisposobené casu a miestu.

TIMOVA SPOLUPRACA
- spOsob organizacie prace
zalozeny na spolocnom zapo-
jeni, vzajomnej spolupraci

ASERTIVITA
- schopnost poskytnut svoj
pohlad na veci, podavat

EFEKTIVNA KOMUNIKACIA spatnd vidzbu a argumentovat

- schopnost hovorit prime-
ranym, zrozumitelnym jazy-
kom danému publiku.

SCHOPNOST ROZPOZNAT A VYHODNOTIT PROBLEM
s naslednou realizaciou mozného riesSenia.

EMPATIA

a zodpovednosti vsetkych
¢lenov timu pri dosahovani
vytycenych cielov.

bez toho, aby som niekoho
ponizoval.

AKTIVNE POCUVANIE
- pocuvanie, kedy sa aktiv-
ne uistujeme, Ze sme poro-
zumeli a spravne interpre-
tovali nielen jednotlivé

- schopnost vcitit sa
do druhého c¢loveka,
do jeho situacie,

VYJEDNAVANIE (negocidacia)
do toho, ¢o asi preziva.

- schopnost sprostredkovat,

vysvetlit strandm, zZe pri

vyjedndavani nem6zeme uplne
vyhrat ani prehrat.

slova, ale aj porozumeli
vyznamu celej spravy.

EMOCNA INTELIGENCIA

- spravne vyhodnotenie
spravania sa svojho okolia.
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Kritické myslenie a umenie

,Umenie? A na co mi to bude?
Ja chcem byt financny manazér...”

Pretoze umenie nds uc¢i (kriticky) mysliet a kritické myslenie patri medzi
4K - kIucové kompetencie (vratane komunikacie, kreativity a kooperacie), ktoré
zamestnavatelia vyzaduju od svojich zamestnancov, aby ich organizacie ¢i firmy boli
uspesné.
Pre toto.

Katarziu berme ako prijemny bonus k zivotu.

?, G 2
///// e

/_ ‘\ ;L:i\
<>

5)

)

Ako vynimocny materidl na trénig ziskavania zrucnosti patriacich
kriticky mysliacemu c¢loveku vie vyborne posluzit akékolvek umelecké dielo.
Co viac si mdéZze jeden sprievodca nha ceste za poznanim priat?

Mat hotovy, pripraveny,,zardmovany” material na tréning.
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Mozno aj vam nadiktovali v Skole podobnu vetu:

»Hlavnou témou Shakespearovho Othella je ziarlivost.”
A zrejme vas z nej aj patricne preskusali &

Nevravime, ze nie je, ale kto si to preveril?
A da sa to vobec preverit?
Islo skutocne o ziarlivost?
Nie o bezhranic¢nud lasku?
Polemizujme!
Spochybnujme tvrdenie autority.
> Coo tejto veci hovori niekto iny?
> Kto je ten ¢lovek?
[T >»--S akymi zdrojmi pracuje?
[ >~ Preco zabil Othello Desdemonu?
>~ Pre¢o by sme mali jeho ¢&in odsddit
a odsudzujeme ho vbbec?
[:;>«-Bol Othello vrah, blazon alebo chudak?

Badajme,
nachadzajme suvislosti, prieniky,
pozerajme sa na problém komplexne,
neustale si kladme otazky - vela otazok -
vela, vela dobrych otazok.
Budme zvedavi - podme do hlby,
formulujme argumenty!

O TOM JE KRITICKE MYSLENIE
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Nezabijajme zvedavost nasich zverencov instant-
nymi, univerzalnymi odpovedami (toto dielo pred-
stavuje.., hlavnou témou, mySlienkou je.., autor
chcel vyjadrit.. a pod.), ktoré my - sprievodcovia
- Casto podavame eSte skér, ako d6jde k momentu,
Ze nasi posluchaci zatuzia po odpovedi. Takto ich
zvedavost nielenze neprebudime, ale udusime ju
eSte pred pocatim.

Vedme nasich zverencov k tomu, aby si zodpo-
vedanim zvedavych otazok odpovedali sami.

Nechajme ich nachadzat vlastné odpovede
a konfrontovat ich s nazormi inych,
vedme ich k akceptovaniu odlisnych nazorov
od tych vlastnych.

194

U¢me (sa) to na prikladoch réznych pohladov na
umelecké diela, ucme to naSich zverencov prikla-
dom.

Ponuknime im tisicky hrdinov, autorov,

piesni, zivotnych dilem.

Vhodnym nastrojom, ktory vedie ucastnikov na-
Sej vypravy za umenim k porozumeniu ,uciva”,
k odhalovaniu vztahov medzi osvojenymi fak-
tami, k vytvaraniu vlastného nazoru a celkovo
k prehibeniu poznatkov ¢i rozvoju socidlnych zrué-
nosti, su metédy neformalneho vzdeldvania. Viac
o spominanych metddach, ktoré si urcite zamilujeme
(a ak nie my, tak minimdlne mladi, s ktorymi bu-
deme pracovat - je to vyskusané), sa dozvieme,
v prilohe tejto publikacie - Vreckovej prirucke
neformdlneho vzdeldvania pre sprievodcov umenim.




V ¢éom sa ukryva tajomstvo neformalneho vzdelavania?
Kolbov cyklus ucenia

Neformdlne vzdeldvanie pracuje NASADME SILNE ZBRANE!
[:::>=~ s Kolbovym cyklom ucenia, Prepojme vzdelavanie a zabavu. ~w<:::]
ktory je jednou z najrozSirenejsich tedérii uce- Nehanbime sa vyslovit slovo EDUTAINMENT alebo sa
nia a ziskavania vedomosti. Vychadza z toho, ze vratme k okridlenému vyroku ,,skola hrou‘“. Aj nas
80% ludského pozndvania pochadza z vlastnych, ne- to bude takto viac bavit. Najzretelnej$im prino-
prenosnych zazitkov a zasadnym spdsobom zvySuje som edutainmentu je lep3Sie uchovdvanie znalosti.

zapamatatelnost novych poznatkov.

Kolbov cyklus hovori o tom, Ze ucenie je efektivne vtedy,
ked zahrfna 4 po sebe nasledujuice fazy:

1. AKTIVITA
2. REFLEXIA
3. ZOVSEOBECNENIE
4. TRANSFER DO PRAXE
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o AKTIVITA
Tato faza je zamerana na

,PREZIVANIE®.

skusenost ¢i zazitok.
vyskusaju si na

Ide o konkrétnu
Ucastnici nieco zaziju,
vlastnej kozi.

Odohrava sa v ramci hry, aktivity ¢i ulohy.

e TRANSFER DO PRAXE

Faza transferu do praxe je zamerana na

, PREPAJANIE*.

PredoSlymi fazami ziskané poznatky sa za-
pracuju do praxe. Nastava experimentovanie
so zavermi.

Tvoria sa nové koncepty.

vses®

A
oo o-"‘
(N
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o REFLEXIA

Tato faza sa zameriava na

- ,,UVAZOVANIE®.

Ide o spatné ohliadnutie sa za tym, co sa
stalo pocas aktivity. O uvazovanie nad pre-
Zitou skidsenostou - ako som to prezival ja,
aké to bolo pre ostatnych clenov skupiny.
Identifikuju sa klucové momenty, pozoruju
a reflektuju sa skusenosti a zazitky z roéz-
nych perspektiv.

Metédami reflexie si napr.: brainstorming,

diskusia, hodnotenie, analyza ¢i spatna
vdzba.

€} zovEoBECNENIE

Tretia faza sa zameriava na

,,ANALYZOVANIE®.

Ide o vytvdranie abstraktnych konceptov
a predstav na zaklade zazitku a jeho re-
flexie. Pomenuva sa $irsi kontext, principy,
preco su veci tak, ako su. Formuluju sa
zavery - TEORIA - pre seba, vlastné pocho-
penie, smerované do buducna.

Metédami zovSeobecnenia suU napr. zapisy
zaverov, tvorba projektov a prezentacii.



TRANSFER D@ PRAXE

KOLBO®V CYKLUS UCENIA

AKTIViTA

ViIX31a3d

JININIIABISARZ
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KOLBOV CYKLUS V PRAXI

1. AKTIVITA
skusenost, zazitok

= Navsteva divadelného
predstavenia

napr. opera Carmen

V danom pripade za aktivitu povazujeme sa-
motnu navstevu divadelného predstavenia -
jedného z najpopuldrnejsich diel svetového
operného repertoaru.

Mlady ucastnik aktivity md za ulohu iba:

e vnimat,

o prezivat

e a citit.

2. REFLEXIA
uvazovanie

V reflexii dochadza k uvazovaniu o zmysle,
hibke, pésobeni diela na mladého divika,
pricom reflexia zazitého operného predsta-
venia méze mat rozne ciele.

MoZeme ju napriklad zamerat na celkovy za-
zitok alebo iba na niektoré javy, ktoré
suvisia s cielom zazitkového ucenia.

Zamyslenie (reflektovanie aktivity)
sa uskutocnuje vdaka polozenym otazkam.

Pytat sa mézeme na pocity ‘pocas predsta-
venia, na osobny ndzor a zazitok z pred-
stavenia, na spOsob spracovania, na motivy
a pribeh a pod. Ak nas napriklad zauji-
ma hudobno-dramatické spracovanie, mozeme
vhodne polozenymi otdzkami motivovat diva-
ka k tomu, aby zdielal svoje nazory a po-
stoje o tom:

- ako sa pocas predstavenia odvijala pred
jeho ocami operna histéria (zacina sa ako
opéra comique, vzdapati sa zmeni na roman-
tickd drdmu a napokon vyvrcholi ako veris-
ticka opera),

- aky vplyv maju ludské vasne na nas zivot
(prelietava laska, konflikt medzi slobodou
a laskou),

- aké podoby moéze mat laska (laska ako osud
i ako nestastie, priama, cynickd, nevinna,
kruta a prave preto slobodnd).



3. ZOVSEOBECNENIE
analyzovanie

Tento bod je dbolezity pre uvedomenie si, zZe
nejde o odtrhnutie od reality, ale o nie-
¢o, €o sa nas priamo dotyka. Mladi si moézu
uvedomit svoje vzorce spravania a vsimat si
spravanie sa inych a na zaklade toho mbézu

formulovat ‘isté zovseobecnenia.

Napriklad: laska ma rézne podoby, ale sku-
tocna laska neublizuje, nechce vlastnit,
neposudzuje, ale ‘prijima. Niekedy sa laska
zamiena s tuzbou, manipulaciou, snahou do-
byvat.

Takéto a podobné vSeobecne platné tvrdenia
pomdzu zafixovat preberanu tému, uskutocnit
zaver/y z prezitého a vplyvat na posto-
je mladej generacie. Co mbéze byt prinosné
predovSetkym z hladiska formovania ich emo-
ciondlneho prezivania, zvladania zivotnych
situacii a hodnotovych orientdcii v dalSom
zivote.

Po 4. (zaveretnej faze) zaZitkové-
ho udenia mdze nasledovat dalsia
skusenost/zazitok/aktivity — tentoraz

napriklad iny Zanér a ind z ludskych ® © © ® ® o o o o o

vasni alebo Zivotnych situacii (napr.
pycha, utrpenie, radost, obeta, smrt).

4., TRANSFER DO PRAXE
prepajanie

Vyberme si ako CIEL zazitkového ucenia jednu
z vys$Sie nacrtnutych tém:
laska a jej podoby.

V reflexii sme sa venovali zdielaniu zazit-
kov z predstavenia a opera nam posluzila ako
vzor pre dokladné rozobratie témy. Aby vSak
aj mladi pochopili, Ze to nie je iba predsta-
venie, ale Ze to, ¢o mali moznost vidiet, je
realny zivot a to, o com sa rozpravame, sa
dotyka aj ich samotnych,

je. potrebné prepojit
esteticky zazitok s praxou.

Aj faza prenosu do praktického zivota prebie-
ha zvycajne prostrednictvom kladenia otazok,
ale méze zahrnat aj vopred pripravenu ulohu.
Pytame sa mladych napriklad:

- na podobné zazitky z ich osobného preziva-
nia (skusenosti s ldaskou), povzbudzujeme ich,
aby pomenovali podobné situacie zo svojho Zi-
vota,

- hIadame paralely v pocitoch a sprdavani sa
postdv: Ako si sa vtedy citil? Ako sa citila
postava? Co by si urobil ty, na jej mieste?,
- pytame sa na alternativne riesSenia - c¢o ,,naj-
horsie“ sa mdéze v podobnej situdcii stat/co
najlepsie?,

- ako by si situdciu riesSil, ak by sa ti stalo
niec¢o podobné?

199



Honeyho a Mumfordova tedéria osobnosti
Alebo s kym mame do ¢inenia?

Najprv si vSak musime uvedomit, s kym mame do
¢inenia (pre koho su aktivity urcené). Kolbova

Aktivity musime nastavit tak, aby boli vyvaZzené teéria sa prelina s tedériami osobnosti. Inspiro-
a univerzdlne pre vSetkych uGéastnikov, bez ohladu vali sa fiou aj Peter Honey a Alan Mumford. V ich
na to, aké spbdsoby a 3tyly ucenia preferuju. teérii popisuju 4 typy ludi.

y

Logicky uvazujuci, potrebu-
ju jasné a podlozené argu-
menty, prekdazaju im aktivi-
ty bez kontextu
a vysvetlenia, zalozené na
emociach.

Teoretici

! 4

Aktivisti

Ucenie sposobom pokus -
omyl. Casto najskér konaju,
az potom premyslaju, maju ‘

radi interakciu a radi spo- Reflektori
lupracuju s ludmi, neradi
dlho pocuvaju. Potrebuju poznat kontext,

mat dostatok informacii,
¢o sa bude diat, preco to
budu robit; dokdzu sa ucit
Pragmatici pozorovanim, nepotrebuju
vlastnu skusenost na vyvo-

Pri uceni potrebuju ve- denie zaverov. Predtym, nez
diet, ako to funguje v praxi, sformuluju nejaky nazor,
efektivne je pre nich, ak sa dokladne si ho premyslia,
preberané témy tykaju ich pra- v skupine sa vyjadruju
ce, zaujmov, potrebuju prak- medzi poslednymi.

tické priklady.

* Malokto pri uceni vyuziva iba jeden zo Stylov. Tak, ako sa v Cloveku spajaju
v réznej miere rdzne typy osobnosti, tak aj pri u¢eni ide o kombindciu réznych stylov.
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PRAGMATI

tedria osobnosti

- Honeyhe a Mumferdeva

AKTIVISTA

([N EREET]
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Metédy, techniky a aktivity
neformalneho vzdelavania

#totonanasideteskusat? _a

METODA
Vo v3eobecnosti popisuje cestu alebo spdsob, ktorym sa dostaneme k stanovenému
cielu. Metdédou oznacujeme pouzité prostriedky, postupy a navody, pomocou ktorych
dosiahneme ciel. R6znorodost metdéd a ich striedanie vzbudzuje zdaujem, udrzuje
motivaciu, energiu a podporuje efektivitu ucenia sa. Zvolené metdédy a techniky
maju viest k naplneniu stanovenych cielov.

Za techniku povazujeme konkrétnu varidciu metddy. Prostriedok, ktory pouzivame
pri jednotlivych metddach. Kazdd metdéda mdéze mat rdzne variacie, rdézne techniky,
ktoré ju ozvlastiuju, aby ¢o najlepsie naplhala stanovené ciele vzdelavania. Ak
si napriklad zvolime metddu ,prednaska”, vieme ju urobit roznymi technikami -
s pouzitim obrazkov, pribehov, videi ¢i prezentacie alebo aj tak, Ze vopred na-
Studovanu tému budu prednasat samotni ucastnici.

Predstavuje uceleny subor metdéd a technik, ktory sa dlhodobo osvedcil a vyuziva
sa v pribliZne rovnakej forme (aj ked vzdy sa musi aspon trochu adaptovat na sku-
pinu, prostredie ¢i kontext, v ktorom sa pouziva). Ide o prepojenie konkrétnej
metdédy s konkrétnou technikou, vybranych s ohladom na vzdeldvacie ciele. Pocas
nej ucastnici prechddzaju cielavedomym procesom ucenia.
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1. Aktivity v uvodnej 2. Aktivity zamerané na pracu 3. Aktivity na generovanie
faze vzdelavania so skupinovou dynamikou a triedenie mysSlienok

....... e T @

ZOZNAMOVACIE AKTIVITY '
ZISTENIE OCAKAVANI LADOBORCE
ZADEFINOVANIE PRAVIDIEL ENERGIZERY
TIMBILDINGOVE AKTIVITY

BRAINSTORMING
MYSLIENKOVE MAPY
VENNOV DIAGRAM

7. Aktivity na vymenu 8. Metédy zamerané 9. Vyuzitie hernych principov
informacii, nazorov, postojov.. na prezivanie v neformalnom vzdelavani

DISKUSNA ARENA
NAVSTEVA

KoLOTOC

STYRI ROHY
BZUCIACE SKUPINY
OPEN SPACE
AKVARIUM

BESEDA

TALKSHOW

ZIVE KNIZNICE

ROLOVA HRA B GAMIFIKACIA
SIMULACIA P STOLOVE HRY

VYBER METOD, TECHNIK A AKTIVIT
NEFORMALNEHO VZDELAVANIA,
KTORE MOZNO VYUZIT
V PRACI SPRIEVODCOV UMENIM
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4, Metddy prace v skupindch

SKUPINOVA PRACA
METODA SNEHOVEJ GULE
METODA PUZZLE

10. Zazitkové aktivity
v teréne

STOPOVACKY/MESTSKE HRY {;L'g

KNIZNE HRY :
ESCAPE ROOM(y) - UNIKOVKY
GEOCACHING

INTERAKTIVNE NAUCNE CHODNIKY§

{  EXKURZIA

13 Aktivity na prehlbovanie
vedomosti a zrucnosti

°

WORKSHOP {;L :

TRENING/SEMINAR
SKOLSKE PROJEKTY
DIELNA CITANIA
DIELNA PISANIA

CUBING

5. Aktivity na pracu

s informdaciami

I.N.S.E.R.T.

CINQUAIN

NEDOKONCENE VETY
ZORADZOVANIE INFORMACII
STYRI ROHY

LIFT PITCH

{ PUB KViZ

11. Aktivity v online

priestore

CHALLENGE

INTERNETOVE DISKUSNE FORA'

INFLUENCERING
PODCASTY
WEBINARE

14. Reflexia

REFLEXIA
SEBAREFLEXIA

HODNOTENIE - SPATNA VAZBA

na aktivitu/podujatie

6. Aktivity na odovzdavanie
informacii

PREDNASKA
PREZENTACIA
DEMONSTRACIA
STORYTELLING

ONLINE ZIVA KNIZNICA

12. Formaty zamerané na
sprevadzanie navstevnikov
podujatiami

——— @

KOMENTOVANE PREHLIADKY
AUDIOSPRIEVODCOVIA
PRACOVNE LISTY

(i)

Rozpracované aktivity modzieme ndjst
v prilohe tejto publikacie, vo:

Vreckovej prirucka neformalneho vzdela-
vania pre sprievodcov umenim, ktora je
dostupna aj online na:
https://touchtheculture.eu/publikacia/

The

' | Touch
Culture
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Priprava aktivity
na mieste

Ako pripravit podujatie

Privitanie

Zistenie ocakavani

ucastnikov

s vyuzitim metdéd neformalneho vzdelavania?

B e

Predstavenie

Predstavenie pravi-

diel vzdelavacieho

vzdelavacich cielov Podujatia alebo ich
a pripravenych
metod

spolocna tvorba

Prichystanie vyho-
vujuceho priestoru,
materidlu, pomdcok,
techniky, osvetle-
nia a pod.

1.Privitanie
ucastnikov.
2.Predstavenie
organizatorov.
3.Predstaveni
témy podujatia,
navodenie nefor-
malnej atmosfé-
ry, pricom zatial
nepredstavujeme
vzdelavacie ciele
podujatia.

Zistenie, co
ucastnici od
podujatia ocaka-
vaju - co chcu
ziskat, c¢oho sa
obavaju, comu sa
chcd vyvarovat,
¢im vedia pris-
piet a pod.

Vizualizacia de-
finovanych vzde-
lavacich cielov,
ktoré chceme
aktivitami do-
siahnut.
Predstavenie
metdd, ktoré na
naplnenie cielov
budeme vyuzivat.

Tuto fazu zara-
dzujeme v pripa-
de, ked realizu-
jeme dlhSie trva-
juce podujatie.

LOGICKA NADVAZNOST KROKOV PRI VYSTAVBE NEFORMALNEHO VZDELAVANIA
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Aktivity
na zoznamenie sa
ucastnikov

),

Orientujeme sa na
naucenie sa mien

a zapamatanie si
dblezitych udajov

o kazdom jednotliv-
covi. Tieto aktivity
sluzia na prelomenie
TIadov v skupine

a navodenie otvo-
renej a bezpecnej
atmosféry pocas
vzdelavania. Mbze-
me navrhnit vzajomné
tykanie.

Realizacia
aktivity

—

o *D
S

1.Evokacia,

vyvolanie ndalady,
vybavovanie si
predstav o téme.
2.Zadanie instrukcii,
jasna formulacia,
premyslena postupnost
ich zadavania - ak je
instrukcii viac.
3.Akcia - samotnad
aktivita a cez nu
aktivne nadobudnutie
zazitku/sklsenosti.

Reflexia

Hodnotenie
podujatia

1.0hliadnutie sa
za aktivitou.
2.Prezivanie
aktivity ucast-
nikmi.

3. ZovsSeobecnenie
zaverov - vyvode-
nie tedrie.
4.Prepojenie za-
zitého s praxou.

1.Zhrnutie po-
znatkov.
2.Pomenovanie ne/
naplnenia ocaka-
vani a cielov.
3.Celkovy dojem

z aktivity,

4 .Navrhy na
vylepSenie.




NAVRH PRAVIDIEL

pre podujatia realizované metdédami
neformadlneho vzdelavania

NAZOROVA TOLERANCIA
S odlisSnym nazorom nemusim
sthlasit, no respektujem ho.

Uéastnici si mézu na-
vrhnit svoje vlast-
né pravidla, ktoré
chci, aby sa uplat-
novali pocas reali-
zacie podujatia alebo
aktivity. Univerzdlne
pravidla, s ktorymi
je vhodné uUcastni-
kov vopred oboznamit,
a s ktorymi odporicame
pracovat, ak vyuzi-
vame metédy neformdl-
neho vzdelavania, su RESPEKTUJUCI PRISTUP
nasledovné: Rovnocenny vztah medzi Géast-
nikmi navzajom, ucastnikmi

a lektorom/lektormi.

CHYBA JE PRIATEL
Neexistuje z1a/chybna odpoved.

BEZPECNE PROSTREDIE

Ak zaznie informacia
»intimnejsieho” charakteru,
informacia zostava v miest-
nosti (nevyndasa sa).
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TYKANIE

Ucastnici medzi sebou i medzi
sprievodcom a ucastnikmi aktivit.
(Z hladiska pouzivanych metdd je
tykanie vhodné, no je na nas,

ako k tomuto pristupime).

PRAVIDLO S.T.O0.P

Ak je nam nejaka aktivita
alebo téma neprijemna, nemusime
sa zapajat.

HOVORI JEDEN

Nechajme priestor

vyjadrit sa tomu, ktory ma
aktualne slovo, ,,nevstupu-
jeme" mu do mySlienok.

CESTA JE CIEL

Nesustredime sa len na vysledok,
ale aj na proces - aktualne
prezivanu chvilu.
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1. UJASNIME SI, AKY JE NAS CIEL,
¢o chceme nasim podujatim dosiahnut.

Priklad: V ramci sprievodného programu
»Hradnej expozicie archeologickych na-
lezov” je nasim cielom: predstavit nav-
Stevnikom pracu archeolégov a rozvi-
jat vedomosti a zrucnosti navstevnikov
v danej oblasti. To robi z nasho podujatia
»vzdelavanie™.

2. ZVOLME SI CESTU (METODU),
ktorou chceme dbéjst k cielu.

Priklad: Ako vzdelavacie metddy si volime
napr. vyklad, skupinovu pracu a simula-

3. VYBERME SI TECHNIKU,
akou metdédu zrealizujeme.

Priklad: Uplatnime principy kladenia ota-
zok, hladania a rekonstrukcie archeolo-
gického artefaktu.

4. PRIPRAVME SI AKTIVITU
(spojenie metdédy a techniky).

Priklad: Za aktivitu na dosiahnutie ciela
sme si zvolili realizdciu simulovaného
archeologického naleziska.

Ako vybrat vhodnud metédu?

Nas vyber je nutné prispodsobit:

CIELU,

ktory chceme naplnit,

CASU,

ktory mame k dispozicii,

MATERIALU,

ktory mame k dispozicii,

nasim ,,sprievodcovskym”
SCHOPNOSTIAM
(preferovany styl ucenia,
skisenosti, pripravenost riskovat,
zrucnosti, silné a slabé stranky atd.),

CHARAKTERU SKUPINY
(pocet ucastnikov, ich styly ucenia, vek,
kultirne pozadie, schopnosti, rodové
zlozenie a pod.).




Na ¢o nezabudnut
pri realizdcii aktivity?

‘ Majme dékladne premyslenu postupnost a zrozu-

“a
“a

mitelnost zadavania jednotlivych instrukcii,

majme starostlivo prepracovanu stratégiu
reflexie a spatnej vazby,

nevyberajme metdédy, pri
zazit ucastnici pocity, ktorych spracova-
nie nebudeme vediet zvladnut (napr. ak-
tivity s prilisnym fyzickym kontaktom,
ked sa c¢lenovia skupiny dobre nepoznajd,
alebo aktivity, kde vstupuju ucastnici
do negativnych roli, ak nemame dostatoc-
ny priestor na reflexiu aktivity a pod.),

ktorych mézu

niektori Iu-
aktivity,

akceptujme
dia sa

skutocnost, zZe

nechcd zdcastnit danej

‘ myslime na to, Ze proces ucenia je u kaz-

“a

dého ucastnika aktivity individualny,
a preto sa mdéze stat, Ze zvolena metdda mbze
spbsobit niekomu aj neprijemny zazitok,

vSimajme si, ako sa ucastnici pocas aktivi-
ty citia a reagujme na to (rozpravajme sa
s nimi o tom, c¢o sa deje, upravme aktivitu
»Za jazdy”, ak je to potrebné a mozné, pri-
pomefime moznost nezapajat sa do aktivity,
ozrejmime opodstatnenie zaradenia aktivity
do programu, pripadne zvolme iné situac-
né riesenie). V pozicii facilitatora musime
analyzovat situdciu a zhodnotit, c¢i tieto
tazkosti spdsobila metdéda alebo ich prici-
nou su subjektivne pocity ucastnikov.




REFLEXIA, REFLEXIA, REFLEXIA

£ #Hzebyreflexia? 8

Beznd prax v umelecko-kultidrnych instituciach
v nasom priestore sa obvykle zameriava len na
fazu zazitku. V ramci Kolbovho cyklu zostavame
teda len pri faze AKTIVITA. V nasich podmien-
kach nemame pre fazu reflexie vytvoreny pries-
tor. Fazy reflexie, zovSeobecnenia a transferu vie
dostatocne pokryt kvalitne zrealizovand metdda
neformdalneho vzdelavania, ktoru nazyvame REFLEXIA
AKTIVITY.

Tu je vhodné, a ba priam nevyhnutné zaradit do
vzdelavacieho procesu, ¢i uz ide o prave zhliad-
nuté divadelné predstavenie, vystavu, koncert ¢i
doc¢itanu knihu, ak nechceme, aby dojmy zo zazit-

ku (stretnutia s dielom) vyprchali do stratena |,

a prehlusil ich dals$i zazitok.

Preco je reflexia taaaak dolezita na ceste mladé-
ho ¢loveka za umenim?

Pretoze mlady clovek
V REFLEXII NACHADZA SAM SEBA!!

Stretd sa so sebou samym v réznych situaciach,
polohach, konfrontuje svoj svet so svetom,
ktory nachadza pri stretnuti s umeleckym dielom,
a tym sa spoznava, definuje, kym je.
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iR hladanie suvislosti medzi vysledkom akti-

Co je reflexia

Reflexia znamend premys$lanie, rozjimanie
alebo uvazovanie.
ktora

Je klicovou ,ingredienciou*,

transformuje skisenost do vzdelavania.

\“7,,_f1;;;troj, ktory sluzi na vytazenie vzdela-

=~ . vacieho potencialu z metddy ¢i aktivity.

Proces, v ktorom sumarizujeme nadobudnu-
té skusenosti z réznych uhlov pohladu a
kriticky rozmySlame, co a ako sa udialo.

ﬁuii na obzretie sa spat (pohlad na zis-
. ky a straty z predoSlej skisenosti), na

“15vity a ¢innostou jednotlivca/skupiny.
e

— S —

Pomaha prepajat informdcie z teoretickej

pripravy so skusenostou ziskanou z reali-

zacie aktivity smerom k vlastnému rozvoju
a lepsSiemu porozumeniu obsahu vzdeldvania.

Ponuka priestor na vzajomnu vymenu mySlienok,
skisenosti a zrucnosti pri riesSeni problémov.

Realizujeme ju otazkami (réznymi technikﬂ

¢i aktivitami) spravidla v skupine, ktorad

pomenovava deje/procesy/poznatky v zmysle

,C0 sme sa nauc¢ili a ¢o s tym dalej“. 7
ity "




Kedy realizujeme reflexiu?

V.Z.D.Y.,
ked sledujeme nejaké vzdeldvacie
ciele. Po realizacii aktivity, pri-

padne pocas dlhsie trvajuceho progra-
mu - kurzu, Skolenia, webindra a pod.
ju zaradime po kazdom vacésom celku.

Zasady realizacie reflexie

______________________________________________

Vytvorit bezpecné prostredie

Kazdy ucastnik by mal byt vypocuty a nehodno-
teny. VSimame si, kto svoje pocity nezdielal.
Vyzyvame, aby kazdy hovoril sam za seba a kon-
krétne. Ak maju viaceri pocit, Zze jeden vSet-
ko viedol a rozhodoval - pytame sa na nazor
vSetkych a potom sa pytame daného cloveka, ako
to vnimal on, ¢o to znamend, ¢i sa dostatoclne

. zapojili aj ostatni a pod.

____________________________________________________

Neobhajovat danu aktivitu ani nepopierat
pocity jednotlivcov

V pripade negativnych emdcii alebo postojov

k prezitej skusenosti. Z neuspechu ¢i nepoho-
dy sa da vela naucit.

....................................................

N

N

-

o

______________________________________________

Dostatocna casova dotacia

Je potrebné vyclenit si na reflexiu dostatok
¢asu, nemala by sa diat, ,,ak ostane cas“ popri
baleni a upratovani. MdéZe sa stat, Ze reflexia
aktivity bude trvat dlhSie ako samotna aktivi-
ta. Mala by prebiehat bezprostredne po zazit-
ku, kym su pocity z akcie silné a neovplyvnené
inymi zazitkami.

____________________________________________________

Nevynasat dalej to, c¢o v reflexii zaznelo

Tuto zdsadu treba odkomunikovat vSetkym najma
v zaciatkoch. Z reflexie nerobime zaznam, nero-
bime si poznamky. Ak vyuzijeme pisomnu formu
reflexie, osobné vypovede si samozrejme mézeme
ponechat, ale s obsahom nakladame citlivo.

....................................................

e mr e e e e, ————————

e rr e e e e, ———————



Metdéda 4Pé

Tato metdda predstavuje postupnost,
na ¢o sa v reflexii aktivity ¢i podujatia pytat:

1. priebeh,

2. pocity,

3. poznatky,
4. prilezitosti.

1. Pytame sa na PRIEBEH 2. Pytame sa na POCITY
Ucastnici pomenuji, €o sa pocas aktivity dialo, V tejto casti nechame ucastnikov, aby vyjadrili
zameriavame sa na jednotlivca i skupinu. Je dbéle- svoje pocity zo zrealizovanej aktivity. Opdt ne-
zité, aby ucastnici hovorili o tom, c¢o sa dialo zabudame na priestor pre jednotlivca i skupinovi
poc¢as aktivity tu a teraz. Niekedy maju totiz atmosféru.
tendenciu obhajovat sa a poukazovat na to, zZe
v praxi to rie$ia bezchybne. e Co vds zaujalo?

e Co vds vyrusilo?
e Ako ste spolupracovali? e Co vds nadchlo?
e Kto prisiel s ndpadom? e Co vds pobirilo?
e Dohodli ste sa na spolocnom postupe? e Co vds prekvapilo?
e Ako ste komunikovali, ked prisiel problém? e Ako ste sa citili pocas aktivity?
e Ako ste mali rozdelené roly? e Co sa vdm najviac pdéilo a ¢o nie?
e Co vdm pomdhalo, ¢o vdm robilo problémy? e Co bolo pre vds najlahsie a ¢o najtazsiie?
e Co bolo kluc¢om k rieSeniu tejto ulohy? e Vnimali ste, ako sa citia ostatni?
e Co bola najvidc¢sia vyzva? e Kedy ste sa citili najlepsie?
e Nastali pocas aktivity pripady, pri ktorych e Co by ste urobili rovnako aj nabudice?
ste nevedeli dospiet k dohode? Ako ste rea- e Co by ste urobili inak/lepSie?
govali/postupovali? e Ak by sme chceli pre vasu prdcu vytvorit

e Boli ste spokojni s findlLnym vysledkom? Skupinu pravidiel zalozenych na tejto akti-
e Ktord informdcia/udalost pocas aktivity vdm vite, ktoré by to boli?

najviac pomohla, aby ste dosiahli ciel/vy-
riesili dlohu?
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3. Pytame sa na POZNATKY

Podstatou tohto kroku je zmapovat, aké kltucové
body ucastnici objavili a zovSeobecnit zavery, ku
ktorym prisli. Vyvodit teériu.

e Co vds najviac zaujalo z toho, ¢o ste poculi?

o Co ste sa nauc¢ili?

e Uvedomili ste si pocas aktivity nieco?

e Zmenili ste svoj ndzor alebo upravili svo-
ju argumentdciu po interakcii s ostatnymi/po
z1skani niektorych informdciti?

e Myslite si, Ze podobnd situdcia méze nastat/
nastala v redlnom zivote? Na Rtoré pripady si
spomeniete?

e Ziskali ste touto aktivitou nové informdcie?

o (o ste zistili o sebe?

e Co ocenujete na ostatnych? Na sebe?

e ARé su vasSe silné strdnky? AkRé zrucnosti ste
si rozvinuli?

Zapisujte vypovede uUcastnikov na flipchart.
Neskoér sa od nich mézu odrazit pri dalsej
faze - hladani transferu ziskanych infor-
macii do praxe. Vtedy sa pytame na to, co
si uvedomili, ¢o si prepojili.

4. Pytame sa na PRILEZITOSTI

Cielom posledného kroku je ndajst prepojenie medzi
situdciou tu a teraz (situdciou prezivanou pocas
aktivity) a praxou - beznym zivotom. Zistit, ako
suvisi to, €o sa naucili ucastnici pri aktivite,
s realnym svetom, s ich pracou.

e Akd je paralela medzi touto (zaZitou) situd-
ciou a praxou?

e \Vedeli by ste poznatky z aktivity aplikovat
v redlnom Zivote?

e V ktorych situdcidch?

e Co si osobne odndiate do Zivota/praxe?

e Co ste sa rozhodli zmenit vo vaSom Zivote?

o Ktoré kroky mézete podniknut, ak by ste sa
s podobnou situdciou stretli v redlnom Zivo-
te?

e Kedy méZete do praxe preniest to, co ste sa
naucili?

e Kto by mal byt zodpovedny za rieSenie/uplat-
nenie tychto uloh/pravidiel v online ¢1i offine
prostredti?

e Co mézeme zlep$it? Na Eom potrebujeme popra-
covat’?

e Keby sme tuto aktivitu robili eSte raz za
rovnakych podmienok, co by ste urobili inak?
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4, PRILEZITOSTI

Ako to pouzijem v praxi?

3. POZNATKY

Co som sa nauc¢il?

1. PRIEBEH
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SEBAREFLEXIA

g #itosomuzniekdepocul &

Sebareflexia je metdéda vlastnej analyzy stavu
ucastnika. Ide o priestor, cas na uvedomenie si
seba samého, svojho pohladu a postojov k danej
téme a vytvorenie si vlastného obrazu o tom, ako
sa dand téma dotyka reality kazdého ucastnika.
Je to priestor na doznenie predosSlych aktivit
a zazitkov v tomto kontexte.

Existuje viacero technik, ktoré rozoberaju usku-
tocnené kroky a konfrontuju ich potom vo vztahu
k sucCasnosti a budiucnosti. D6lezita je aj téma
dand na reflexiu. Nepouziva sa v pripade technic-
kych tém ¢i pri aktivitach zameranych na ziskanie
vedomosti, ale skoér pri preberani komplexnych tém
a pri aktivitach zalozenych na zmene postojov
ucastnikov.

Roznymi technikami mozZzeme pracovat s otazkami,
ako napr.:

e AkRo som pocuval?

e Ako som spolupracoval?

e Do akej miery som pri prdci vyuzZil svoje moz-
nosti?

e Ako som porozumel tomu, o com sme sa ucili?

e Comu som neporozumel vébec?

e Co sa chcem este opytat?

Moézeme sa tiez zamerat na problémové javy

(chyby), s ktorymi sa dcastnik stretol a navrhnit
spbésob ich korekcie a pod. e

No nezabudajme, Ze CHYBA JE PRIATEL!

HODNOTENIE - SPATNA VAZBA
NA AKTIVITU alebo PODUJATIE

Hodnotit znamend zbierat informacie o vysledkoch
aktivit a porovnat ich s vopred stanovenymi kri-
tériami, aby sa ,,odmerala" hodnota vysledku. Je
to rychly a uéinny prostriedok na odhalenie atmos-
féry v skupine, zachytenie vecnych a obsahovych
nedostatkov zazitych aktivit, pouzitych metéd
a technik.

Kedy hodnotit?

Hodnotime realizovanu aktivi-
tu po jej uskutocneni, v pri-
pade dlhodobych podujati, co
najcastejsie (po urcitych ob-

sahovych celkoch - blokoch,
v zavere dna ¢i na konci podu-
jatia).

Rozsirenu verziu kapitoly moZzeme najst vo Vreckovej
prirucke neformdlneho vzdeldvanie pre sprievodcov
umenim, ktora je dostupna aj online na:

(i

The

I | Touch
Culture
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9 KULTURA
V BDIGITALNE) BOBE

Online nastroje,
ktoré mozno vyuzit v cinnosti
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Kultira v digitalnej dobe

Online nastroje, ktoré mozno wvyuzit
v ¢éinnosti kulturno-umeleckych institacii

Svet sa meni a spolocnost spolu s nim. Mladi
Tudia Zziju v dvoch priestoroch. V tom redlnom
a tom online. Online priestor je uz neoddelitelnou
sic¢astou dnesnej doby a pokial chceme, aby naSse
institdcie oslovovali aj mladych ludi, neostdva
ndm ni¢ iné, len sa na tuto skutocnost adaptovat.
Nemusime zifat ani mat strach. V sdcasnosti exis-
tuje nespocetné mnozstvo najroznejsich aplikacii,
nastrojov a systémov, ktoré je mozné vyuzit aj
v oblasti prace kulturno-umeleckych institucii.

Kulturno-umelecké produkty a diela maju svoje
$pecifikd. Casto ich nedokadzeme vnimat len jednym
zmyslom a sprostredkovane cez nejaké médium, ale
na to, aby sme pochopili kontext ich vzniku ¢&i
prepojenie s ich tvorcom, potrebujeme vyuzivat
viacero zmyslov naraz. Vnimat priestor alebo mat
dodatocné informacie a podnety. A je jedno, o aké
dielo ide - ¢i je to kniha, skladba, film, obraz,
socha...

InStitucie, ktoré dielo prezentuju, a casto aj
samotni autori sa snazia vytvorit prostredie,
v ktorom je dielo kulturno-umeleckej hodnoty in-
Stalované, resp. prezentované tak, aby atmosfé-
ra prijimatelov jeho odkazu ¢o najviac pohltila,
zaujala a co najefektivnejsie pbésobila na ich
emécie a zmysly.
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pochopitelné, Ze nie kazdy prefe-
ruje vyuzivanie IKT nastrojov a aplikacii
v oblastiach kultiry a umenia, nakolko samé
o sebe nedokazu plnohodnotne sprostredkovat kul-
turno-umelecky zazitok.

Je preto

IKT nastroje ako cesta,
nie ciel vzdeldvania v oblasti
umenia a kultury

Nanestastie (alebo skoér nastastie?), Zijeme
v 21. storoci, kedy su informacno-komunikac-
né technolégie (IKT) sucastou kazdodenného

zivota nielen mladych. Nie je preto mozné tento
fakt ignorovat. Naopak. Malo by byt v zdujme nas,
sprievodcov umenim, vyuzivat, ba az ,,zneuzivat”
atraktivitu IKT nastrojov v prospech efektivnej
komunikacie s mladym divakom.



IKT a IT sektor patria medzi najrychlejsie Nevyhody
rozvijajuce sa oblasti. Kazdy den sa objavuju

nové nastroje, aplikacie a funkcie, ktoré rozsi- e vysoké naklady na =zabezpelenie pristrojov
ruju moznosti ich vyuzitia a nasadenia do réznych a vyvoj nastrojov,

oblasti zivota. Preto nie je v naSich silach po- e starostlivost a Udrzba zariadeni a systémov,
skytnut kompletny prehlad jestvujucich ndstrojov. e potreba 3pecifického priestoru a dostupnost

technolégii.
V ramci tejto kapitoly vSak poukazeme na aktudlne
Inovativne IKT prvky, ktoré sa vo velkej
»0.N.L.I.N.E T.R.E.N.D.Y”, miere vyuzivaju najmad vo vaésich kulttrno-
-umeleckych instituciach:

ktoré davaju priestor zatraktivnit a zefektivnit
niektoré cinnosti v kultidrno-umeleckom sektore.
Pripadne posluzia ako inSpiracia k hladaniu no- N
vych nastrojov, pomocou ktorych mozno priblizit \
kultiru a umenie mladej generacii.

Pandemicka situacia sposobena Covidom 19, ako
aj nase rozhovory s mladymi ludmi a pracovnikmi
s mladezou nam ukazuju, zZe je nevyhnutné hladat
a zaradzovat nové digitdlne pristupy aj do tohto
sektoru.

e dotykové panely,
e premietanie kratkych filmov,
e vyuzivanie videoramov a plochych obrazoviek
na prezentacie fotiek a textu,

Vyhody audiovizualnych a elektronickych
médii sprostredkovanych cez IKT:

e vizualna sila, ¢ ,holografické” prezentacie zbierkovych predme-
e technolégia, ktord ulahcuje automaticku (podla tov - zobrazovanie so zachovanim
nastaveni) a programovu prezentaciu, trojrozmernosti,
e programy, ktoré sa daju lahko kopirovat, opa- e prezentacia zvukovych zaznamov,
kovat a moézu bezat neustdle, e virtualna realita (napr. prepojenie realnych
e moznost kombinovat rézne grafické, textové expozicii s digitalizovanymi objektmi a expo-
a zvukové efekty, ziciami s vyuzitim principov a prostriedkov
e moznost prepojenia redlnych objektov s digi- virtudlnej a rozSirenej reality),
talnym - online svetom. e viacjazyCni audiosprievodcovia a pod.
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V ktorej oblasti kultary mozZno
vyuzivat online nastroje?

Mladi potrebuju ,,vypnut”!

Pri dostatocnom prehlade o dostupnych ndastrojoch
a technolégiach, primeranych technickych a od-
bornych zrucnostiach prace s nimi, odhodlanosti
prichadzat s novymi prvkami a trochou kreativi-
ty sa online nastroje a aplikacie daju vyuzivat
takmer v kazdej (ak nie v kazdej) oblasti kultury
a umenia. Je len na nds, ako sme otvoreni no-
vym moznostiam a v ktorej faze sa rozhodneme IKT
a aplikacie ,nasadit”.

Ich prinos vSak netreba precenovat, lebo tak ako
vzdy, vSetkého vela Skodi a pri nedostatocne pre-
myslenom pouzivani vedia narobit viac starosti
ako uzitku.

Mnohé z online nastrojov sa daju vyuzivat ako:

e podporné nastroje pri inych (hlavnych) akti-
vitach,

e ndastroje na vytvorenie samostatného online
podujatia.

Priklady vyuzitia:

e vzdelavacie programy,
e tvorivé dielne,
e animacné programy,
e prednasky,
e lektorské vyklady,
e mizejné programy v Skole,
e detski/mladeznicki sprievodcovia,
e ziskavanie ¢i podavanie spatnej vazby a pod.
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V dnesSnej dobe nie je nutné, aby navstevnik praco-
val na fixne zabudovanom zariadeni, ale mbze vyu-
zivat vlastné zariadenie: napriklad tablet alebo
inteligentny telefdén. Tieto zariadenia m6ze pocas
podujatia zapozicat aj institucia.

Softvéry pre online podujatia

V obdobi pandémie, kedy boli obmedzené moznos-
ti stretavat sa a realizovat hromadné podujatia
alebo v pripade, ked sa od podujatia vyzaduje
sprostredkovanie vybranej témy SirsSej verejnosti,
ktorej ucast priamo na stretnuti nie je mozna,
sa do popredia dostavaju a realizuju rdézne online
podujatia. M6Zu to byt napriklad:

e online prednasky,
e online prezentacie,
e online streamované podujatia,
e webinare,
alebo interaktivne online podujatia, napr.:
e online workshopy,
e Skolenia.

Online podujatia moZno vyuzivat ako jeden zo sp6-
sobov komunikdcie nasich institudcii s publikom,
ktoré sa z najroznejsich dévodov nemdze zucastnit
na nami organizovanych ,fyzickych” podujatiach
(Skoly, skupiny, jednotlivci zo vzdialenejsich
miest alebo zahranicia). Respektive dava mozZnost
zaujemcom prehrat si naSe podujatia zo zdaznamu
podla aktualnych potrieb a moznosti.



WEBINARE

Pévodne sa pojem webindar pouzival pre webovy
seminar, dnes sa tento pojem pouziva pre online
prezentaciu, meeting, tréning alebo aj workshop.
V zavislosti od sprostredkovanej témy, prednasa-
juceho a spbésobu zapajania, resp. nezapdjania sa
Ucastnikov je vhodné naplanovat si ¢as trvania
podujatia. Udrzat pozornost v online priestore
a zabezpecit, aby nds ucastnici podujatia sle-
dovali bez interakcie, nie je voébec jednoduché
a pri prednasani velkého mnoZzstva odbornych in-
formdcii jednym lektorom by sa to mohlo mindt
uc¢inku. Preto ponukame mini odporudcania pre ich
realizaciu:

Kratke webinare

V trvani cca 20 - 40 minut su vhodné pre ciastkové
témy, online navody ,Ako na to? Tipy a triky!®,
Screencasting - kratky videozaznam prace na moni-
tore, priprava na prezencné/ofline akcie alebo ako
doplnkové materidly a navody v e-learningu (ta-
kymto spdsobom napriklad viete ukdazat, ako pra-
covat s nejakou aplikaciu alebo navigovat pracu
s webovou strankou).

DlhSie webinare

V trvani cca 60+ mindt su vhodné pre moderované
stretnutia s expertom alebo pokial sa pocas podu-
jatia strieda viacero hosti alebo lektorov. DlhSie
webindre sa casto doplhaju o online workshopové
¢asti, kde sa pomocou zdielanych aplikacii vyza-
duje online zapdjanie a spolupraca ucastnikov.
Pocas webinarov lektor vystupuje aj v pozicii mo-
deratora alebo kuratora digitalneho obsahu.

ONLINE WORKSHOPY

Podobne ako prezencné workshopy, tak aj online
workshopy su oblubenou formou vzdelavania. Je to
aj preto, Ze ucCastnici podujatia sa aktivne za-
pajaju do procesu vzdeldvania. Je vhodnou volbou
pre mladych ludi, kedZe vytvara priestor na vza-
jomné obohacovanie sa, interakciu, komplexnejsi
rozvoj osobnosti a ucastnik nie je len v pozicii
pasivneho prijimatela informdcii. Na to, aby sme
vedeli vytvorit inSpirativne prostredie, zapojit
ucastnikov v online priestore do aktivit, ale aj
efektivne vyuzivat IKT nastroje pocas prezencnych
podujati, musime dbékladne poznat nastroje a ich
moznosti.

Na tomto mieste sa pokisime aspon ciastocne pred-
stavit niektoré ndastroje, ktoré mozno vyuzivat
pri priprave webinarov, online workshopov ¢i na
obohatenie prezencnych podujati o digitdalne prv-
ky.

Pokial sa rozhodneme realizovat webinar alebo
workshop, po technickej stranke to uz v dnesnej
dobe nie je nic¢ ndrocné. Pokial mdme dobru tech-
niku, spolahlivé internetové pripojenie a vhodnu
aplikaciu, technicky zabezpecit takéto podujatie
nie je nic¢ nezvladnutelné. Na trhu je pomerne $i-
roka Skala ndastrojov a aplikacii a je na kazdom
realizatorovi podujatia, pre ktoru aplikaciu sa
rozhodne.

223



Na ¢o mysliet pri vybere aplikacie NajznamejsSie videokomunikacné nastroje,
pre online workshopy a kurzy? ktoré sa na online podujatiach vyuzivaju

= fHinezomrelsomcezcovidvdakanim "3

= >-- Zoom

Alebo ako by sme mohli identifikovat vhodny
nastroj pre nasu pracu:

« Kolko Ucastnikov bude poéas podujatia pri- Ak sme ochotni investovat nejaké financné prost-
pojenych? riedky, je to v nasSom priestore najpouzivanejSia
e Budem potrebovat aj nahrdvanie zaznamu? aplikacia.
e Budem zdielat obrazovku? (vacsina nastrojov [::>”“ Google meet
to uz ponuka)
e Budem vyuzivat dopliujuce funkcie? (napri- D> Teams
klad zdielanu tabulu, dotaznik a pod.) [ >-- ClickMeeting
e = ; ;
.Ako dlho buq% P?dujat}e tryat. gnlgktore 0> Whereby
nastroje umoznuju realizovat podujatie za-
darmo, no s ¢asovym obmedzenim) - Jitsy

e VacSina ndstrojov funguje cez webovy pre-
hliada¢, no niektoré mézu vyzadovat nain-
Stalovanie aplikacie do zariadenia. Je to
pre lektora a ucastnikov v poriadku?
Budeme delit ucastnikov do mensich skupin?
Budu pracovat v mensSich skupinach (miest-
nostiach)?

Postacuje nam bezplatna verzia alebo budeme

musiet investovat do platenej verzie vybra-

ného nastroja?

Ako casto chcem podujatia realizovat? Bude

to jednorazové podujatie alebo ich budem

robit pravidelne?

e Po zodpovedani predchadzajucich otazok vac-
Sinou dostaneme odpoved aj na otazku: Aky
typ licencie je pre nds vhodny? A teda,
ktora licencia softvéru, s akymi funkciami
je pre nas vhodna?
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Nastroje a aplikacie, ktoré je mozné vyuzivat
v réznych fazach zabezpecovania podujatia

PRED PODUJATIM

Snazime sa potencidlneho ucastnika oslovit,
vyvolat v nom zdujem, pripadne zistit jeho
potreby, moznosti a ofakavania. Preto je vhodné
poznat aspon niektoré ndstroje na komunikdaciu
a manazment.

[ >-- Komunikacia:

Mailchimp (www.mailchimp.com) - sldzi na vytva-
ranie vizudlne zaujimavych a prehladnych news-
letterov, ktoré je mozné zaslat svojim kontak-
tom cez e-mail.

[ >-- Terminy:

Doodle (www.doodle.com) - tento ndstroj sluzi
na planovanie terminov stretnuti a podujati.
Kazdy z oslovenych vie jednoducho zaznacit,
v ktorych casoch a terminoch je dostupny.

[ >-- Analyza, hodnotiace ndstroje:

Typeform (www.typeform.com) - tvorba dotazni-
kov a formularov. Ako bezplatna alternativa sa
casto vyuzivaju Google Form.

[ >»-- Zdielanie:

Dropbox (www.dropbox.com), Google Drive
(www.google.com/drive/) - online Uloziska,
ktoré nam umoznia uschovat dokumenty a zdielat
ich s ostatnymi.

> Video:

Soapbox (wistia.com/soapbox), Loom (www.loom.
com) - nahravanie seba cez kameru a pracu na
obrazovke.

[ >»-- Praca s odkazmi:

bit.ly (www.bitly.com) - skracovanie URL odka-
zov. Kratke odkazy sa lahSie zadavaju a lepSie
zapamdtaju. Bit.ly ponika aj moZnost generova-
nia QR koédov, ktoré sa teraz casto vyuzivaju.
(QR kéd - dvojrozmerny ciarovy kod, v ktorom je
zakédovany text alebo odkaz na stranku.) Dal3ie
priklady stranok, ktoré umoznuju vygenerovat
QR kéd: QR code generator (www.qr-code-gene-
rator.com), QR Code Monkey (www.grcode-monkey.
com). Na citanie tychto kdédov sa vyuzivaju mo-
bilné telefdny s fotoaparatom alebo tablety.

225



POCAS PODUJATIA

Snazime sa zapojit ucastnikov do diania pocas
online a ofline podujati, vytvorit priestor na
interakciu a zaujimavym spdésobom sprostredko-
vat informacie.

[Z>-- Prezentacia:

Prezi (www.prezi.com), Google slides (https://
www.google.com/slides/about/), PowerPoint -
nastroje na tvorbu prezentacii s moznostou do-
plnenia animacii.

[Z>-- Interakcia:

Mentimeter, AhaSlides, Slido, VoxVote, PollE-
verywhere - kladenie otazok pocas podujati,
hlasovanie a reakcie na dotazy, ziskavanie
spatnej vazby.

> Kvizy:
Socrative, Quizizz, GimKit, Quizalize, Qui-
zlet, Kahoot.

[ >-- Interaktivne ulohy, kvizy a hry:
Toglic, Flippity, LearningApps, H5P, Educa-
play, WordWall, Genially, Jigidi (puzzle),
StoryCubes - doplnovacky, pexeso, unikové
miestnosti, ,,obesenec”, puzzle a pod.

[Z>»-- Vizualizacia, video:

Adobe Express (www.adobe.com/express/), Reevio
(reevio.com), Canva (www.canva.com) - vytvara-
nie grafickych a video materialov (pre ucastni-
kov alebo na podujatia).

.- Zdielanie:
Padlet (padlet.com) - zdielanda nastenka, panel
s podkladmi a materidlmi pre uGcastnikov.

[Z>- Virtudlna spoluprica:

Miro, Klaxoon, Jamboard, Witeboard, White-
board - online tabula s roéznymi ndstrojmi
a interaktivnymi prvkami.

> Hra:

ActionBound (en.actionbound.com) - mobil-

nd aplikdcia so zadefinovanymi Ulohami, ktoré
GCastnici riedia. Ulohy definuje ucitel, kura-
tor alebo lektor.

[ >-- Angazovanost, motivdcia, sutazivost:
ClassCraft (www.classcraft.com) - motivacny
nastroj s gamifikacnymi prvkami pre Ziakov v
triedach.

[ >-- Delenie do skupin, vyvoldvanie, zaddva-
nie otdazok:

Wheel of Names, ClassDojo, Picker Wheel - on-
line nastroje pre nahodny vyber z definovanych
moznosti.

>~ Sledovanie &asu:

Timeanddate (https://www.timeanddate.com/),
Big timer (www.bigtimer.net) - casomiera pre
sledovanie c¢asu na rieSenie uloh.



PO PODUJATI

i Nadim cielom je ziskat podnety a spatnid vézbu :
: od ucastnikov podujati. Sprostredkovat im ma- :
. teridly a ostat s nimi v kontakte aj do dalsich :
: podujati. Na to vieme vyuzivat mnoho nastrojov, :

g ktoré vieme pouzit pred aj pocas podujatia.

>~ Test, spatna vazba:
Quizlet, Typeform, Mentimeter.

/> Komunikdacia:
E-mail, sociadlne siete, Mailchimp.

/> Zdielanie:

Dropbox, Padlet.

/> Handout :

Canva.

Uvedené ndstroje ani zdaleka neposkytuju komplex-
ny prehlad stranok a aplikacii, ktoré je mozné
vyuzivat. Ponukli sme len prehlad stranok a na-
strojov, s ktorymi sme sa stretli pocas svojej
prace a uviedli sme oblasti, kedy a kde je mozné
ich vyuzit.
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Vyber aplikacii, pomocou ktorych mézZeme vniest

do aktivit interaktivne a zabavné prvky

Hry pomocou online tabule Jamboard https://jamboard.google.com/
(Presava’t‘ie.Obr‘é?kOV.a Sklaqa' """""""""" Witebc');‘r‘d .... wa.witwboar'd.'(‘:om
B e e Padlet netps://sk.padlet con/
afpodt)ie=e -~ = . = ¢ Whitebggr‘d .... www.whiﬂ"c‘eboard:ﬁ
Miro https://miro.com
"""" Picker hﬁeel H .Whttps : /H)picker‘;wheel . cuc;m/
i BL R e L oV e C1ass|58jo """"" . cla'lgsdojo.'éom

nie, zaddvanie otdazok

https://wheelofnames.com/

Hlasovanie, kladenie otazok,
rychle kviz interaktiv- . .
y y:' = 5 Mentimeter www.mentimeter.com
ne prezentovanie a ziskavanie
spatnej vazby
AhaSlides www.ahaslides.com
Slido www.sli.do
VoxVote www . voxvote.com
PollEverywhere www.polleverywhere.com
- 2 Kahoot www . kahoot . com
Vedomostné kvizy a testy = o e - -
Socrative www.socrative.com
Quizizz www.quizizz.com
GimKit www. gimkit.com
Quizalize www. gimkit.com
Quizlet www.quizlet.com




Interaktivne ulohy, kvizy
a hry (doplnovacky, pexeso,
unikové miestnosti, ,,obesenec*,
puzzle a pod.)

Toglic

Flippity www.ﬂippity.netu
LearninéApps Naﬁw.learninapps:org
HSPH NHftps://hSp.org)
Educapiay N;l'ﬁw.educaplay.c;)m
WOrdWéil NQQw.wordwall.nei
Geniaiiy Nhﬁw.genial.ly '

Jigidi (puzzle)

StoryCubes

ZmieSana realita (uzke prepo-

jenie redlneho sveta s tym ume-:
prostredie

lym, kde fyzické

a digitdlne objekty spolu exis-:
interaguju

tuju a vzdjomne
v realnom case)

Quiver vision

Merge cube

BeeBot, Ozobot

Zaklady Pprogramovania @ PO- o e e
botiky (spestrenie podujati Dash&Dot www . makewonder . com
s vyuzitim robotov) ScottieGo https://scottiego.com/en/
ClickMeeting https://clickmeeting.com/
Whereby https://whereby.com/

i : Zoom https://zoom.us/
Software pre webinare a online - e - -
workshopy (komunikdcia s tast- Teams thps://www.mlcrosoft.com/sk-sk/
iaqas)s e - ) _microsoft-teams/

Jitsy

Google meet
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APLIKACIA TOUCH THE CULTURE

APLIKACIA TOUCH THE CULTURE - vznikla ako vystup
projektu Dotknite sa kultury, spolu s publika-
ciou, ktoru prave drzite v rukach.

Aplikacia je postavena na principe znamych hier
a hracich principov, ktoré je mozné preniest aj
do oblasti prace kulturno-umeleckych institucii
¢i Sk6l cez online prostredie. Pri troche krea-
tivity a cCasovej investicii do pripravy sa tieto
hry daju pripravit aj v tlacenej - offline forme.

Jedinecnost aplikacie spociva
v moznosti T.V.0.R.I.T V.L.A.S.T.N.Y
P.E.R.S.0.N.A.L.I.Z.0.V.A.N.Y 0.B.S.A.H
minihier sudvisiaci s aktudalnou témou,
ktorej sa v institucii ¢i Skole
prdve venujeme.

Aplikacia vyuziva viacero minihier, ktoré su in-
Spirované metodickymi postupmi vyuzivanymi pri
vzdelavacich aktivitach. Ich kombindciou, varia-
bilitou a vhodnymi nastaveniami je mozné vytvorit
rézne hry s odlisnym cielom a pre viaceré cielové
skupiny.

Aplikacia Touch The Culture zahrfna
nasledujiuce (M.I.N.I)H.R.Y:

Pexeso - Hladanie dvojic, ktoré k sebe pa-
tria. Moze ist o totozné dvojice alebo vzajomne
sa doplnujuce pary. Dvojice mézu mat podoby:
obrazok - obrazok, obrazok - text, text - text.
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# Kviz - Hra v podobe otazok a odpovedi. Ku
kazdej otdzke su k dispozicii Styri moZné odpove-
de. Len jedna z odpovedi je spravna. Otazky moézu
mat podobu textu alebo obrazku.

Spravna volba - Polozi sa otdzka a k nej su
dve moZnosti. Len jedna z nich je sprédvna. Odpo-
vede mozu byt napriklad: ano/nie, pravda/nepravda
alebo konkrétne hodnoty, napriklad roky, mena a
podobne.

Najdi na obrazku - minihra pracuje s obraz-
kami a hladanim konkrétnych detailov - informacii
na danom grafickom zobrazeni. Hracovi sa zobrazi
obrazok a jeho ulohou je na obrazku oznacit mies-
to podla zadanej ulohy.

i~ Casova os - pracujeme so sadou piatich kar-
ticiek (obrazkovych alebo textovych), ktoré je
potrebné zoradit podla daného kluca.

Otvorené otdzky - hracovi je mozné klast
otvorené otazky, nad ktorymi sa md zamysliet,
pricom spravnost odpovede pri tejto ulohe nie je
mozné automaticky overit. Cielom je zamysliet sa
nad zadanim alebo ziskat pozadované informacie od

L i

Aplikaciu je mozné vyuzivat alebo stiahnut na
tomto odkaze:

The

I’TbUCh
Culture

https://app.touchtheculture.eu/






TOTO NIE JE ZAVER

Mili umelecki inStruktori a inStruktorky,

pretoc¢enim strany 230 sme doputovali na koniec jednej
z ciest. Tej naSej tvorcovskej. Tu vSak cesta nekonci.
Prdave naopak! NajdolezitejSia etapa schopnd preverit
kvalitu vybavy, ktoru sme snazili odovzdat, je eSte len
pred nami. Nastal ¢as na zamenu ,suputnikov”. Aj vy
uz citite vo vzduchu vonu tych osobnosti - pankacov,
hereciek, futbalistov, ajtakov a tak nejak?

Vazeni kolegovia, nemusime si klamat. Toto nebu-
de vyhliadkovd veslovacka po tichom jazere. Toto bude
splav divokej rieky. Jedna VELKOLEPA MISIA, vyprava
plnd adrenalinu a endorfinov, ktord nds bude stat cas,
nervy, mozno zdravie (aj vy pracujete v historickej
budove, ktorud nejde vykurit?), ktord nemozno zapla-
tit ani delegovat na niekoho iného. Tym, ze drzime
v rukach tudto publikaciu, totiz demonStrujeme nas ne-
zvratitelny €loveci status sprievodcov umenia.

SME VYVOLENI!

S

S vybavou ziskanou v tejto publikdcii sme pripraveni zacat padlovat.
A ak to NEVZDAME aj napriek tomu, Ze hodime parkrat eskimaka, hemisféry
si otrieskame o tvrdé skaly a naSe illuzie nezmrazi ladova voda divokej rieky,

dejiny umenia 21. storoc¢ia nam raz
za nasSe nasadenie podakuju.

LEBO BUDUCNOST KULTURY
JE KULTURA BUDUCNOSTI.

Ako podakovanie, Ze ste nam, autorom, dali Sancu snivat a vstrebali ste, ¢o sme uznali za
potrebné poslat do sveta (ok, ok, aj my preskakujeme odstavce, ktoré sa nds netykaju),
chceme vam na cestu pribalit este toto:
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MANUAL NEZABUDNUTELNEHO SPRIEVODCU

MLADEHO CLOVEKA NA CESTE ZA UMENIM

AKO H.0.V.0.R.I.T s rebelmi

I.} Rozpravajme s mladymi ako s dospelymi, neoslovujme ich ,,deti.

Budime im partnerom, nie mentorom.
P Pocdvajme ich.

ReSpektujme ich nazor, aj ked s nim nesuhlasime.

I.) Budme na nich naroc¢ni, no zdroven im pristavme rebrik,
aby mali Sancu dosiahnut aj na ,,vysoké umenie.

- Ak im uz dovolime zatulat sa do hlbokych umeleckych véd,

nenechdvajme ich bez dozoru, ak esSte nevedia dobre plavat.
Nechajme ich s umenim aj na dostatocny cas ,,osamiet‘.

Nechajme ich (spolu)rozhodovat o charaktere spolocnej cesty za umenim, no

zaroven ich ucme preberat zodpovednost za vysledky rozhodnuti.
» ,PODME SPOLU na operu/vystavu...”“ je ovela viac cool ako:
,»Chodte na operu/vystavu/...“

Vytvarajme priestor na ich priamu konfrontaciu

a (ne)stotoznenie sa s umenim
(dielom, mysSlienkou, postavami, technikou..).

I.) Je v poriadku, ak ich Ziadne z diel neuchvati.




AKO SA STAT N.E.Z.A.B.U.D.N.U.T.E.L.N.Y.M.I!

o Robme vSetko preto, aby sme pod-
porili ich vnutornd motivaciu informacie, ale sprevadzajme
pretrvavat vo vztahu s umenim. ich pri objavovani.

e — —
slN
—_

ePri nasich podujatiach vyuii?
vajme . metdédy neformalneho
¢i zazitkového vzdelavania.

==

e Neodovzdavajme im ,hotové”

e Kladme otdzky, kladme
vela otazok, kladme
vela dobrych otazok.

e Pytajme sa na ich nazor,

budme zvedavi a vdacni za

* Nechajme mladych ek kritiku diela/podujatia.
tvorit otazky. s .

‘;bovzbudme ich k podavaniu
 spatnej vazby, hodnotme
. podujatia, hodnotme umenie.

e Venujme dostatok casu .
dokladnej REFLEXII

po podujati' - bez nej to

neddva zmysel!

e Vyzadujme od nich dojmy/
nazory/postoje sformulova-
né do viet.

e Sledujme. trendy
vsehodruhu.
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Ak ich nechceme stratit,

V.Y.N.E.CH.A.J.M.E:

. "¢ DIKTOVANIE pocitov, ktoré v nich md stretnutie s umenim
: zanechat - ,,éo tym chcel autor povedat...®.

e Okamzitu korekturu ich nazorov a dojmov -
nevysmejme ani ich ocividne ,,nespravny“ pohlad.

- - — . —_— —

e —

¢ HRANIE SA na ,,vysoku* kulturu, ktorej
oni aj tak nebudu rozumiet.

e —

p—_— — = = T T e

e Odovzdavanie informacii, ktoré si vedia najst v priebehu

par sekund na internete - roky a ¢isla nikoho nezaujimaju.
I Ked sa prejedia hoc aj skutocénych dobrotiek (z tych najkva-
litnejsSich ingrediencii), bude trvat pridlho, kym ich stra-
via. A to by bol ten lepSi pripad.

o POUCOVANIE.

‘N—

3
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TYMTO NIC N.E.P.0.K.A.Z.I.M.E

Hovorme o nasom osobnom stretnuti s umenim a hovorme o fiom s Uprimnym nadSenim.
Ucebn1cove prehovory nechajme radSej na hodinu chémie - a vlastne ani tam radSej nie.

‘Vo véetkom hladajme PRIBEH
- zivot spozndvame prostrednictvom pribehov, Zijeme vo svete pribehov, kazdy nas den sa
sklada z jednotlivych pribehov, pribehy si v nds, my sme pribeh. Pribehom rozumeju vSetci.

Zaujmime ich informaciou, ktord nie je jednoduché ziskat, ktord nejako suvisi s tym, c¢im
oni ziju. Aj PIKOSKY zo Zivota umelcov vedia spravit svoje. Umelec im tak bude bliz3i.

‘Komunikujme (o umeni) tak, aby tomu mladi ROZUMELI.
Ak spozndme profil dnesného tinedzera, zacneme pouzivat jemu blizke komunikaéné nastroje,
hovorit jeho ,,jazykom® - a trochu ho i pocuvat.

Pripravme podujatia I.N.A.K - atraktivnejsie pre mladych.
To znamenad efektlvnu a adresnu propagaciu, pritazlivejsSie ndastroje, medzipredmetové prepo-
jenie, vyuzitie IKT nastrojov a vyuzitie metdd neformdalneho vzdelavania.

‘ Pripravme ich na umelecké podujatie ako na jedineény dotyk s umenim -
dbajme na motivaciu, vyber podstatnych informacii, naladenie sa.

i+ Naucme ich, ako prezit stretnutie s umeleckym dielom -
ako sa da ,,zastavit cas®, dovolit si zasnut, stat v pokore pred niec¢im, ¢o nas presahuje;
nebat sa, Ze tomu hned ,,nerozumieme®.

‘ Nauéme ich, ako umelecky zazitok spracovat -
popisat emécie a dojmy, ako s nimi pracovat, ako ich s niekym ,,zdielat“, ako ich rychlo ne-
prehlusit dals$im zazitkom...

.1echajme ich odist z nasho podujatia bez ,,Z.A.Z.I.T.K.U”!

S Ale hlavne - NAUCME MLADYCH ZASNUT!
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PRAJEME VAM
NEZABUBNUTELNU CESTU!




A nezabudnime -

CESTA JE CIEL!
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